Hledani
Vvs. investice



Hledani vyrazu "nazuby.cz" a investice do YouTube videa

== Hledani znacky == Investice do YouTube
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Google Brand
Lift Q4 2018




Ad recall - vybaveni si reklamy
nazuby.cz listopad 2018

Celkovy narust vybavnosti reklamy na znacku

0% 12% 24 % 36 % 48 %
Kontrolni — Interval spolehlivosti
B Exponovana — Interval spolehlivosti

A Skryt datovou tabulku

Kontrolni (%) @ Exponovana (%)

129 % 247 %
[11,9% - 140%] [24,0 % ~ 254 %]

Souhrn

Relativni narist « x  Zhlédnuti +

0 200 tis. 400 tis. 600 tis. 800 tis.

0% 30 % 60 % 90 % 120 %
Zhlédnuti
B Relativni narist — Interval spolehlivosti

@ Relativni narust (%) @ Absolutni nartst (%) Zhlédnuti
90,7 % 1M1,7%
[754 % - 108,5 %] [105% - 130%] 616 938




Brand favorability - preference znacky
nazuby.cz listopad 2018

Celkovy narust oblibenosti znacky

0% 10% 20 % 30 % 40 %
Kontrolni — Interval spolehlivosti
B Exponovand — Interval spolehlivosti

A Skryt datovou tabulku

Kontrolni (%) @ Exponovana (%)
143 % 171%

Souhm [133 % - 153 %) [164%-178%)

Relativni narist « x  Zhlédnuti »

0 200 tis 400 tis. 600 tis 800 tis.

0% 8% 16 % 24 % 32%
Zhlédnuti
B Relativni narist — Interval spolehlivosti

@ Relativni narust (%) @ Absolutni narist (%) Zhlédnuti
19,6 % 28%
[11,1%~-29,1%] 1.7%-39% 616 938




Google Brand
Lift Q4 2019




Shrnuti kampanée YT - Kamen

Napri¢ vSemi publiky jsme byli schopni zmérit:

Ad recall
Vybavnost reklamy

Favorability
Preference

UzZivatelé s
nardstem
zajmu

171K 49K

Cena za
uZivatele
zvazujiciho
znacku

CZK2.02 CZK7.08

Vybavnost reklamy

0 201 tis. 402 tis. 603 tis. 0 66,7 tis. 133 tis. 200 tis
Nevidéli reklamy Interval spolehlivosti M Uzivatelé s naristem zajmu
W Vidélireklamy — Interval spolehlivosti — Interval spolehlivosti

Celkovy pocet odpovédi z prizkumu: 11 007

Shromazdéno v casovém obdobi: 20. 9. 2019 — 20. 10. 2019

Ad recall Favorability
Vybavnost reklamy Preference
Absolutni lo) o
narlst +872/0 +244/0
Hasaliie 20.95% 20.63%
Relativni
narlst o o
+41.6% +11.8%
Preference
i sy N — =
Nevidéli reklamy Interval spolehlivosti E U‘zlvatelésn‘a’rustem zéjmu
M Vidéli reklamy — Interval spolehlivosti — Interval spolehlivosti

Google



Shrnuti kampanée YT - Kamen

Napri¢ vSemi publiky jsme byli schopni zmérit:

Ad recall
Vybavnost reklamy

Favorability
Preference

UzZivatelé s
nardstem
zajmu

171K 49K

Cena za
uZivatele
zvazujiciho
znacku

CZK2.02 CZK7.08

Vybavnost reklamy

0 201 tis. 402 tis. 603 tis. 0 66,7 tis. 133 tis. 200 tis.

Nevidéli reklamy Interval spolehlivosti
W Vidélireklamy — Interval spolehlivosti

M Uzivatelé s naristem zajmu
— Interval spolehlivosti

Celkovy pocet odpovédi z prizkumu: 11 007

Shromazdéno v casovém obdobi: 20. 9. 2019 — 20. 10. 2019

L

Ad recall Favorability
Vybavnost reklamy Preference
Absolutni
nérdst +8.72% +2.44%
Baseline 20.95% 20.63%

Relativni

.o
l 4 . 6 (o) I . ()
. ol N
0 201 tis 402 tis. 603 tis 0 66,7 tis. 133 tis. 200 tis.
Nevidéli reklamy Interval spolehlivosti M Uzivatelé s naristem zajmu
M Vidélireklamy — Interval spolehlivosti — Interval spolehlivosti



