BOZKOV REPUBLICA: JAK ZVYSIT HODNOTU CELE KATEGORIE RUMU?

Kategorie
Dlouhodobé budovani znacky

SITUACE (200 slov):
Pozice na trhu:

Rumy a tuzemaky tvofi zhruba tfetinu trhu s alkoholickymi napoji v Ceské republice.
A témér kazdy Ctvrty vypity “panak” je znacky Bozkov.

| kdyz je znaCka Bozkov na ¢eském trhu velmi silna a oblibena, v roce 2015 zacala vyraznéji
pocitovat konkurenéni tlak a ztracet oproti prémiovéjSim znackam. Mladsi méstska cilova
skupina zacala vyraznéji inklinovat ke zkouseni novych produktt a kategorii. Kvali
zvyseni prestize dokonce byla ochotna sahnout i po drazsich kategoriich.

Snizeni ceny a masovéjsi prodeje by kratkodob& mozna vedly ke zvySeni objemu prodeje, ale
z dlouhodobého hlediska by znacku jesté vyraznéji vzdalily méstské cilové skupiné.

Znacka Bozkov byla vnimana jako economy znacka, proto bylo jasné, ze namisto ceny
musime zménit jeji image. Museli jsme nové definovat positioning, posilit celkové vnimani
znacky a otevfit ji novym, prémiovéjSim produktim, za které konzumenti budou ochotni
zaplatit vic.

STRATEGIE (300 slov)

BozZkov vidél potencial k rdstu na trhu rumu a tuzemakd. Pfestoze valorizace rumu rostla
druhym nejrychlej§im tempem na trhu (+3,6%), jejich primérné ceny byly stale pomérné
nizké. Kdyby se Bozkov dostal v cenach alespori na Uroven praméru trhu s lihovinami,
predstavovalo by to narlst trzeb o 260 000 000 K¢& (Zdroj: AC Nielsen, Hodnota MAT Srpen
2017).

Vyuzit trend na trhu a zamérit se na mladou méstskou cilovou skupinu, ktera ma dobry
prijem a je ochotna si priplatit, predstavovalo pro Bozkov velkou prilezitost a prostor
pro vyrazné zhodnoceni.

Nejdrazsi kategorie na trhu (,sipping rums®, tj. rumy uréené k vychutnavani) pfirozené
vzbuzuje dojem nedostupnosti, a to nejen cenou, ale i svou komunikaci. Proto jsme se
rozhodli pfijit s produktem, ktery bude splfiovat vSechny atributy prémiovosti, ale bude pusobit
dostupnéji a oslovi spotfebitele z mainstream a economy segmentu.

Tradice znaCky BoZkov, kterd saha aZ do obdobi prvni republiky nam umoznila zcela
pfirozené a autenticky propojit image znacky Bozkov s nadhernou retro image prvni republiky,
pro kterou byly charakteristické ¢estnost, poctivost, hrdost a elegance.

A nova znacka Bozkov Republica byla na svété.

Blend osmiletych tftinovych rumu z Karibiku navazal na prvorepublikovou noblesu a eleganci.
Je uréeny k vychutnavani a je drazsi a kvalitnjSi nez zbytek portfolia znacky. Zaroven ale je
cenové dostupnéjsi nez konkurence v kategorii prémiovych rumd.

KREATIVNi A MEDIALNi STRATEGIE (300 slov):

Kreativni strategie



| kdyZ je Bozkov pro mnohé Cechy lovebrand a synonymum rumu (82% populace povaZuje
tuzemak za rum, IPSOS 2017), védéli jsme, Ze cilova skupina, pro kterou byla znatka Bozkov
Republica uréena, by mohla pochybovat o jeji kvalité. Zkratka bylo potfeba mladé méstské lidi
pfipravit na pfichod prémiovéjSiho produktu.

Potiebovali védét, ze se nemusi stydét za konzumaci znac¢ky Bozkov.

Mindset konzumentt jsme zacali ménit komunikaci v roce 2015, kdy jsme v TV predstavili
novou tvar znaCky Bozkov: Jifiho Machacka. Ten odkomunikoval a svou osobnosti podpofil
hlavni message znacky, Ze nejdulezitéjsi je byt vZdycky sam sebou”. Tim jsme zacali ménit
celkové vnimani zna¢ky Bozkov a pfipravili si padu na pfichod novinky.

Ze zdanlivé nevyhody economy znacky jsme udélali vyhodu a uvolnili jsme atmosféru
v segmentu sipping rums.

V roce 2018 jsme tak mohli pfedstavit novinku — BOZKOV REPUBLICA.

Kreativni koncept pfimo navazal na dosavadni komunikaci zna¢ky Bozkov. Ukazali jsme
cilové skuping, Ze i prémiovy rum si mohou vychutnat bez toho, aby si na néco hrali.

Predstavili jsme novinku, ktera je kvalitni, ale obejde se bez slozitych servirovacich
ritualt. Sdéleni ,,Jak se to pije? S pratelil“ konzumentim Fika, Ze spravna spole¢nost je
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Exekuce obsahovala odkaz na komunikaci zna¢ku Bozkov v podobé& barmana, ktery na uvod
vyzyva k vyzkouSeni novinky a na zavér novinku naléva, a pfedstaveni nového produktu
Bozkov Republica v podobé produktovych zabérd, které reflektovaly prémiovy charakter
produktu.

V dobé& uvedeni novinky béZely oba spoty (equity BoZzkov i Bozkov Republica) sou¢asné.
Dokazali jsme tak velmi efektivné navazat na dosavadni image komunikaci znacky Bozkov a
pozitivné vyuzit znalost dosavadni komunikace k rychlému uvedeni nového produktu.

Komunikaéni kanaly

Positioning znacky se nesl v duchu prvorepublikové elegance, které jsme pfizplsobili celou
komunikaci.

TV

ON-LINE: FB a IG Bozkov

Venkovni reklama: billboardy, CLV

PR ¢lanky

Eventy v on-trade

Retail — vizibilita, sekundarni vystaveni
Aktivace v gastro

CILE (100 slov)
Byznysové

1) Posilit objemovy trzni podil Bozkova v kategorii pravych rumu a tuzemaku

2) Valorizovat hodnotu znacky Bozkov na drover priméru segmentu lihovin



Marketingové/Komunikacni

3) Vybudovat povédomi o zna&ce BozZkov Republica

4) Zvysit vnimanou hodnotu zna¢ky Bozkov vybudovanim atribut(:
e “Je kvalitngjSi nez jiné znacky”
e “Chtél/a byste byt vidén/a, Ze znacku pijete”
e “Znacka, ktera umoznuje byt sam sebou”

VYSLEDKY (Max. 5 stran):

CIL 1: Posilit objemovy trZni podil BoZzkova v kategorii pravych rumd a tuzemak(

VYSLEDEK: Tento cil se nam piekonat natolik, ze se Bozkov Republica stala prodejné
nejsilnéjsi znackou v kategorii titinovych rumu a dokazala, Ze ,,niche znac¢ka“ miize
v off-trade prodeji prekonat i tak mainstreamovy brand jako je Captain Morgan.

(od za¢atku kampané v bfeznu 2018 jsme pfekonali znacku Captain Morgan v objemu
prodanych litrd a prvni misto udrzeli)

Za 1,5 mésice od uvedeni na trhu ziskala 80% market share v kategorii titinové rumy.

A dokonce: prispéla k celkovému ristu kategorie rumt o 114 % mezi roky 2017 a 2020,
zatimco ani jedna z ostatnich TOP kategorii takového rastu nedosahla.

(vodka stoupla o 8 %, kategorie Herbal Bitter Liqueur klesla o 7 %, whisky vzrostla 0 49 %)
ZDROJ: AC NIELSEN

CIL 2: Valorizovat hodnotu znacky BoZkov na trovef prdméru segmentu lihovin

VYSLEDEK: Pied uvedenim znagky Bozkov Republica na trh byla hodnota celé kategorie
rumu a tuzemaku na urovni 231 Ké/l. Se znackou BozZkov jsme se chtéli dostat alespori na
primeér trhu lihovin, ktery byl 257 K&/l

Tento cil se nam podafilo nejen prekonat, ale dokonce jsme pfispéli k rastu celé
kategorie.

Celkem kategorie rumU( a tuzemaku valorizovala o 15 % (35K¢&/l) na 266K¢/l, z Eehoz znacka
Bozkov tvofila 13 % (cca 30KZ/l).

ZDROJ: AC NIELSEN

CIL 3: Vybudovat povédomi o znace Bozkov Republica

VYSLEDEK: Znalost znaéky Bozkov Republica dosahuje 60 %, coz ji fadi vyse nez
etablované znacky v kategorii pravych ruma (napf. Bacardi, Havana ¢€i Diplomatico),
které se primérné pohybuji na trovni 54 %.

ZDROJ: AC NIELSEN

CIL 4: Zvysit vnimanou hodnotu znacku BoZkov vybudovanim atributti:

e “Je kvalitngjSi nez jiné znacky”
e “Chtél/a byste byt vidén/a, Ze znacku pijete”



e “Znacka, ktera umoZzniuje byt sam sebou”
VYSLEDEK:

o Atribut “Je kvalitnéjsi nez jiné zna€ky” vzrostl z9 % na 14 %
e Atribut “Chtél/a byste byt vidén/a, ze znacku pijete” vzrostl ze 4 % na 14 %
e Atribut “Znacka, kterd umoznuje byt sam sebou” vzrost z 13 na 20 %

| pfesto Ze budovani image atribut(i je béh na dlouhou trat, méla komunikace Uspéch ve
zvySeni kliCového atributu ,byt sam sebou® pro celou znacku Bozkov az na 20 %. Spravny
positioning produktu nam potvrdit rostouci atribut vnimani kvality. A potvrdilo se, Ze se méni

i celkové vnimani zna¢ky Bozkov, kdyz atribut ,,Chtél byste byt vidén, ze znacku pijete“ vzrostl
na 14 %.

ZDROJ: Millward Brown, 2-2018/5-2020

Poznamka: vysledky s grafy jsou soucasti pfilohy

DOPLNUJICi INFORMACE:

Nova znacka Bozkov Republica zaroven pfispéla k premiumizaci sub-kategorie rum a
tuzemaku. Presto je zde potencial k dalSimu zhodnocovani na uroven priméru kategorie
lihovin 279K¢E&/l = 224mil. K&.

ROZPOCET:
nad 30 mio.



