ACT OB
VYSLEDKY KAMPANE V GRAFECH

CiL 1:
Posilit objemovy trzni podil Bozkova v kategorii pravych rumu a tuzemakui

VYSLEDEK:
Tento cil se ndam prekonat natolik, Ze se Bozkov Republica stala prodejné nejsilnéjsi znackou
v kategorii trtinovych rumu a dokazala, Ze ,niche znacka“ muze v off-trade prodeji prekonat
i tak mainstreamovy brand jako je Captain Morgan.
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(Graf 1)
Vyvoj prodeju (1) v kategorii ruma off trade, 1-2018-5/2020, zdroj: AC Nielsen

(Od zacdatku kampané v breznu 2018 jsme prekonali znacku Captain Morgan
v objemu prodanych litr(l a prvni misto udrzeli.)

Za 1,5 mésice od uvedeni na trhu ziskala 80% market share v kategorii trtinové rumy.
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(Graf 2)
Vyvoj vazené distribuce off trade 1-2018-5/2020, zdroj: AC Nielsen
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A dokonce: prispéla k celkovému rustu kategorie rumu o 114 % mezi roky 2017 a 2020,
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(Graf 3)
Vyvoj prodejtl (1) v kategorii rum( off trade, 1-2018-5/2020, zdroj: AC Nielsen

zatimco ani jedna z ostatnich TOP kategorii takového rustu nedosdhla.
(Vodka stoupla o 8 %, kategorie Herbal Bitter Liqueur klesla o 7 %, whisky vzrostla o 49 %.)
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(Graf 4)
Vyvoj prodejt (I) v kategorii v TOP 2-4 kategorii, off trade, 5-12/2018/2019/2020, zdroj: AC Nielsen

ciL 2:
Valorizovat hodnotu znaéky Bozkov na troven pruméru segmentu lihovin

VYSLEDEK:
Pred uvedenim znacky Bozkov Republica na trh byla hodnota celé kategorie rumu

a tuzemadku na urovni 231 Ké/l. Se znac¢kou Bozkov jsme se chtéli dostat alespon na prumér trhu
lihovin, ktery byl 257 Ké/I.
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Tento cil se nam podarilo nejen prekonat, ale dokonce jsme prispéli k rustu celé kategorie.

Celkem kategorie rum0 a tuzemadk( valorizovala o 15 % (35K¢&/l) na 266K¢/I, z ¢ehoz znacka Bozkov
tvorila 13 % (cca 30K¢/).

Zaroven prispéla k premiumizaci sub-kategorie ruma a tuzemaku.
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(Graf 5)
*Vyvoj prdmérné ceny v kategorii lihovin, Off trade+Makro, 8/2017, zdroj: Nielsen
**\/yvoj primérné ceny v kategorii lihovin, Off trade+Makro, 5/2020, zdroj: Nielsen

(of[IcH
Vybudovat povédomi o znaéce Bozkov Republica

VYSLEDEK:

Znalost znacky Bozkov Republica dosahuje 60 %, coz ji Fadi vySe nez etablované znacky v kategorii
pravych rumu (napf. Bacardi, Havana éi Diplomatico), které se prumérné pohybuji na urovni 54 %.
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(Graf 6)

Vyvoj podporené znalosti znacky/konzumace za poslednich 12 mésic, 2-2018-5/2020, zdroj: Millward Brown
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DOPLNUJICIi INFORMACE:

Komunikaéni kampan Bozkov Republica byla mezi TOP 10 z hlediska SoS v ramci kategorie
lihovin a TOP znacka v sub-kategorii rumui a tuzemaku
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(Graf 7)
Vyvoj celkovych medidlnich investic 1-2018-5/2020, mio CZK, zdroj: Admosphere
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