
CZC.CZ: dvojka na 
online trhu s 
elektronikou

S Brain One



Kreativní koncept se v průběhu času 
rozvíjel, přitom se ale držel hlavní 
myšlenky.

2017: Snažíme se 2 × víc

2018: Jsme sice dvojky 
ale... 

2018: Je na čse okusit 
dvojku

2018: CZC.CZ vyhlašuje 
vánoční příměří

2019: Dvojky to uměj za 
míň

2019: Kachny Patrika 
Hezuckého

2020: Dvojky to uměj za 
míň (druhé nasazení)

https://www.youtube.com/watch?v=NTcurpTa4GE
https://www.youtube.com/watch?v=0zE5pnDtdVs
https://www.youtube.com/watch?v=0zE5pnDtdVs
https://www.youtube.com/watch?v=J4I8ISi4Dho
https://www.youtube.com/watch?v=J4I8ISi4Dho
https://www.youtube.com/watch?v=E0RX5M9iYrA
https://www.youtube.com/watch?v=E0RX5M9iYrA
https://www.youtube.com/watch?v=w1S4I824cO8
https://www.youtube.com/watch?v=w1S4I824cO8
https://www.youtube.com/watch?v=LYz6mgUJN1A&list=PLGG6XfmAO1yOXqeP1c00WsCfeqO4OFeUt
https://www.youtube.com/watch?v=LYz6mgUJN1A&list=PLGG6XfmAO1yOXqeP1c00WsCfeqO4OFeUt
https://www.youtube.com/watch?v=w1S4I824cO8
https://www.youtube.com/watch?v=w1S4I824cO8


Strategie vymezování 
zafungovala. Vzbuzovala diskuze 
mezi odbornou i lajckou 
veřejností a zajistila nám mediální 
prostor zdarma.



Reakce na komunikaci byly 
téměř vždy velmi pozitivní. 
Kampaně dohromady posbírali 
přes tisíce komentářů.



CZC.CZ za dané období nejsilněji 
posílilo svoji “top of mind” a to i 
přesto, že disponovalo oproti 
konkurenci velmi malým 
mediálním budgetem.

Metrika, která do spuštění 
nového konceptu stagnovala, 
začala opět signifikantně růst.

Vlna Alza CZC Datart Mall TSbohemia Okay
07/18 55 % 12 % 5 % 11 % 3 % 2 %
06/20 50 % 20 % 9 % 7 % 4 % 1 %

(PerfectCrowd, kontinuální měření)

Znalost Top Of Mind


