H’IC NEWSROOM (stav a1/2020) - £4ST STRATEGIE

LMC Magazin
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Hlavni médium
pro personalisty, posiluje
znacku LMC a poméahé
porozumét produktiim.
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Konverzni nastroj pro
privaddéni navstévnosti a
pro speciélni kampané.
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KONVERZNI
NEWSLETTER

Privadi ctenére
na LMC magazin.
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HRNEK
NEWSLETTER

Prinasi novinky
ze svéta HR, buduje
povédomi o znacce LMC.

21000
uzivatelG dostéva kazdy tyden
5500

otevira

T
manazerka
Vedeni HR

HR TV A PODCASTY

Hlavni médium
pro personalisty, posiluje
znacku LMC a poméha
porozumét produktim.



CESTA ZAKAZNIKA - CAST MEDIALNI STRATEGIE
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VYV0J HLAVNICH SLEDOVANYCH PARAMETRU - CAST VYSLEDKY

- Uvedené informace jsou divérné a klient si nepreje jakékoli jejich zverejnénil
KOMENTAR: POCET NAVSTEV 73437 72791 98 920 130772 88 864
Q2/2019 = vjchozi stav pi prevzeti UNIKATNI NAVSTEVNICI 43 669 41588 57 369 77 379 52 199
Ejklt:\:clzzizozi“;kpf IO VRACEJCT SE NAVSTEVNICI (POCET UZIVATELD)  [RESRCR 15328 19 393 24518 18 264
T o ORGANICKA NAVSTEVNOST (POCET UZIVATELD) 6411 9077 11 588 14559 13 363
e oot o e o PRIMA NAVSTEVNOST (POLET UIVATELD) 2289 1514 2734 3966 2942
rentemmorocicoramniote T I 4c0ss 41602 48667 | 89317 47979

Upravou distribuénich kanald a také
2ménou strategie. Businessové cile se POCET UZIVATELD ZE SOCIALNICH ST (B AL) IR S:Y, 18 665 29172 40 145 21 169

zménily na cil pomoci personalistdm i

dalsim personam na které s LMC cilime.

POCET PROKLIKU Z CLANKU A VIDE] NA PRODUKTY 160 268 1688 5768 1447

CLICK RATE 0,21 % 0,37 % 1,71 % 4,41 % 1,63 %

3 Zdroje: Google Analytics, Facebook, LinkedIn, Zoomsphere, Mailchimp o



OBSAHOVA ROI - CAST VYSLEDKY

1 . SEEIREACH Uvedené informace jsou ddvérné a klient si nepreje jakékoli jejich zvefejnénil
CERVEN-
LISTOPAD CASOVY CASOVA KOEFICIENT FINANCNi
METRIKA (6 MESICU) KOEFICIENT HODNOTA PENEZ HODNOTA
Zachycujeme maximalnim dosah a vizibilitu znacky LMC v contentu (pfipodobnéni
k televizni, display nebo outdoor reklamé), snazime se spocitat vSéechna mista, 5 085 000 K&

kde se lidé setkaji se znackou LMC, bud poprvé nebo jako pfipominku toho, ze LMC tu je...
Jde o image LMC (ne o unikéaty). Hodnotu prepoditdvame jako by §lo o medialni prostor.

ZASAH NA SOCIALNICH SITICH 3000 000 0,2 K& 600 000 K¢&
ZASAH HRNKEM 50 000 10 K 500 000 K¢&
ZASAH KONVERZNiM NEWSLETTEREM 300 000 10 K& 3000 000 K¢&
DOSAH NATIVE ADS PRINT 125 000 1K 125 000 K&
DOSAH NATIVE ADS ONLINE 750 000 1 K& 750 000 K&
TISTENA ROCENKA 1100 100 K¢ 110 000 K&

ZASAH NA SOCIALNICH SITCH 3000 000 0,2 K& 600 000 K¢&

Zdroje: Google Analytics, Facebook, LinkedIn, Zoomsphere, Mailchimp

PRINCIP VYPOCTU HODNOTY-

Hodnotu obsahu sledujeme ve tfech Urovnich (podle stanovenych cilt -
dosah/SEE, ¢as/THINK a konverze/DO), co obsahovy marketing klientovi
pfinasi, a tyto pfinosy podle koeficientl prepoditavame na redlnou hodnotu
v penézich. Klient si tak mize ovéfit, zda se mu néklady vlozené do content

marketingu vraci.

CELKOVA HODNOTA OBSAHU:
21 685 000 K¢

INVESTICE KLIENTA:
10 000 000 Kc

0BSAHOVA RO
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HODNOTA 0BSAHU - CAST VYSLEDKY

2 THINK Uvedené informace jsou divérné a klient si nepreje jakékoli jejich zverejnéni!

CASOVE 0BDOBI 6 CASOVY CASOVA | KOEFICIENT FINANCNI

MESIC{ KOEFICIENT HODNOTA PENEZ HODNOTA

Zachycujeme cas, ktery lidé travi ¢tenim nebo konzumaci obsahu spojeného se znackou LMC a
jejimi produkty (bud' pfimo produkty nebo monopolizovana témata produktl). Prepoditavame jako
hodnotu, kterou by s nimi travil obchodnik vysvétlovanim proc
potrebuji produkty LMC - s tfetinovou vahou Gcinnosti

12 000 000 K¢

CAS STRAVENY NA MAGAZINU 180 000 0:04:00 12000h  1000,0KE 12000 000 K&

3.00

Pocitdme, jakou redlnou hodnotu v penézich nosi n&s obsah zpét do LMC. At uz formou prfimych

prodejl, nebo hodnotou akci, které jednotlivi uzivatelé délaji. 4600000 ke
PROKLIKY NA PRODUKTY 30000 10,0 K¢ 300 000 K¢
SPLNENE B2B CILE (TRANSAKCE) 300 1000 K¢ 300 000 K¢
PRIME PRODEJE 500 000 K¢

SOFT LEADS 25000 100 K¢ 2500 000 K¢

HARD LEADS 100 10 000 K¢& 1 000 000 K¢

Zdroje: Google Analytics, Facebook, LinkedIn, Zoomsphere, Mailchimp

CELKOVA HODNOTA OBSAHU.
21 685 000 KC

INVESTICE KLIENTA:
10 000 000 K¢

0BSAHOVA ROI.
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