Vybrané vysledky za McDonald's CZ:

Navstévy:
Metrika (cilova skupina 16 — 24 let) 2018 2019
P7D visit (navstéva v poslednich 7 dnech) 24% 30%
Top QSR (podil navstév v ramci nejbliz8i konkurence) * 48,4% 58,3%
TOP IEOs share of preference 34% 38%

(preferovana znacka v ramci neformalniho stravovani)

N =519 (2018) vs. 517 (2019) — reprezentativni vzorek populace, lidé ve véku 16 — 24 let
* Top QSR (znacky fetézcu rychlého stravovani s nejvétSim podilem na trhu: McDonald’s,

Burger King, KFC, Subway)

Brand image:

100% hovézi maso? (Rozhodné + spiSe vérim)

Metrika (cilova skupina 16 — 24 let) 2018 2019
Brand oppinion T3B (excellent + very good + good) 75% 84%
Ma jidlo, které skvéle chutna 45% 56%
Ma kvalitni jidlo 22% 24%
Je to spole¢nost, které vérim 29% 37%
Je to dobré misto pro mladé lidi 59% 68%
Je to znacka pro nékoho, jako jsem ja 31% 39%
Pouziva prvotridni ingredience 17% 22%
Do jaké miry véfrite, ze hambugery od McDonald‘s obsahuiji 22% 27%

N =482 (2018) vs. 478 (2019), lidé ve véku 16 — 24 let, ktefi znaji znacku McD
Atributy jsou pfifazovany k jednotlivym znackam Top QSR, procento odpovida podilu

pfifazeni atributu ke zna¢ce McDonald’s

Touchpoints:

Metrika (cilova skupina 16 — 24 let)

2018

2019

online, na internetu®

22%

33%

N =482 (2018) vs. 478 (2019), lidé ve véku 16 — 24 let, ktefi znaji znacku McD

* Otazka: Kde jste si vS§iml/a znacky v poslednich 7 dnech?




