
1.1 PODÍL RADEGASTU NA TRHU
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1.2 TREND VÝVOJE TRH VS. RADEGAST
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1.3 VÝVOJ PRODEJŮ V REGIONECH - ON TRADE
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Zdroj: Sell-in data, volume, PPAS



1.4 VÝVOJ PRODEJŮ RADEGASTU V REGIONECH - OFF TRADE
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1.5 PODÍL RADEGASTU NA TRHU (OFF TRADE)- REGIONY
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2.1 VNÍMÁNÍ HLAVNÍCH ATRIBUTŮ PRO PIVA RADEGAST (CELÝ TRH)
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2.2 VNÍMÁNÍ ATRIBUTU „HOŘKOST“ V REGIONECH - RADEGAST
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2.3 VNÍMÁNÍ ATRIBUTU „CHLAPSKOST“ V REGIONECH - RADEGAST
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2.4 VNÍMÁNÍ ATRIBUTU „CHLAPSKOST“ - KONKURENCE
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2.5 VNÍMÁNÍ ATRIBUTU „HOŘKOST“ - KONKURENCE
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3.1 HODNOTA ZNAČKY RADEGAST (EQUITY)
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3.2 NÁKLONNOST KE ZNAČCE RADEGAST - FUNNEL
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3.3 HODNOTA ZNAČKY (EQUITY) - REGIONY
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4.1 VÝVOJ HOŘKOSTI IBU A NÁZVOSLOVÍ
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VÝVOJ „HOŘKOSTI“ V KOMUNIKACI
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