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KAMPAN ZALOZENA NA RE-LAUNCHI
PRODUKTU A VYBUDOVANI ZNACKY
NA NOVYCH UNIKATNICH HODNOTACH:
NOVY KONCEPT, RECEPTURA, ;
PACKAGING, DISTRIBUCE | KOMUNIKACE. L e
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materialy

ot VYSLEDKY KAMPANE: +-
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ZA ROK A PUL (2015—2017) se PODARILO KOMPLETNE ODKOMUNIKOVAT ZNAGKU
INTERNIM TYMUM A DiKY TOMU USPESNE VYBUDOVAT NOVY DISTRIBUENI MODEL (GASTRO SiT’).

DO KONCE ROKU BYLO 6 7 6 GASTRO

20 1 7 ZAPOJENO PROVOZOVEN
(zdroj: Kofola, 2019).

V Q4 ROKU 2019 4O TRZNiHO
OBSAZENO Ill/o0 PODILU

(numericka distribuce gastro, zdroj: Data servis, 2020).

OBCHODNI{ TYMY NASLEDNE UVEDLY V ZIVOT | RETAIL PRODEJNI siT’
HODNOTOVY PODIL POUZE

VE FORMATECH V HYPERMARKETECH . . 0\ :
o 33 L DOSAHL V I [I[ //
(PRODiN?CH JEDNOTLIVE, Q4 20 1 9 L | L’) l (o)

BEZ MULTIPACKU)

To ZNAMENA, ZE LIDE NAKUPUJici KOLU 0,33 L V HYPERMARKETU
uTRATILI TRETINU ZA ROYAL CROWN CoLU!



STANOVILI JSME SI ZA CiL

V ROCE m
2019 uz L

MUZEME
USPESNE PRODAVAT REPORTOVAT
NOVY PRODUKT S MINIMALNE INDEX
4,9!

VY VETSI
J N\ MARZI

NEZ U PUOVODNIi RC CoLYy.

2016: 1 2017: 1,5 2018: 3,4 2019: 4,9

-t DOPAD KAMPANE o

V ROCE 2018 ZNACKU

Ve 7/
ROYAL CROWN COLA PO UNOROVE
(REBRANDOVANOU) ZNALO
V C{LOVE SKUPINE KONZUMENTU KAMPANI

KOLOVYCH NAPOJU VE VEKU V ROCE 2019
} 25 AZ 40 LET 41 % UZ TO BYLO

‘7@\' VYBUDOVALI JSME UNIKATNi HODNOTY ,r/fa\"
2/ A ASOCIACE SPOJENE S PRODUKTEM.

»KLASICKA*

25 AZ 40 LET DEKLARUJE, ZE ROYAL

CROWN COLA JE ,,AMERICKA* : Ffl;[,.( O/‘/
©

' BHY
“/“/ 0\ RESPONDENTU Z CILOVE SKUPINY n ()
Y A KONZUMENTU KOLOVYCH NAPOJU VE VEKU
1/‘ 1/‘ ©)

,,OPRAVDOVA*
(zdroj: Adtrix Médea)

A LO DAL?

KONCEPT I KOMUNIKACNI KAMPAN BUDOU DALE PREVZATY
V DALSICH EVROPSKYCH ZEMICH —
AKTUALNE BELGIE, FRANCIE, DANSKO A RUMUNSKO.
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