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Calibra — rostouci panicek sni

Vysledky:

Cil: 2Zvysit prodeje rady Calibra
Expert Nutrition

Nasim cilem bylo vyrazné navysit prodeje fady
Expert Nutrition. PrestoZe jsme méli velmi
ambicidzni cil v podobé dvojnasobné hodnoty
rychlosti rlstu trhu superprémiovych a
prémiovych krmiv v CR, povedlo se ndm ho
jesté vysoko prekonat. Dosahli jsme Urovné
celoro¢niho ridstu v hodnoté 24,10 %, coz
odpovida témér 160 % uz tak ambicidzniho
cile.

Klient si nepreje prezentovat absolutni Cisla,
ale bavime se o bazi v milionech korun.
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Zdroje: Euromonitor a prodejni vysledky klienta

V prodejich je soucasné vidét i efekt v ramci
Casu. Kampan probihala od kvétna do
listopadu 2020. Ve Q4 je vidét i narUst
vzhledem k Vanoclm, ale i tak je efekt jasné
viditelny. Je dulezité dodat, Ze vramci
kampané nebyla vétsi pobidka ¢i sleva.
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Cil: Efektivné pFedstavit Graf: Zlepseni vysledki u vsech klicovych ukazatel(i

a odprezentovat produktovou radu 116 9%
a jednotlivé receptury /

V obdobi 05-11/2020 vygenerovaly bannery
EN 12 490 839 zobrazeni a pfivedly na web 124
526 uzivatel(. To odpovida CTR 1,39 %, co? je
vice nez péti nasobek prliimérného CTR v rdmci

. +275 %
kategorie, které standardné dosahuje 0,2-0,25 +231 %
% +1 SW

Graf: Porovndni CTR .
Navyseni Podet Primérny ¢as Pramérny ¢as
1,39 % podtu navstév unikatnich na webu na webu
uzivatel( —u display reklamy - paid search

05-11 /2020

5,56x lepsi
nezt/ Zdroj: Google Analytics

025% Dosahli jsme i efektivity v ramci socidlnich siti:

Na YouTube jsme vygenerovali 2 142 833

Benchmark N&S shlédnuti (dohromady pro horizontalni a
pro kategorii vysledek T . . v v
vertikalni format), aikdyZ to nebylo pfimo
Zdroje: Google Display&Video 360 a OPM kampané v cilech, stale pribyvaji. Mira dokonceného
2020/2021 sledovani videa dosahla v priiméru 48 %, coz je

v porovnani se standardem trhu 20-25 %
zhruba dvojnasobné lepsi vysledek. Diky tomu
se tak priimérna cena za shlédnuti pohybovala
na urovni 0,24 K¢. Tato hodnota odpovida
zhruba poloviné standardni ceny 0,5-0,6 K¢.

Prestoze cilem nebyly prokliky (ale vramci
online odprezentovat produktovou fadu a
jednotlivé receptury) na Heureku, tak se 1 750
uzivatel( prokliklo na Heurekua 5 771 do sekce
webu, kde koupit produkty.

ol vl s , e e ey Graf: Efektivni pfedstaveni v ramci YouTube
Dllezité pro nds bylo, aby lidé travili ¢as na

strance s produkty — oproti stejnému obdobi 0,55

05-11 v roce 2019 (a stejnému budgetu), se 48,00 %

pocet navstév navysil o 231 % a pocet

unikdtnich uZivateld o 158 %. Primérny cas 0133 % lepsi 0 56 % nizsi
strdveny na webu se zvysil dokonce 0 1 116 % oproti e T l A

u Displaye a 275 % u Paid Searche. Dafilo se
nam tak na web vodit jednak vice uZivatel(, ale

22,50 % 0,24

zaroven loajalnich uZivatell, protoZe cas
straveny na webu vyrazné vzrostl. Prakticky
97 % navstévnosti produktové stranky EN
generovala kampan.

Mira dokonceni Cena

shlédnuti za shlédnuti
Vysledek

Zdroj: YouTube Analytics



Nastavili jsme tak celkovou strategii
opomijeného YT kandlu, na kterém jsme zacali
publikovat nova videa a tim zvySovali zajem u
uzivatel(l. Béhem dvou let pocet odbératell YT
kanalu narostl o 350 %. Zajimavosti je, ze
promo videi neomezujeme jen na mobilni
zafizeni a desktopy, ale vyuzivame i YT aplikaci
ve Smart televizorech a az 28 % vSech views
generujeme pravé ve Smart TV.

Vzhledem k tomu, Ze Calibra pro svou
komunikaci nevyuziva standardné spoty v TV,
snazime se reach generovat alespon v ramci
YT, ktery dle dat Medianu dosahuje zasahu v
populaci 15-54 az 86 %.

Vramci Facebooku jsme se viemi formaty
zasahli 968 505 uzivateld s frekvenci 4,30 coz
je  minimalni frekvence stanovena pro
zapamatovatelnost.

Nasim Hero videem jsme v prvni fazi zasahli
celkem 817 357 uZivatel(.. Ve druhé fazi jsme
vyuZili remarketingu a ukazovali produktové
portfolio. Zasahli jsme 63 000 uZivatell, coz
bylo 75 % zcilové skupiny urené pro
remarketing — coZz byli lidé, ktefi vidéli prvni
¢ast kampané a védéli, o ¢em rada Expert
Nutrition je. Toto je velmi dobry vysledek
s pfihlédnutim k tomu, Ze medidlni podpora
bézela pouze tyden.

Soucasti byl u Expert Nutrition lead ad, ktery
dosahoval témér 2x lepsSich vysledkli nez
v minulych kampanich. Standardné bylo
dosahovdno poctu cca 300 leadd, vtéto
kampani jsme jich sebrali 518. Podafilo se ndm
rozsifit skupinu potencidlnich zdkaznikd, se
kterymi jsme pravidelné vkontaktu pres
newsletter, a to diky Uspésné mini kampani na
sbér lead(.

V neposledni Ffadé jsme wyuZili i Instant
Experience, kdy se dwell time pohyboval na 10
sekundach misto5 s. IE jsme pouzili jako
podplrny format pro vétsi seznameni s celou
fadou. Publikum, které vidélo Hero spot v
hlavni ¢asti kampané, dostalo moZnost v
nasledujicich mésicich diky formatu Instant
Experience (microsite pfimo v prostredi
Facebooku) ziskat podrobnéjsi informace o
celé fadé. Vzhledem k tomu, Ze fada ma
specifické nutri¢ni parametry, je treba peclivé

vysvétlit, k ¢emu je které krmivo urceno.
Prostredi IE je k tomu idealni a vybizi uzivatele,
aby stravil vice ¢asu se znackou bez nutnosti
opustit FB. Obvykla doba, kterou uzivatel stravi
v IE, je 5s. S nami uzivatelé zUstdvali 2x déle.
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