
Výsledky kampaně (Dokument 5 stránek) 
 
Zvolená strategie a forma pojetí kampaně u spotřebitelů výrazně bodovaly. Nikoli snaha ohromit, ale 
názorná, obsahově-edukační kampaň přehledně vysvětlující výhody preference lokálních potravin, 
přinesla výsledky, značně přesahující původní očekávání nejen v prodejích (viz dále), ale i u klíčových 
měřených parametrů, kde jsme dosáhli historicky nejlepších čísel (hodnoty a komentáře viz dále): 

1. Kampaň zvýšila znalost značek Kvality (Klasa, Regionální potravina, Bio). 
2. Kampaň posílila jejich vliv na vnímání důležitosti pojmu kvality spotřebitelskou veřejností. 
3. Kampaň navýšila jejich vliv na důležitost témat lokálního původu potravin, čerstvosti a krátké 

přepravy. 
4. Výrazně viditelně byl umožněn vstup do širší diskuze na téma lokálních kvalitních potravin. 
5. Kampaň značně přispěla do diskurzu potravinové soběstačnosti Česka v kontextu probíhající 

pandemie. 
 
 
 
Následující výsledky měření efektivity zobrazují dosažené změny: 
 

 



 

 



 

 



 
 

 
 



 
 
Obratově a hodnotově se vliv kampaně a pochopení komunikovaných témat na růstu segmentu 
kvalitních potravin projevil následovně: 
 

 
 
 


