VYSLEDKY

Dejte kosticky LEGO dospélym do rukou

Diky vhodné zvolenym komunikaénim kanalim i sdélenim se ndm za velmi nizké naklady a bez
jakékoliv TV podpory podafilo dosahnout fenomenalniho ristu prodejt a vyrazné zmény vnimani
stavebnic LEGO od hrac¢ky pro déti k plnohodnotnému produktu pro dospélé.

Kampari dosahla nasledujicich medialnich vysledk:

Celkem vyslo 25 ¢lankd, z toho 4 profilové rozhovory (kazdy miniméalné na dvé strany). Kumulovany zasah
publicity dosahl hodnoty 5 mil. tenaid (5 151600) a mediélni hodnota vSech vystupt byla vice nez 2 mil.
K& (2238 000 K¢&). Investici do projektu se nam podafilo v medialni hodnoté vratit vice nez 6x (ROl 6,36).

Cil1

Ziskat alespoi 10% podil settli pro dospélé (v cilové skupiné dospélych ve véku 18-65 let) na
celkovych prodejich spoleénosti LEGO v CR

V roce 2020 méla kategorie ADULTS 18+ podil na celkovych prodejich 14,4 %, cil jsme tedy prekonali o
44 %.

Podil LEGO Adults na celkovych prodejich spolec¢nosti LEGO
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Cil B Dosazeny podil setl na celkovych prodejich



Cil2
Zvysit mnozstvi prodanych setli LEGO uréenych dospélym meziroéné 0 20 %

Prodej setll LEGO pro dospélé vzrostl meziro&né o téméf 55,5%, cil jsme tak prekonali 0 177 %. Piicemz
LEGO v CR v roce 2020 zaznamenalo 9% riist, tento ukazatel jen potvrzuje Uspésnost kampané.

LEGO trh vs. R{st prodeje LEGO Adults 18+
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RGst LEGO trhu Cil  mR0st prodeji LEGO Adults 18+

Béhem kampané také vzrostl parametr Parents Brand Familiarity, a to o dva procentni body z 95 % na
97 % (12/2020, BEAT), pficemz kampaii nebyla doprovéazena Zadnou jinou lokalni aktivitou. Diky nasi
kampani tak desetitisice Cechl vi, a dokonce na vlastni prsty testuji, Ze dospéli jsou ve svété LEGO vitani.



