LEGO® Mario™ Time pro déti i rodi¢e
Vysledky
Uspésné se podaiilo uvést na trh fadu a produkt, ktery do svéta LEGO piinasi zcela novy zplisob

hrani, a to v podminkach covidovych restrikci, kdy nebylo mozné hru zaloZzenou na fyzické aktivité
skuteéné fyzicky ukazat.

Jednotlivé faze kampané doséahly nasledujicich medialnich vysledkd:

1) Pre-launch faze (6-7/2020) - kumulativni zdsah PR kampané témé&r 7 mil. lidi (8 811254)
s medialni hodnotou 350 000 K¢&.

2) Launch faze (8-9/2020) — kumulativni zasah PR kampané 8 mil. lidi (8 150 169) s medialni
hodnotou 860 000 K¢&. V TV a v online prostfedi pak bylo dosaZzeno 81% pokryti v poZzadované
cilové skupiné déti.

Celkové cile kampané pak byly napInény nasledujicim zplsobem:

1. Cil

Bé&hem kampané (8-9/2020) zasahnout alespoii 75 % détského publika a ziskat alespoi 20%
povédomi v cilové skupiné déti ve véku 6-12 let (LEGO benchmark pro uvedeni nového produktu
na trh)

Béhem kampané (8-9/2020) jsme zasahli 81 % détského publika - zdroj medialni agentura Initiative, cil
jsme tak presahli o 6 procentnich boda.

Cil vs. Vysledna hodnota zasazeni CS (détského publika)
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Stanoveny cil na obdobi kampané (8-9 2020)  H Dosazena hodnota béhem kampané (8-9 2020)

Zaroven jsme ziskali 28% povédomi o nové fadé v cilové skupiné 6-12 let (LEGO benchmark pro uvedeni
nového produktu na trh — cil 20 % jsme tak pfekonali o 8 procentnich bodu - zdroj BEAT, déti ve véku
6-12,1/2021)



Cil vs. Dosazena hodnota v povédomi o nové LEGO radé
30% 28%

Cil prekonan o 8 p.b.
25%

20%
20%
15%

10%

5%

0%

Cil mDosaZena hodnota

2. Cil
Ziskat 2,8% podil klidové stavebnice LEGO Super Mario Startovaciho setu v prodejich viech seti
LEGO.

Ziskali jsme 4,8% podil na celkovych prodejich LEGO u klicové stavebnice LEGO Super Mario
Startovaciho setu. Cil 2,8 % jsme piekonali o témér 71% v obdobi kampané srpen/zafi.

Cil vs. Dosazena hodnota podilu LEGO Super Mario na
celkovych prodejich LEGO
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Cil MW Dosazeny podil LEGO Super Merio na celkovych prodejich LEGO setl
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| pfes ztizenou situaci roku 2020 se LEGO Super Mario Startovaci set po Gispésné kampani stal
4. nejprodavanéjsim setem LEGO Trading v roce 2020 a vitézem prodeji druhé polovinu roku
2020.



