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o MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané

Facebook a Instagram - zakladni data

Zobrazenireklam Prim. CPM Prokliky na web Prum. CPC
A4
«
768 500 27,54 K¢ 4420 4,72 Kc
Pocet lidi, kterym se zobrazila vase Cena za 1 000 zobrazeni Pocet lidi, ktefi se skrze Priimérna cena za jeden proklik
reklama. Toto Cislo je dllezité reklamy. reklamu okamZité dostali na na web.
predevsim pfi budovani povédomi vas web. Zpravidlase jednéd o
o znacce, jelikoz lidé si diky lidi, kteri maji o reklamni
zobrazeni bannerd s nazvem sdéleni okamzity zajem a praveé
spolecnosti mohu jméno tito lidé mohou nejlépe splnit
zapamatovat. nastavené konverze daného
webu.
Souhrn:

Navzdory niZsimu rozpoétu se v leto$nim roce podafrilo zajistit v rdmci kampané Open Day vice proklikd na web neZ v minulém roce, kdy kampané ziskaly
3957 proklikd.

Oproti minulému roku se vyrazné snizila Cena za kliknuti na odkaz (CPC), ktera byla v loriském roce 7,39 K¢ a letos jen 4,72 K¢.



o MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané

Facebook a Instagram - rozdéleni podle zemi

Pocet zobrazeni CPC
reklamy
Ceska republika 421 279 4,76 K&
Slovensko 347 221 4 84 K&

Popis:
Kromé sniZeni ceny za reklamu v obou zemich lze letos pozorovat vyrazné vyssi zajem o studium ze strany ¢eskych studenti neZ v minulém roce.

Zatimco v minulém roce bylo CPC v Ceské republice o tfetinu horsi neZ na Slovensku, letos je reakce na reklamu v obou zemich velmi podobna.



o MUNI - Vyhodnoceni online kampané

Facebook a Instagram - formaty

Pocet zobrazeni | Cena za 1000 Pocet kliknuti na | Pramérné CPC
zobrazeni odkaz
Bannery 397 915 22,12 K¢ 2070 4,25 K¢
GlFy 328 699 26,77 KC 1 956 4,50 K¢
Remarketing 41 886 85,02 KC 394 9,04 KC

Souhrn:
Vykon 2 hlavnich formatd (bannery a GIFy) mél v obou pripadech velmi dobré srovnatelné vysledky. O néco lépe si vedla v poctu zobrazeni i proklikd

bannerova reklama, rozdil vsak nebyl nijak vyrazny.

Tradicné nejdraZsi je remarketing, kde cilime na studenty, ktefi jiz projevili o studium na MUNI zajem. JelikoZ jde o mensi publika, cena za zobrazeni
je zde vyssi. Jde ale o dileZitou soucast mixu, protoZe udrZujeme permanentni kontakt s uchazedi, ktefi maji pro univerzitu nejvétsi potencial.



FACEBOOK




MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané

Facebook - zakladni data

Zobrazeni reklam

274 304

Pocet lidi, kterym se zobrazila vase
reklama. Toto Cislo je dlleZité
predevsim pri budovani povédomi
o znacce, jelikoz lidé si diky
zobrazeni banner(i s nazvem
spolecnosti mohu jméno
zapamatovat.

Souhrn:

Pram. CPM

42,43 K¢

Cena za 1 000 zobrazeni
reklamy.

Prokliky na web Priim. CPC

2 394 4,86 Kc

Pocet lidi. ktefi se skrze Primérna cena za jeden proklik

reklamu okamzité dostali na na web.
vas web. Zpravidla se jedna o

lidi, ktefi maji o reklamni

sdéleni okamzity zajem a pravé

tito lidé mohou nejlépe splnit

nastavené konverze daného

webu.

Facebook umozniuje lepsi opakované cileni na uZivatele, coz jsme vyufZili i pfi remarketingovych kampanich. Reklamu MUNICHALLENGE na FB vidélo 68 048

unikatnich uzivatell, v priméru se jim zobrazila reklama Ctyfrikrat.

| kdyz v prvni fazi kampané IG lehce vede nad FB, oproti minulému roku se podafilo sniZit cenu za proklik o tretinu a vysledky obou socialnich siti jsou velmi

dobré.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané

wow?d

Nejuspésnéjsi formaty

Souhrn:

v v

Nejuspésnéjsim formatem z kampané Open Day na FB byl banner

s Terezou.

Cena za proklik na web byla v jeho pfipadé pouze 3,93 K¢.

Studuj na MUNI
Zvefejnéno MEDIA AGE @ - 27.fijnav 12:18- Q

UZ 7. 11. startuje specidini Open Day 2020. Poprvé online odkudkoliv! & Live chat, virtuaini
prohlidky a informace pfimo od zdroje pro viechny registrované. #munichallenge

MUNI
OPEN
DAY

Poprvé ONLINE!

7.11.202

HMUNICHALLENGE

MUNLCZ

Zapis se na OPEN DAY! Rezervovat

Startujeme 7. 11. online

32876 1366 S
Osloveni lidé Zajem Propagovat prispévek

oo 44 1 sdileni



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané
m Studuj na MUNI
Zvefejnéno MEDIA AGE @ 15.fijna - @

o @ ' Nastartuj #munichallenge a registruj se na Open Day 2020. Poprvé online odkudkoliv! Kapacita je

NE]“SPESI‘IG]SI forma'ty —

Souhrn*

vvvvv

s Dominikou.

Cena za proklik na web byla v jeho pfipadé pouze 4,26 K¢.

Poprvé
ONLINE! <

HMUNICHALLENGE

MUNI.CZ

Zapis se na OPEN DAY!
Startujeme 7. 11. online

ooi 20 1 sdileni

Zaregistrovat se






@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané

Instagram zakladni data

Zobrazeni reklam Priim. CPM Prokliky na web Prim. CPC

494 196 19,27 K¢ 2 026 4,7 K¢

Primérna cena za jeden proklik

Pocet lidi, kterym se zobrazilavase Cenaza 1000 zobrazeni Pocet lidi, ktefi se skrze
reklama. Toto &islo je ddleZité reklamy. reklamu okamzité dostali na na web.
predevsim pri budovani povédomi vas web. Zpravidla se jednad o
o znacce, jelikoz lidé si diky lidi, ktefi maji o reklamni
zobrazeni banner(i s nazvem sdéleni okamzity zajem a prave
spole¢nosti mohu jméno tito lidé mohou nejlépe splnit
zapamatovat. nastavené konverze daného
webu.
Souhrn:

Zatimco v minulém roce byla vyhodou Instagramu zejména nizka cena za zobrazeni, v letoSnim roce prekonal Facebook i z hlediska interakci s prispévkem.

Zatimco na FB byla cena za proklik 4,83 K¢, na IG byla pouze 4,7 K¢, tedy o 0,13 K¢ levnéjsi.



O s X Qrtrir
Nejuspésnéjsi formaty OPEN

Souhrn' D A Y

vvvvvv

reklama s Terezou. Pro Stories jsme uZivali unikatni format, ¢imzZ jsme docilili
lepsi interakce uZivateld a zlevnili jsme tim cenu za zobrazeni.

Cena za proklik na web byla v jeho pfipadé pouze 4,13 K¢.

M muni_cz * Sledovani

M muni_cz UZ 7. 11. startuje specialni
Open Day 2020. Poprvé online
odkudkoliv! @! Live chat, virtuaini
prohlidky a informace pfimo od zdroje
pro viechny registrované.
#munichallenge

7.11 2.

Poprvé ONLINE! %

SMUNICHALLENGE

Rezervovat

Qv N

4 To se mi libi

EMUNICHALLENGE




MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané
o
Remarketing

M muni_cz * Sledovani

M muni_cz Nezmeskej Open Day 2020.
3 Jen ty rozhodujes o své cests, ale
tady to zacina. Poprvé online
odkudkoliv! Registruj se jedté dnes!
#munichallenge

Souhrn:

Remarketingové kampané mély na IG i FB odliSnou
textaci, kterou jsme se snazili primét ty, kteriv
minulosti projevili o reklamy zajem, k registraci.

Poprvé ONLINE!

7.11 .20%0
Qv N

18 To se mi libi

HEMUNICHALLENGE




@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Iniciacni faze kampané

Shrnuti

O tfetinu levnéjsi CPC nez v minulém roce. Diky autenti¢téjsim fotografiim a lepSimu cileni kampani se nam podafilo sniZit cenu za proklik

oproti minulému roku o tretinu.

Vys$si zajem o studium u ¢eskych studentii nez v pfedchozim roce. Zatimco v minulém roce jednoznac¢né vedli v zajmu o studium slovensti
studenti, letos je zajem o studium vys3i ze strany Cechd. Tomu pfizptsobime cileni v dal3ich fazich kampané.

Vyborny vysledek IG. Instagram béhem kampané Open day prekonal Facebook v kazdém sméru. Tento trend se bude pravdépodobné v
nasledujicich letech prohlubovat, protoZe mladsi generace pomalu ztraci o FB zajem.



Vyhodnoceni AWARENESS

faze kampané




FACEBOOK




MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Awareness faze kampané
o o
Facebook - zakladni data

Zobrazeni reklam Prum. CPM Prokliky na web Prum. CPC
4
A 4
435 728 43,58 K¢ 4 045 4,69 Kc
Pocet lidi, kterym se zobrazilavase  Cena za 1 000 zobrazeni Pocet lidi, ktefi se skrze Priimérna cena za jeden proklik
reklama. Toto &islo je diileZité reklamy. reklamu okamzité dostali na na web.
predevsim pri budovani povédomi vas web. Zpravidla se jedna o
o znacce, jelikoz lidé si diky lidi, ktefi maji o reklamni
zobrazeni bannerd s nazvem sdéleni okamzity zajem a pravé
spolecnosti mohu jméno tito lidé mohou nejlépe splnit
zapamatovat. nastavené konverze daného
webu.
Souhrn:

Béhem Awareness faze podal Facebook lepsi vysledky neZ Instagram. Mohou za to zejména povedené sponzorované clanky a carousel, které mély u student(
velmi dobrou odezvu.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Awareness faze kampané

weowd

Nejuspésnéjsi formaty

Souhrn:

Nejlépe fungoval béhem Awareness faze carousel, kde se mohli
zajemci o studium prokliknout na web konkrétni fakulty.

Cena za proklik na web byla v jeho pfipadé pouze 3,77 K¢.

Studuj na MUNI .
Zvefejnéno MEDIA AGE @ - 10. listopadu 2020 - @

KaZda cesta je jina a ty musis zvolit tu svoji. W Nejvyssi Cas prestat vahat. Prijmi #munichallenge a
vykro€ za svym snem! Vyber si, kde to pro tebe zacina. &

VOLBA POMOC
PRAVDA TEP

WiN ODVAHA

MUNI
LAW

Priro
Dalsi informace falkul

Pravnicka fakulta Dalii informace Lekarska fakulta

@O‘-ﬂ 102 1 sdileni

g9 To se mi libi (J Okomentovat & Sdilet O-

@ Komentovat jako Studuj na MUNI © @@



Studuj na MUNI
Zvefejnéno MEDIA AGE @ - 29. listopadu 2020 - Q

Jesté nevis, kam si podas prihlasku? @, Nezoufej, studijni nabidka je dost Siroka a ty prece vi§, co

, , o té bavi. Vyber si program svych snd! @ #munichallenge
MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Awareness faze kampané

wow?d

Nejuspésnéjsi formaty

Souhrn:
Vyborné vysledky mél i GIF, ktery nabadal studenty k vybéru studijniho programu.

Cena za proklik na web byla v jeho pfipadé pouze 5,35 K¢.

MUNI.CZ

Zvol si svij studijni program na MUNI!
©0% ¢

o To se mi libi () Okomentovat /> Sdilet mv

Dalsi informace



INSTAGRAM




@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Awareness faze kampané

Instagram zakladni data

Zobrazeni reklam Priim. CPM Prokliky na web Prim. CPC

196 830 19,89 K¢ 417 9,39 K¢

Primérna cena za jeden proklik

Pocet lidi, kterym se zobrazilavase Cenaza 1000 zobrazeni Pocet lidi, ktefi se skrze
reklama. Toto &islo je ddleZité reklamy. reklamu okamzité dostali na na web.
predevsim pri budovani povédomi vas web. Zpravidla se jednad o
o znacce, jelikoz lidé si diky lidi, ktefi maji o reklamni
zobrazeni banner(i s nazvem sdéleni okamzity zajem a prave
spole¢nosti mohu jméno tito lidé mohou nejlépe splnit
zapamatovat. nastavené konverze daného
webu.
Souhrn:

Ve srovnani s Facebookem byla cena za proklik na web béhem Awareness faze vyrazné vyssi.

To vSak Instagram kompenzoval velmi nizkou cenou za zobrazeni reklamy, ktera je oproti Facebooku témér 2,5krat niZsi.



@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Awareness faze kampané

Nejuspésnéjsi formaty

Souhrn:
Nejlepsi vysledky mél na Instagramu GIF predstavujici prinos studia na MUNI.

Cena za proklik na web byla 8,12 Kc.

Instagnam Instagnam Instagnam Instagnom Instagram Instagam

Zivot Uspéch Kariéra Véda Tady

MUN I

to zacina.

MU I

zacina na

MUN I

zacina na zacina na

MU I MU I

zacina na

MUNI

HMUMNICHALLEMNGE

Daldl Informace 3
Dakdl Informace » Dalél Informace »
[—_l Dall Informace » Dal{ Informace 3 Dakl Informace 3
Hiloavw njloaw 0
c ha cesta. Za &im? To vid jon ¢ muni_cz Cekd B diouhd cesta. Za Cim? To vid jen



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Awareness faze kampané
(]
Remarketing

Souhrn:

Z bannerd mél béhem Awareness faze nejlepsi vysledky
Banner MUNI CHCE TEBE, ktery se zobrazoval v kanale
prispévkd i ve Stories.

Cena za proklik na web byla v jeho pripadé 8,36 K¢.

MUNI
chce tebe!

MUNICHALLENS

o~




@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni Awareness faze kampané

Shrnuti

Velmi vysoky zajem ¢eskych studentii oproti minulému roku . Zatimco v minulém roce byl zajem slovenskych studentd znatelné vy3si nez u
téch Ceskych, letos tomu tak neni. Tento pokles zajmu ze strany slovenskych studentd jsme mohli sledovat uz béhem Open Day, a béhem
Awareness faze se tento rozdil jesté vice prohloubil. Na viné je pravdépodobné lockdown, kv(ili kterému maji studenti obavu z cestovani do
jiného statu.

TéméF o tretinu levnéjsi CPC nez v minulém roce. Diky autenti¢téjsim fotografiim a lepsimu cileni kampani se ndm podafilo sniZit cenu za
proklik oproti minulému roku o tretinu.

Uspéch carouselu a sponzorovanych ¢lankd na FB. Nejlépe si vedly formaty carousel a sponzorované €lanky, které svym vykonem vyrazné
vyCnivaly nad ostatnimi formaty. V obou pripadech jsme totiz nabidli studentdm personalizovany obsah. Smysl vSak maji i bannery a GIFy
diky vysokému zasahu reklamy.



Vyhodnoceni HOT faze

kampané




@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
Uvod

Uspéch leto3ni uchaze&ské kampané méfime zejména nasim hlavnim a jedinym KPI - po¢tem pfihlasek. Po nékolika letech klesajici tendence
u poctu prihlasek jsme se loni radovali pri narlstu o 4 %. Tusili jsme ale, Ze jsme na zacatku této cesty - aktualni narlst poctu prihlasek oproti
lofiskému roku* je vice neZ 16 %. Nejedna se o findlni ¢islo - ze zkuSenosti vime, Ze toto ¢islo bude jesté rlist s doplacenim urcitého poctu
prihlasek (napr. loni se toto pribézné Cislo zvysilo o 1 444 prihlasek). Tedy od doby, kdy jsme zacali komunikovat vyzvu #munichallenge
vzrostl polet pfihlasek o fantastickych 21 %**.

Nejsou to ale jen pocty prihlasek, co potvrzuje Gspésnost leto$ni kampané. Na socidlnich sitich (FB a IG) se podafilo ziskat 0 40 % vice
unikatnich uZivatelii ne? loni a zdvojnasobili jsme i pocet zhlédnuti videa na Youtube a FB. Vedlo se i organickym pfispévkim - 0 89 %
se zvedlo jejich zobrazeni a 0 113 % reakce na prispévky. A nesmime zapomenout ani na chatbota, ktery oslovil 331 926 lidi, tedy vétsSinu
své cilové skupiny v Ceské a Slovenskeé republice, a od uchazec( sbiral samou chvalu.

*Ve srovnani s obdobnym Cislem, tzn. pocet prihlasek k poslednimu tinoru v daném roce.
**Opét ve srovnani s nefinalnimi daty k poslednimu Gnoru v daném roce.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
Uvod

To byla &isla. Uspéch kampané se ale da také zjistit z reakci a komentait nasi cilové skupiny, tedy uchazedd o studium na vysoké 3kole. Nize
prikladame vybér komentari u jednotlivych formatl kampané i reakce uZivatell naseho chatbota, které ukazuji, Ze kampan vnimali velice
kladné:

«  MUNIma fakt dobry kampané!

* Thisisthe way!

« I Tohle musis vidét!!! @

« ...Takjsem zvédava, co vymysli nase milé VUT. = & Tohle je skvély! ¢

» Celkové se mi moc libi napad s botem. Kazdy den jsem se tésila, az mi zase napiSe. Dozvédéla jsem se spousty novych informaci a tésim se,
aZz se na MUNI pUjdu podivat osobné.

« Jamoc dékuji za GZasny napad s MUNIbotem. Bylo to zabavné, jedinecné a velice uZitecné.

*  Moc mé tési, Ze jsem byla MUNIbotem vybrana. Konverzace s nim byla prehledna a velmi pfinosna, zjistila jsem nemalo novych informaci,
které se mi v budoucnu budou jisté hodit.

« Jesuprvas pristup k uchazecdim. Takovy jsem na Zadné skole nevidéla. Jesté jednou moc dékuji.

*  Mockrat dékuji za krasné ceny. VSechny mi udélaly velikou radost a dodaly motivaci k dalsi pfipravé na pfijimaci zkousky. Pfihlasky mam

vvvvvv
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MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
& L
Google Ads - zakladni data

Zobrazeni reklam Priim. CPM Prokliky na web Prim. CPC
A4
1272 959 8,73 K& 6 789 2,94 K¢
pFedev§|:m pri budkoénl' povédomf reklamy. vas web. Zpravidla se jedné o na web.
o znacce, jelikoz lidé si diky lidi, kteri maji o reklamni
zobrazeni banner( s nazvem sdéleni okamzity zajem a praveé
spolecnosti mohu jméno tito lidé mohou nejlépe splnit
zapamatovat. nastavené konverze daného
webu.
Souhrn:

Navzdory niZz§imu rozpoétu se podafilo oproti minulému roku ziskat vice proklikti na web.
Zatimco loni se na web MUNI prokliklo z reklam Google ads v obsahové siti 6 250 zajemcU o studium, letos jich bylo 6 789.

K vétsimu mnozstvi proklikd doslo diky snizeni primérné ceny za proklik a také diky optimalizaci kampané, kdy jsme se vice zaméfili pravé na navstévnost
webu misto dosahu kampani.



@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

wow?d

Nejuspésnéjsi formaty

Souhrn:

V ramci konkrétnich animovanych banneri se nejlépe dafilo formatiim na mobilnich
zarizenich. Vliibec nejlepsi vykon zaznamenaly bannery o rozmérech 300x600 a
300x250.

Neéékej,

HMUNICHALLENGE







@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

YouTube - souhrna data

Zobrazeni videi Pocet zhlédnuti videi Pram. CPV Prokliky na web

1689100 569 899 0,08 K¢ 2312

Pocet lidi, ktefi se skrze odkaz u
videa okamzité dostali na vas
web.

Pocet lidi, ktefi shlédli alespon Primérna cena za jedno
30 vterin videa. Zpravidla se zhlédnuti videa.

jedna o lidi, které video

okamzité zaujme, takze ho

nepreskodi. Tito lidé nasledné

nejcastéji klikaji na odkaz na

webovou stranku.

Pocet lidi, kterym se zobrazilo vase
video. Toto Cislo je dllezité
predevsim pfi budovani povédomi
o znacce, jelikoz lidé si
opakovanému zobrazeni videa
mohou sdéleni zapamatovat a
pozdéji se k nému vratit.

Souhrn:
V ramci YouTube bylo vyuzito 3 hlavnich formatd. Hlavni video doplnily mikrospoty a reklamy ve formatu discovery, tedy reklama ve vyhledavaci siti YT.

Oproti roku 2020 ziskala videa znac¢né vétsi mnozstvi zhlédnuti, kromé toho se také snizila primérna cena za proklik.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
L °
YouTube - hlavni video

Zobrazenividea

1091980

Prokliky na web

1811

Souhrn:

Pocet zhlédnuti

558 063

Prum. CPV

0,07 K&

Hlavni video s ndzvem MUNICHALLENGE: Tady to za¢ina ziskalo 558 063
zhlédnuti, jedna se tak o nardst poctu zhlédnuti o 244 509 oproti roku 2020.

Zlepsila se také primérna cena za zhlédnuti a pomér pozitivnich reakci.




@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

YouTube - mikrospoty

Zobrazeni videa Prum. CPC

165 281 9,35 K&

- EMUNICHA

-

Prokliky na web

501

M ===

Souhrn:

Mikrospoty jsou kratka videa o délce 6 sekund, které nejde preskocit. Tento
format neslouZi ke generovani views a proto se u nich udava pouze udaj o

poctu zobrazeni. . 1 169 4 -



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
YouTube - discovery ads

2 YouTube
Zobrazeni videa Ziskana zhlédnuti

431 839 11836

MUNICHALLENGE: Tady to zacind

Masarykova univerzita

i<l T
[T I ]
!
r
T

Priim. CPM Prim. CPV

28,34 K¢ 0,41 K¢

Souhrn:

Discovery ads predstavuji format ve vyhledavaci siti YouTube. Jejich Gcelem je
doplnéni hlavniho videa, proto zde hovorime o ziskanych zhlédnutich, jelikoZ
ta uZivatelé provedli u hlavniho videa. Z tohoto diivodu zde také nejsou
uvedeny pocty proklikd.






MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
° o o
Sklik - zakladni data

Zobrazeni reklam

494 742

Pocet lidi, kterym se zobrazila vase
reklama. Toto Cislo je dllezité
predevsim pri budovani povédomi
o znacce, jelikoz lidé si diky
zobrazeni bannerd s nazvem
spolecnosti mohu jméno
zapamatovat.

Souhrn:

Prokliky na web

3659

Pocet lidi, ktefi se skrze
reklamu okamzité dostali na
vas web. Zpravidla se jedna o
lidi, ktefi maji o reklamni
sdéleni okamzity zajem a pravé
tito lidé mohou nejlépe splnit
nastavené konverze daného
webu.

Pram. CPC

3,01 K¢

Priimérna cena za jeden proklik
na web.

Kamparn na Skliku dosahla v roce 2021 mensi prdmérné ceny za proklik nez v roce 2020.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

wow?d

Nejuspésnéjsi formaty

Souhrn:

Podobné jako v ramci Google Ads, tak i na Skliku se potvrdil trend, kdy stale vice
mladych lidi vyhledava obsah na mobilnich zafizenich. Pravé proto byly i v rdmci této
platformy Uspé&sné mobile friendly formaty 300x250 a 320x100.

Neéekej,

HMUNICHALLENGE







MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
o L
FB + 1G - zakladni data

Zobrazenireklam Pocet oslovenych lidi

4 337 197 531108

Pocet lidi, kterym se zobrazila vase
reklama. Toto Cislo je dllezité
predevsim pfi budovani povédomi
o znacce, jelikoz lidé si diky
zobrazeni banner( s nazvem
spolec¢nosti mohu jméno
zapamatovat.

Pocet unikatnich lidi, ktefi
vidéli reklamu MUNI.

Souhrn:

Prokliky na web

11102

Pocet lidi, ktefi se skrze
reklamu okamzité dostali na
vas web. Zpravidla se jedna o
lidi, ktefi maji o reklamni
sdéleni okamzity zajem a pravé
tito lidé mohou nejlépe splnit
nastavené konverze daného
webu.

Cetnost zobrazeni

8,08
Primérny Clen cilové skupiny
vidél reklamu MUNI 8,08krat.

Kvali niz8imu rozpoctu mély reklamy MUNI mirné nizsi pocet zobrazeni, konkrétné o 9 %. Pocet zobrazeni byl v lofiském roce 4 776 357.

Podafrilo se ndam v3ak oslovit 0 40 % vice unikatnich uZivatell neZ v lofiském roce, kdy jsme oslovili 377 789 lidi.

Kromé toho jsme v letosnim roce spustili chatbota, do kterého se zapojilo 1658 studentu.



Studuj na MUNI
@ MUNICHALLENGE - Vyhodnocenf HOT faze kampané Zvefejnéno Sonou Priborskou @ - 17. prosince 2020 - &

Kam tva cesta povede, vis jen ty. Prijmi vyzvu, podej si prihlasku a zacni svou cestu na Masarykoveé
univerzité. Cas na to mas do konce dUnora. (1) #munichallenge

°
VI d eo M U N I Studijni programy vybirej na &3 https://bit.ly/studijni_programy

Podej si prihlasku na g https://bit.ly/podani_prihlasky

Zobrazenividea Unikatni osloveni lidé

511955 210150

Zhlédnuti 15 Pocet zhlédnuti
sekund videa videa

166 369 229 455

Cas straveny sledovanim videa

63 022 minut

210 150 59 383 P
Souhrn: Oslovent lidé Zajem Propagovat prispévek
Leto3ni video MUNI ziskalo oproti pfedchozimu roku o 18 % vice zobrazeni.

Tech bylo v lonskem roce 433 455. QOF 268 1 komentare 56 sdileni
Zarover se vice neZ zdvojnasobil pocet zhlédnuti videa na 229 455, v o To semi libi O Okomentovat 2 sdilet

loriském roce byl pocet zhlédnuti 110 598.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
° L 4
Organicky obsah FB

+ 95 organickych pFispévkii

* 194 287 zobrazeni, coZ je 0 89 % vice neZ v minulém roce
(102 900).

 Prispévky obdrzely 3 567 reakci, komentaru a sdileni, coZ
je 0113 % vice nez v predchozim roce (1668 reakci)

 Nejvétsi organicky dosah mél prispévek o ambasadorce
Farmaceutické fakulty, Renaté. Ziskal 19 891 organickych
zobrazeni.
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uj na MUNI

néno Sarkou Zi

m Stud
Jmenuji se Renca a jsem ambasadorem
Farmaceutické fakulty @. Studuji farmacii
Ctvrtym rokem. Mam tak k cerstvym maturantim
docela daleko, k uchazectim o studium na MUNI
ale naopak blizko &2

Tii roky jsem studovala farmacii na Veterinarni a
farmaceutické univerzité, od 1. 7. 2020 se ale
moje fakulta presunula pod Masarykovu
univerzitu. Sice to byl pfechod z VS na V5, ale!
Novy informaénf fad, nové online prostredi,
mensi zmény ve studijnim programu. A uz byl ze
mé zmateny uzli¢ek nervd, jak si zviddnu zapsat
predméty, zvolit rozvrh... Byla jsem stejné
zmatend, jako pravdépodobné budete vy, aZ se
vydéte na toto nové dobrodruzstvi. Najednou byl
pfede mnou IS - Informacni systém Masarykovy
univerzity. Tolik novych informaci, viibec jsem se
v ném nevyznala. Parkrat jsem se potkala s
kamaréadkou, kterd na MUNI studovala uZ dfive, a
prochazely jsme spolu nejduleZitéjsi véci. Potom
jsem si k tomu pérkrét sedla sama, ,prostourala”
jsem, co se dalo. A nakonec se mi podafilo zapsat
rozvrh snii v hospodé u piva.

Moje rada tedy zni - poZédejte o pomoc nékoho
starsiho, zkuenéjsiho, kdo vas s novym online
prostiedim sezndmi. Ale je uZ jen na vés, jak s
témito informacemi nadale naloZite. O tom tak
néjak studium na VS je. Dostanete spoustu
informaci, které si musite pfebrat vlastnim
zpusobem, a vénovat ¢as jejich daldimu
zpracovéni. Mné bylo pfi u¢eni s ISem feceno, Ze
nemam byt staromédni a nebrénit se novym
vécem. TakZe nebudte jako ja v prvnich chvilich, a
aZ budete mit moZnost, pustte se do
prozkoumavani. A pouZivejte v ISu lupu, najde
opravdu viechno! ¢ Zobrazit miri

Upravit
©0% & 2 sdilenf
o To se milif) Okomentovab Sdilet mv

m Komentovat jako Stud... © @ €



MUNICHALLENGE chatbot - Vyhodnoceni

Pocet zahajenych
konverzaci

1658

Pocet zobrazeni
reklamy chatbota

2 599 647

Souhrn:

Chatbot oslovil 331 926 lidi, tedy vétSinu své cilové skupiny v Ceské a Slovenské republice.

Ziskanych
e-mailu

688

Pocet unikatnich
oslovenych uZivatell

331926

Dokoncilo
alespoi 1. den

1306

Zajem o prispévek (pocet
interakci s prispévky)

54 157

Primérny Elen cilové skupiny se s chatbotem MUNI setkal 7,83krat.

Dokoncilo
celého chatbota

621

Cetnost zobrazeni
(kolikrat vidél clovék v
cilové skupiné reklamu)

7,83



MUNICHALLENGE chatbot - Vyhodnoceni

Chatbot: ukazky formatu

Studuj na MUNI . Studuj na MUNI - . Studuj na MUNI
m Sponzorovane (demc) - @ ® Sponzorovéno (demo) - @ Studuj na MUNI e m Sr""cjr“ 4no (demo) - @ e
Sponzorovano (demo) - @ Lot
Hledas svou cestu? Zacing tady. W@ Napig si s MUNIbotem, zjisti co nejvic o MUNI a tég L' Zapoj se do soutéZe a zjisti, co t& ¢eka na MUNL MUNIbot té provede vybérem fakulty, 2 3 o F 2 2 4 ;
se na losovani o ceny. #munichallenge studentskym Zivotem i pfijimackami. MUNIbot 1 zdravi. Dozvis se od néj, jak vypada studium na MUNI nebo co té ceka u oo nae uchazecespoustimenovinkul gy Komunikacejeiehojparkets:aio MON vl povn
- #munichallenge pfijimacek. A rozdava i ceny! Piijme§ #munichallenge? posledni. Seznamte se s MUNIbotem.

MESSENGER
23 Poslat zpravu - @ Poslat zpravu MESSENGER v GER
Soutéz s chatbotem MUNI ° a 7 « Poslat zpra
SoutéZ s chatbotem MUNI Souté# s chatbotern MUNI @ Poslat zpravu Maé dotaz ke studiu na MUNI? @ Poslat zpravu
QO% Lucie Mertové a 33 dalsim 2 sdileni W 4 2 komentafe 2 sdileni s )
} : ©0x ’ ©OF David Blazek, Lucie Mertové a 31 dalsim 1 komentar O0% 113 4 komentére

Formaty:
V kampani jsme vyuZzili celkem 5 formatd: 4 GIFy a 1 staticky banner s jednim z fakultnich tvafi kampané.



Studuj na MUNI
Sponzorovano (dema) - @
@ MUNICHALLENGE chatbot - Vyhodnoceni Jesté vahas, kam podas prihlasku? s = b Ujasni si to s MUNIbotem. M pro tebe kvizy,

informace a studiu i ukazky z prijimacek na vsech 10 fakult. - #munichallenge

Chatbot: nejuspésnéjsi format
Souhrn:

Nejlspésnéjsim formatem byl GIF s chatbotem, ve
kterém se objevily ikony vsech deseti fakult.

Cena pro proklik do konverzace na chatbota byla
v jeho pripadé 20,15 Kc.

MESSEMNGER.

Soutéz s chatbotem MUNI

@ Poslat zpravu

QQO® Lucie Mertova a 50 dalsim 4 komentare



MUNICHALLENGE chatbot - Vyhodnoceni

Chatbot: zajem o studium na jednotlivych fakultach

PHARM; 62

FI; 97 ARTS: 260

LAW; 130

SPORT; 131

PED; 225

SCI; 181

MED,; 221

ECON; 173

FSS; 205

s ARTS =PED =MED =FSS =ECON =SCl| =SPORT =LAW =F|l =PHARM



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
Y 4 Y 4
Facebook zakladni data

Zobrazenireklam Pocet oslovenych lidi

2 885 691 359 456

Pocet lidi, kterym se zobrazila vase
reklama. Toto Cislo je dllezité
predevsim pfi budovani povédomi
o znacce, jelikoz lidé si diky
zobrazeni banner( s nazvem
spolec¢nosti mohu jméno
zapamatovat.

Pocet unikatnich lidi, ktefi
vidéli reklamu MUNI.

Souhrn:

Prokliky na web

8 936

Pocet lidi, ktefi se skrze
reklamu okamZité dostali na
vas web. Zpravidla se jedné o
lidi, kterfi maji o reklamni
sdéleni okamzity zajem a pravé
tito lidé mohou nejlépe splnit
nastavené konverze daného
webu.

Cetnost zobrazeni

8,01
Prdmérny Clen cilové skupiny
vidél reklamu MUNI 8,08krat.

Hlavni ¢ast kampané HOT faze letos probihala na Facebooku. Bylo to kvili Chatbotovi, ktery probihal na FB, a se kterym byla cela fada kampani v leto$nim roce

propojena.

Kampané v roce 2021 na Facebooku ziskaly 0 29 % vice zobrazeni nez v pfedchozim roce, kdy byl pocet zobrazeni 2 239 218.

Leto3nimi kampanémi jsme také oslovili 0 52 % vice unikatnich uzivatell neZ v predchozim roce, kdy jsme oslovili 235 711 lidi.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
o
Facebook formaty

Zobrazeni
Bannery 262 640
Carousel 146 306
GlFy 133 882
Fakulty videa 83 278

Sponzorované ¢élanky | 68 600

Souhrn:

Pocet oslovenych
uzivatelu

49 988
43 708
38 882
243 153
143 672

Nejlepsi formaty byly z hlediska vykonu Sponzorované ¢lanky, Carousel a GIFy.

Svou roli ale hrala i bannerova reklama (diky velkému poctu zobrazeni), i videa jednotlivych fakult.

Kliknuti na odkaz

811
1624
1361
384
1318

U videi fakult totiz nebyl v fadé pripadl primarnim cilem proklik na odkaz, ale predevsim prehrani samotného videa.

Cena za kliknuti na
odkaz

7,89 KC
3,39 K¢
4,22 KC
21,49 KC
3,26 KC



@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

Studuj na MUNI Studuj na MUNI
a n n e ry Zvefejnéno MEDIA AGE @ - 5. ledna - @ Zvefejnéno MEDIA AGE @ - 5. ledna - @

Ma$ vybrano? At uz si délas zélusk na jakykoliv studijni obor, pfisel ¢as jednat. Tvoje cesta na Jit si za svym, to chce odvahu. Ale kdyZ uZ jednou za¢nes, nic té nevykoleji. Dostanes se mezi lidi,
MUNI se da zacit jedinym zplisobem — pfihlaskou. Necekej a podavej! T Jde to jen do 28. Ginora kteff jsou s tebou na stejné ving, a oteviou se ti nové piileZitosti. § 3@ Tak za¢ni hned ted a podej
si pfihlasku na MUNI. #munichallenge

2021. #munichallenge

Souhrn:

Bannerova reklama je zakladni sloZzkou kampané. | kdyz oproti
nékterym jinym formatim (napfr. Carousel) je cena za proklik vyssi, je
jeji dorucovani levnéjsi, diky cemuz ji uvidi vice lidi.

Ve vykonu obou banner( byl béhem HOT faze rozdil pouze minimalni.

Necekej,
V pfipadé banneru s muzem byla cena za proklik 7,88 K¢ . pOdaveJ !
E

|

HMUNICHALLENGE!

V pfipadé banneru se Zenou byla cena za proklik 7,90 K¢

S.MUNILCZ

Podej si prihlasku na MUNI jesté dnes!

Q&0 28

Dalsi informace IS.MUNILCZ

Podej si pfihlasku na MUNI jesté dnes! Dalsi informace

Q0 2 1 komentar 1 sdileni



@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

Carousel

Souhrn:

vvvvv

formaty.

Studenti si mohli v jeho pfipadé vybrat svou fakultu a prokliknout se na
jeji stranky.

V pripadé carouselu byla cena za proklik 3,39 K¢.

Studuj na MUNI
Zvefejnéno MEDIA AGE @ - 5. ledna - @
Ma3 svoje priority? Nezapomeri je zadkrtnout na piihlasce. ” Deset fakult MUNI v sobé ukryva na

400 studijnich obort, ze kterych mizes vybirat. Ty uZ ale vi§, kam té to tahne. Ktera fakulta to
bude? Nebo jich bude vic? #munichallenge

MUNI MUNI

LAW MED

Pravnicka fakult 3 Lékarska fakult : Priro

ravnicka fakulta Zaregistrovat se €karsxa rakulta Zaregistrovat se fakul
Q0 29 1 sdilenf

g To se mi libi (J) Okomentovat &> Sdilet



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

GIFy

Souhrn:
V HOT fazi jsme vyuZivali 3 druhy GIFQ.

V pfipadé GIF ODPOCET byla cena za proklik 4,32 K¢
V pfipadé GIF BEH byla cena za proklik 5,25 K&
V pripadé GIF SEN byla cena za proklik 2,93 K¢

GIF SEN byl z hlediska vykonu nejlepsim formatem celé
HOT faze.

m Studuj na MUNI

Rychle, at ti to neutece! Podej si prihlasku na
MUNI a nezapome, Ze jich muZe byt, kolik
chces. Cas mas jen do 28. Gnora ... Zobrazit vic

IS.MUNILCZ

Podej si prihiaskuna [ DALS| INFORMACE |
MUNI jesté dnes! =
© Ladz Seichterova a 6 dalSich 2 sdileni

/Y Tosemilibi ) Komentar £ Sdilet
1 v

Q Studuj na MUNI

Na vSechno mas spoustu ¢asu? MozZna se
odhodlej div, neZ vyprsi. S Tvoje cesta sice
zacina na MUNI, ale bez

ISCMUNLCZ

Podej si prihlasku na

7abhraTi
LOUIaZiL Vic

MUNI jesté dnes!
© O # Tinuska Dudova a 14 da 1 sdileni
To se mi libi Komentar » Sdilet

m Studuj na MUNI

Kde je ville, tam je cesta. Ta tvoje zafina na
UM Jenom snit ale nestadi. Podej si

prihlasku a piijmi #munichallenge.

I1S.MUNI.CZ
Podej si prihldsku na

DALS] INFORMACE ]
MUMI jesté dnes!

@ Viado Tomi a 16 dalSich

{9 Tosemilibi ] Komentdir % Sdilet



Zvefejnéno MEDIA AGE @ - 15. ledna - @

MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané m Studuj na MUNI

Studovat na Lékarska fakulta MU je diky novému Simulac¢nimu centru MU Uplné jiny zazitek, nez si

dovedes predstavit. Kde jinde si uz béhem studia muizes vSechno vyzkouset tak, jako by to bylo
a u y "naostro”, ale porad v bezpecném prostiedi a pod peclivym dohledem odbornik(? &
Pripravime té na viechno! | ' Zaregistruj se na sobotu 16. ledna nebo stredu 20. ledna 2021 na

den otevrenych dveri na MUNI MED a prijd’ si virtualné prohlédnout jak kampus, tak prostory

: i : r
Souhrn: simulacniho centra — tohle t€ nadchne! @

Kazdou z 10 fakult MUNI jsme samostatné propagovali s unikatnim cilenim.

Celkem ziskala videa fakulta 243 153 zobrazeni a vidélo je 83 278 lidi.

vvvvv

prehrélo si ho do konce 3125 lidi.

21:18:35

OO 120 2 sdilen

oS To se mi libi () Okomentovat &> Sdilet

m Komentovat jako Studuj na MUNI D @ @ @



@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

Sponzorované clanky

Souhrn:
Nejnizsi cenu za proklik z celé HOT faze mél ¢lanek o 7 typech studentl na MUNI.

Cena za proklik na web byla v jeho pfipadé pouze 1,51 K¢.

Studuj na MUNI
Zvefejnéno Veronikou Carbochovou @ - 11. ledna - @

Identifikovali jsme 7 typu studentd, ktefi se u nas najdou. & Patfi$ mezi né? Nebo bys vytvoril/a
jesté jinou skupinu?
https://www.em.muni.cz/.../13556-na-muni-se-najde...

EM.MUNLCZ
Na MUNI se najde knihomol, cestovatel i sportovec
Podivejte se na sedm typu studentd, kterym Masarykova univerzita nabizi v3e, co je chtéji. A ne...

19 519 2 226 N
Osloveni lidé Zijem

OO 27 3 komentére 2 sdileni

oS To se mi libi () Okomentovat /> Sdilet



@ MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

Instagram zakladni data

Zobrazeni reklam Pocet oslovenych lidi Prokliky na web Cetnost zobrazeni
816 539 167 435 1496 4,88

Pocet lidi, kteryv/[n se zolgrag.ile} vase Pocet unikatnich lidi, kte¥i Pocet lidi, kterlwsevskrze ' Pramérny ¢len cilové skupiny
reklama. Toto Cislo je dulezite reklamu okamzité dostali na videl reklamu MUNI 8.08krat.

vidéli reklamu MUNI.

predevsim pfi budovani povédomi vas web. Zpravidla se jednéd o

o znacce, jelikoz lidé si diky lidi, kteri maji o reklamni

zobrazeni banner( s nazvem sdéleni okamzity zajem a praveé

spolecnosti mohu jméno tito lidé mohou nejlépe splnit

zapamatovat. nastavené konverze daného
webu.

Souhrn:

Jelikoz hlavni ¢ast kampané HOT faze probihala v roce 2021 na Facebooku (hlavné kvili vyuZivani Chatbota), letos byla do Instagramu investovana vyrazné nizsi
Cast rozpoctd.

Navzdory pfiblizné tfetinovému rozpoc¢tu pro Instagram se ndm vsak podafrilo oslovit velky poéet unikatnich uZivatell, ktery byl letos niZsi jen 0 35 % (v

ewws o

loriském roce 258 301) a pocet proklikii na web byl niZsi jen o0 50 % (3004 v loriském roce).



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
o
Instagram formaty

Zobrazeni Pocet oslovenych
uzivatelu
Bannery 407 042 113 705
Bumpery 365 078 101 766
GlFy 44 419 27 249

Souhrn:

Kliknuti na odkaz

862
562
69

Cena za kliknuti na
odkaz

7,42 KC
8,18 KC
11,35 KC

Reklamni formaty Instagramu jsou do znacné miry podobné tém na Facebooku, avsak vétsina uzivatell je zvykla tuto socialni sit vyuZivat na mobilnich zafizenich.

Proto jsme i my upravili svou strategii tak, aby byla Instagramu na miru usita.
Na Instagramu si vedly z hlediska vykonu nejlépe klasické bannery.

Vyborny vysledek méla ale i frada Bumperd, které navic ziskaly velky pocet zobrazeni.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

Bannery

Souhrn:

Bannerova reklama je zakladni sloZzkou kampané. | kdyz oproti
nékterym jinym formatim (napfr. Carousel) je cena za proklik vyssi, je
jeji dorucovani levnéjsi, diky cemuz ji uvidi vice lidi.

Mirné lepsi vykon mél banner s muzem, podobné jako na Facebooku
byl vSak pocet proklikd u obou bannerl velmi podobny.

V pfipadé banneru se Zenou byla cena za proklik 7,73 K¢
V pfipadé banneru s muzem byla cena za proklik 7,14 K¢ .

IMUNTCH/

Dals( informace >

- '—.\ ( e L ‘_“ —!

muni_cz Jit si Za svym. to chce odvahu. Ale kdyzZ uz

j=dnou zacines ten gji. Dostanes == mezi lid

kte = ne, 3 oleviou 3e ti nove
ihezit hned ted 3 podej s

prihlask UNI. #munichallengs

Instagram

meuni_cz
N ! ,
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MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

Souhrn:
V HOT fazi jsme na Instagramu vyuZivali 3 druhy GIFG
stejné jako na Facebooku.
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to zacina.

Oproti Facebooku mély vSak GIFy vyrazné slabsi vykon,
proto jsme je v pribéhu kampané nahradili jinymi
vhodnéjsimi formaty.

V pfipadé GIF ODPOCET byla cena za proklik 9,47 Ké
V pfipadé GIF BEH byla cena za proklik 17,68 K&
V pfipadé GIF SEN byla cena za proklik 9,47 K¢




MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané

Masarykova univerzita

Sporzorovéno

Souhrn:
V HOT fazi jsme na IG vyuZivali 10 GIF(, kazdy za jednu
fakultu. Primérna cena za proklik byla u bumperti 8,09 K¢.
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Sportovni fakulta s cenou za proklik 7,30 Ké
Fakulta socialnich studii s cenou za proklik 7,55 K¢.
Lékarska fakulta s cenou za proklik 7,88 Ké
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Celkem ziskaly bumpery 380 236 zobrazeni a vidélo je
107 814 lidi.
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MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
Shrnuti

Vyborny vysledek videa MUNI, které mélo letos ve viech ohledech lepsi vykon. At uz z hlediska po¢tu zobrazeni nebo vice neZ
dvojnasobnému poctu prehrani.

Uspéch MUNI chatbota a kampané s nim spojené ovlivnil celou podobu letodni HOT faze. Zatimco v minulém roce jsme se vice soustredili na
proklikové formaty a mobilni formaty jako Canvas, v letoSnim roce probihala vyznamna ¢ast kampané v Messengeru pomoci pfimé
komunikace se studenty.

Personalizace reklamy pro fakulty. V letoSni kampani jsme se vice soustredili na komunikaci s uchazeci na konkrétni fakulty, o které maiji pfi
studiu zajem. To se promitlo do propagace videi jednotlivych fakult, komunikace s chatbotem i nékterych format (GIFy, carousel).

Vétsi pocet oslovenych uzZivateld. V letosni kampani jsme oslovili 0 40 % vice unikatnich lidi neZ v pfedchozim roce. Napomohla tomu Uprava
cileni i reklamni formaty generujici vyrazny dosah.

Zvyseni organického dosahu. Diky (zké komunikaci s tymem fakulty jsme letos kladli i vétsi diraz na organické pfispévky. Jejich dosah se
oproti minulému roku zvysil o 89 %.



MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni HOT faze kampané
Shrnuti

Narust proklikii v Google Ads. PrestoZe jsme letos v ramci PPC kampané pracovali se znatelné niz$im rozpoctem, tak se nam diky
optimalizaci podafilo dosahnout narustu poctu proklikd v ramci obsahové sité Google ads. Kromé toho mély bannery také lepsi cenu za
proklik a pomér proklikd nez v minulém roce.

Radikalni ruist zhlédnuti videa na YouTube. Hlavni video na YouTube zaznamenalo letos témér dvojnasobné mnoZstvi zhlédnuti neZ v roce
2020. Kromé toho se zlepsily vSechny sekundarni metriky jako priimérna cena za zhlédnuti, pomér pozitivnich reakci a nebo pomér sledovani
videa do konce. To vSechno se nam podafilo s nizS§im rozpoctem neZ v roce 2020.

Optimalizace na mobily. Mobilni zafizeni jsou stale vice dilezité pri vedeni Uspésnych PPC kampani, pravé optimalizace na tato zarizeni nam
umoznila snizit primérnou cenu za proklik na vSech platformach a dosahnout srovnatelnych vysledki s rokem 2020 i pres mensi rozpocty.



Vyhodnoceni CARE faze

kampané




MUNICHALLENGE - Vyhodnoceni CARE faze kampané
& o
CARE Faze - Shrnuti

V ramci care faze jiz nebéZela placena propagace. Komunikace tedy probihala pouze organicky na socialnich sitich. V ramci prispévki
vytvofenych pro Gcel této faze kampané zaznamenaly organické prispévky celkem 875 reakci od 500 unikatnich lidi.

Nejvykonnéjsi prispévek v ramci CARE faze kampané na strance Studuj na MUNI:

m Studuj na MUNI
o ne ys Zvefejnéno Sarkou Zoulovou @ 23. dubna - @
Osloveni lide

Uz zitra, v sobotu 24. dubna, se koné online Test studijnich pfedpoklad. Veskeré pokyny pro
z/go/TSP ideg é

16 195 S e e
Kliknuti na prispévek

848

Kliknuti na odkaz
114

Pocet reakci

144

Prijmi vyzvu.
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Zavérecne shrnuti




MUNICHALLENGE - Zavérecné shrnuti
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Zaverecne shrnuti

« Vedruhém roce kampané se podafilo dalece prekonat vysledky z pfedchoziho roku. Druhy roénik pFinesl navysSeni poctu prihlasek
0 12 %, a to v situaci, kdy pocty absolventt stfednich $kol vykazovaly pFiblizné 1% rist.

« Kampan na YouTube vygenerovalav druhém roce #MUNICHALLENGE 1 689 100 zobrazeni a 569 899 zhlédnuti. U zhlédnuti se tak jednalo
o0 meziro¢ni narust na témér 182 %, a to i pfi mensim rozpoctu.

P¥inizsich spendech se povedlo zlepsit i vysledky kampani v Google Ads a Sklik. Ty vygenerovaly 1 767 701 zobrazeni 10 488 proklik(
na web pri CTR 0,59 % a CPC na Grovni 3 K¢.

» StéZejni Casti kampané byla propagace na Facebooku a Instagramu. Ta prinesla 4 337 197 zobrazeni reklam, dosah 531 108 unikatnich
uZivateld, ¢etnost zobrazeni 8,08 a 11 102 proklik(i. Opét s nizsim rozpoctem se povedlo o 40 % navysit pocet oslovenych unikatnich
uzivatel. V pfipadé videoreklam se nam povedlo vice neZ zdvojnasobit pocet zhlédnuti.

« Samostatnou kapitolu propagace na socialnich sitich predstavoval chatbot. Ten oslovil 331 926 lidi, pficemZ 1 658 s nim zacalo
konverzovat. Ziskali jsme diky nému mimo jiné i 688 e-mailovych kontaktti na ty nejmotivovanéjsi uchazece.
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