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Vyvoj publicity v obdobi 1. 2. 2021 - 28 . 2. 2021

tradicni média | socialni média

Ve sledovaném obdobi (1. 2. 2021 - 28. 2. 2021) evidujeme o projektu O kapku lepsi hokej celkem 1635 relevantnich zminek. Vyznamna vétsina z nich (95 %) se vyskytovala v socialnich
médiich, pfispévky mély v tomto obdobi dosah pres 5 milién( zobrazeni. Tradicni média se na celkové publicité podilela 5 %, hodnota AVE byla vSak velmi dobra, pfes 2 miliony K¢. Pro lepsi
posouzeni pribéhu publicity maji oba zdroje vlastni méfitko.

Jak vidime na grafu vyvoje publicity, v obou media typech se kumulovaly zminky zejména ze zacatku a konce mesice. Na nasledujicich stranach bude predstaveno, jaci autofi a zdroje vykyvy v
publicité zpUsobily.
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V tradic¢nich médiich byla vétsina zprav publikovana online (71 %), 24 % z nich vyslo v tisku a 2 % v televizi. V TOP 20 zdrojich bylo 63 zprav z celkového poctu 84. Nejvice jich publikoval zdroj
hokej.cz (17 zprav), nasleduje sport.cz (9 zprav) a Sport (4 zpravy).
K nejvétsimu nardstu publicity v tradiénich médiich doslo zejména 4-6. Gnora. V téchto dnech se zacaly objevovat informace o zapojeni hokejistd do projektu na Iécbu leukémie, rezonovala

v 0

take informace o oranzovych dresech Rytifu Kladno, kterymi vyjadrili podporu tomuto charitativnimu projektu. Informovanost o akci se v médiich prolinala s vysledky jednotlivych utkani, casto

se charitativni tématika stala soucasti titulku. Nazev projektu O kapku lepsi hokej byl také uzivan v pripadé, ze hokejovy tym predved| dobry vykon (napf. O kapku lepsi hokej prines| Rytifdm
tFi body! Rytifi, tohle byl o nékolik kapek lepsi hokej!). V pribéhu mésice se kromé informaci o projektu ve spojeni se zapasy objevily také zminky o aukci karticek Dominika Haska nebo
reprezentacnich dresd. V zavéru mésice doslo ke zvyseni publicity diky kumulaci ¢ldnkd o vybrané castce pres 800 tisic korun. Bylo zminovano, ze se jednd oproti lonsku o vice nez
dvojnasobnou castku, casto se take sklonovalo jméno Jaromira Jagra a velmi Uspesna drazba jeho dresu.



https://kladenskelisty.cz/222749/foto-o-kapku-lepsi-hokej-prinesl-rytirum-tri-body/
http://www.vasekladno.cz/sport/ledni-hokej/13277-rytiri-tohle-byl-o-nekolik-kapek-lepsi-hokej
https://www.hokej.cz/tv/hokejka/video/20202894
https://www.hokej.cz/o-kapku-lepsi-hokej-startuje-aukce-unikatnich-karet-a-reprezentacnich-dresu/5055069
https://www.mednews.cz/hokejiste-ziskali-na-podporu-lecby-leukemie-temer-900-000-korun/
https://region.rozhlas.cz/o-kapku-lepsi-hokej-do-charitativniho-projektu-se-zapojil-i-jaromir-jagr-vybralo-8434569
https://www.sport.cz/hokej/reprezentace/clanek/2075704-hokejiste-se-i-letos-zapoji-do-projektu-na-lecbu-leukemie.html
https://kladensky.denik.cz/hokej_region/rytiri-v-oranzovem-pomohou-tak-kapce-nadeje-20210203.html
https://www.irozhlas.cz/sport/hokej/o-kapku-lepsi-hokej-nadace-jaromir-jagr-aukce-kladno_2102251405_mov
https://region.rozhlas.cz/o-kapku-lepsi-hokej-do-charitativniho-projektu-se-zapojil-i-jaromir-jagr-vybralo-8434569
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Rozdéleni komentujicich

V socialnich médiich byla vétSina zminek publikovana na Facebooku (83 %), 9 % zminek bylo sdileno na Instagramu a 7 % zminek na Twitteru, nékolik komentarl se objevilo i pod online

redakcnimi clanky a na farech. Prevaznou vétsinu komentujicich tvorili muzi (88 %).
Nejvyznamnejsi autory informujici o projektu fadime podle dosahu: Jaromir Jagr, jj68jaromirjagr, HC Sparta Praha, PSG Berani Zlin, Tipsport extraliga, Hokej a HC Kometa Brno. Kromé

médii, i na socialnich sitich byla zvysena publicita na zac¢atku mésice, kdy fada G¢Etl informovala o zapojeni do projektu. Predevsim instagramové, ale i facebookové prispévky byly v pribéhu
projektu casto vhodné doplnény o hashtagy #spoluaneustupne, #okapkulepsihokej a #kapkanadeje.
K nejvétsimu narlstu publicity doslo 21.2., a to predevsim diky facebookovym a instagramovym pfispévkdm Jaromira Jagra. Facebookovy post byl bohuzel smazan, Ize predpokladat, ze ho
smazal sam autor kvdli nevhodné diskusi o spolupraci s Andrejem BabiSem a jeho vlastnim sponzorskym aktivitdm charitativnich projektd.



https://facebook.com/283788508364655
https://www.instagram.com/jj68jaromirjagr/
https://facebook.com/58826048231
https://facebook.com/141388422575314
https://facebook.com/707447059321255
https://facebook.com/128030465908
https://facebook.com/208831535017
https://facebook.com/1773114486248670
https://facebook.com/598088733945854
https://facebook.com/167422257241
https://www.instagram.com/p/CK3a5F4DkGp/
https://www.instagram.com/p/CK3ca6OLo7C/
https://www.facebook.com/707447059321255/posts/3850308125035117
https://www.instagram.com/explore/tags/spoluaneustupne/
https://www.instagram.com/explore/tags/okapkulepsihokej/
https://www.instagram.com/explore/tags/kapkanadeje/
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Ukazky nejaspésnéjsich prispévkl s nejvétsim dosahem /‘\ newton media
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https://www.instagram.com/p/CLjlvzJAMEu/
https://www.facebook.com/58826048231/posts/10158996351793232
https://www.facebook.com/707447059321255/posts/3850308125035117
https://www.facebook.com/141388422575314/posts/3602271196487002
https://www.instagram.com/p/CKywgIPB3Z_/
https://www.instagram.com/p/CK3a5F4DkGp/
https://www.instagram.com/p/CK4a1hbD7Oi/
https://www.instagram.com/p/CK6scVGBg_k/
https://www.instagram.com/p/CK3ca6OLo7C/
https://www.instagram.com/p/CK9c9bLlkBv/
https://www.instagram.com/p/CK9Vla-ANk0/
https://www.instagram.com/p/CLb6serlYek/
https://www.instagram.com/p/CK3qKHdgUT2/

Hodnoceni projektu v socidlnich médiich ‘newton media
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Image projektu byla vyborna, hodnoceni uzivatel( na socialnich sitich jsou prevazné velmi pozitivniho charakteru. Velice dobfe je vnimano také spojeni charitativni akce se sportovni udalosti.

Negativnich zminek je minimum, nachazi se pouze dilci komentare, které odmitaji charitativni projekty obecné nebo zpochybnuji nalozeni s vybranymi penézi.
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@ Publicita O kapku lepsi hokej byla velmi dobra, a to predevsim v socialnich médiich. Celkové bylo o projektu publikovano pres 1600
relevantnich zminek, které byly prevazne pozitivniho charakteru. Do diskusi v socialnich médiich byli zapojeni hlavné muzi, coz neni u

hokejové tématiky prekvapenim, avsak komunikace by se v pristim roce mohla rozsifit treba i o téemata, ktera by se vice pfiblizila
zenam a upoutala jejich pozornost.

7o)
Zaverecne shrnuti a doporuceni @

& Nejvétsi koncentrace zminek v pfipadé obou media typ( nastala na pocatku a v zavéru Gnora. Vykyvy zpUsobila zvySena
informovanost o konani projektu a zvefejnéni vybrané castky. Pro pristi rocnik tento fakt muze vést k zamysleni, zda ono ,tisSi obdobi”
ve stredu projektu nevyplnit kromé zapasl a aukce i dalSimi poutavymi udalostmi, které by zvysily medializaci.

& Prispévky na socialnich sitich byly vhodné doplnény o fadu hashtagd #spoluaneustupne, #okapkulepsihokej a #kapkanadeje.

& Nejvyznamnéjsim zdrojem zminek v tradi¢nich médiich byly online redakéni ¢lanky, zejména pak na webech hokej.cz a sport.cz. V
pripadé médiich socialnich byl nejvétsim zdrojem pfispévkl Facebook, kde publicitu ovlivnily predevsim jednotlivé hokejoveé kluby.

& Stézejnim influencerem projektu byl jednoznacné Jaromir Jagr, ktery publikoval jednak autorské pfispévky na vlastnich socidlnich
sitich, ale poskytl také vyjadreni médiim. Bylo by vhodné, kdyby v pfistich rocnicich o projektu informoval vétsi pocet hracd na
vlastnich kanalech. Rovnéz mUze byt do komunikace zapojena Sirsi Skala zpravodajskych webU, jejichz primarni tématikou neni sport.
Také influencefi nebo vyznamné medializované osobnosti z rdznych sfér pomohou zvysit informovanost o projektu i do dalSich
cilovych skupin.

& Celkova image projektu byla vyborna. Kromé kladnych neslovnich interakci ocenili uZivatelé v komentafich charitativni Cinnost,
zapojeni hracd i aukci predmeéta.


https://www.instagram.com/explore/tags/spoluaneustupne/
https://www.instagram.com/explore/tags/okapkulepsihokej/
https://www.instagram.com/explore/tags/kapkanadeje/
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T: 737 955 692
social(@newtonmedia.eu

Metodika

Analyza zahrnuje data ze socialnich siti Facebook, Twitter, Instagram, YouTube,
blogU, recenzi, z diskusnich for a z diskusi pod redakcnimi ¢lanky. Z tradicnich
médii analyza pokryva internet, tisk, televize a rozhlas. Cilem analyzy je
zmapovat obsahovou a ¢asovou strukturu publicity projektu O kapku lep3i hokej.
Komentafe uzivatell jsou v analyze anonymizované.

NEWTON Media, a.s., Na Pankraci 1683/127, 140 00 Praha 4, www.newtonmedia.cz
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