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“Navraceni pravého vyznamu slova influencer”
Jak priblizit dulezita témata dnesni doby mladsim cilovym skupinam.
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VYZVA A CILE



SITUACE

Respekt je renomovanym tfitulem na ¢eském trhu, ktery jiz vice nez 30 let prinasi kvalitni “novinafinu” -
obsah, ktery mapuje a komentuje déni jak doma, tak ve svété. Déla to seriézné, nestranné, necynicky a
neagresivné. Jde vzdy do hloubky, s cilem byt maximalné objektivni a s durazem na investigativni
zurnalistiku. Témata, ktera si vybira, pomahaji ¢tenari v orientaci nejen v celospole¢enském déni, ale i v
kulture, politice, ekonomice.

Vzhledem ke své seriéznosti, solidnosti a textové rozsahlosti nikdy neslo o titul, ktery by apriori lovil v
mladsSich cilovych skupinach. Pritom ho mladi lidé se stredoskolskym/vysokoskolskym vzdélanim a
intelektualnéjSiho zaméreni ¢tou a je mezi nimi popularni. Pro studenty Respekt ztratil na akvizi€nim
potencialu, prodeje u této cilové skupiny stagnuiji.

V névaznosti na tento kontext bylo nutné pfrijit s fadou aktivit, které by mladsi ro¢niky mohl oslovit (podcast,
debaty, zvyhodnéné predplatné pro studenty a ucitele, predplatné s darky). Zakladnim kamenem zmén se
ale stala nova komunikacni strategie znacky Respekt cilena na mladé.
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CILE

* Vybudovat skrze socialni sité masivni povédomi o zna¢ce mezi cilovou skupinou studentu 18-24 let.
Optimum je vynegerovat zasah na socialnich sitich 100.000 studentt (v kombinaci s pozitivnim
engagementem 10.000 likes).

* Vygenerovat béhem trvani kampané traffic na kampanové landing page 10.000 Ilidi.

» Navysit prodej pravidelného predplatného v ramci cilové skupiny o 10 %

* Obecné se “napojit” se na mladsi studentské publikum pres vyrazna a aktualni témata, ktera budou s
cilovou skupinou rezonovat natolik, aby iniciovala spoleCenské akce a dialog. Dat kampani presah v tom

smyslu, ze zde nejde jen o prodej Casopisu, ale o spoleCensky prospésnou véc — erudici mladych lidi.



STRATEGICKE A KREATIVNI
RESENI




STRATEGIE

Spusténi kampané bylo nacasované pred zacatkem prazdnin — v souvislosti s nastupem volného ¢asu pro

studijni ro¢niky. Jadrem komunikace mély od zac¢atku byt tématické oblasth, kterymi se Respekt dlouhodobé
zabyva a z kterych jsou zaroven identifikovatelné nazory ¢i hodnoty, které s sebou tydenik nese.

O jaka témata jde”? Respekt je v prvni radé o respektu. Respektuje své Ctenare, tradice, jiné nazory &i postoje.
Dava &tenafi spise prehled a orientaci, nez aby mu diktoval jak véci chapat. Vzdy razi interakci a vzajemnou
komunikaci, spise nez monolog. No a ktera témata ho pali nejvic? VSechna ta, ktera maji signifikanci a vahu:
Politika, kultura, véda, lidska prava, zivotni prostredi apod.

Cilili jsme spise na mladsi ¢tenare ve véku 18-24 let (posledni ro¢nik gymnazia, prvni ro¢niky na vysoké
Skole), intelektualnéji zamérené, kteti oceni kvalitni informace bez jakéhokoliv “ohybani”. Jde o aktivni
jedince, kteti chtéji formovat déni svého okoli, a ktefi se neboji mit vlastni nazor. Jedna se o cilovou skupinu,

ktera dnes konzumuje primarné digitalni obsah a je masivné ovlivitovana digitalni sférou, ke klasické tisténé
verzi si ale presto najde cestu, napr. tim, ze ¢te knizky.




KREATIVNI A MEDIALNI STRATEGIE

Influencer je dnes témér zprofanované slovo, zpravidla znamena, ze jedinec “ovliviiuje” tim, ze toci videa o
kosmetice, zdravém Zivotnim stylu &i cestovani. To je ale hodné degradovany vyznam puvodniho slova.
nfluencerem je ten, kdo se v prvni fadé pokousi ovlivnit to, jak svét kolem né&j funguje. Kampani pro Respekt
jsme se rozhodli vratit slovu influencer jeho ptvodni vyznam.

Jelikoz podstatou kampané bylo priblizit “heavy” témata mladym, rozhodli jsme se to udélat pres osobnosti,
které prislusi ke stejné generaci, aby byl vzkaz dGvéryhodny a Iépe vyslysen.

Vybrali jsme proto Sest vyznamnych osobnosti z oblasti védy, uméni &i vzdélavani, ktefi se svUj vliv na
socialnich sitich snazi vyuzit k popularizaci témat, ktera soucasna influencerska scéna €asto prehlizi a rozhodli
se s nimi spojit. K naSemu prekvapeni, kterého si velmi vazime, byl zajem spojit své jméno s Respektem
okamzity a bezpodmineény (bez naroku na honorar).

Vybér padl na Jana Lukacevice, ktery v poslednim roce mobilizoval vetejnost programem Energii Iékarum
nebo feditele Skautského Instfitutu Miloge ,Sipka“ Rihu. S tématem bezpeé&nosti na internetu se do kampané
zapojila také Anezka Pithartova, protagonistka vyrazného dokumentu V siti, dalSimi osobnostmi byli herec
Josef Trojan, zakladatelka organizace Konsent Johanna Nejedlova nebo ucitel Daniel Prazak.



KREATIVNI A MEDIALNI STRATEGIE

Fotografie si vzal na starost legendarni fotograf Miro Minarovych, ktery dal kampani dokumentarni look & feel.
Scény jsou komponované jako infimni chvilky, kdy je kazdy "influencer" za¢teny do jednotlivych Cisel

tydeniku RESPEKT. Vybrané obalky Respektu zaroven odkazuji na oblast, ve které jednotlivi protagonisté
pusobi. Vyrazna typografie a ramecek symbolizujici vzhled tydeniku méni cely vizual na titulni stranu jejich boje
za lepSi svét.

Kampan byla zvefrejnéna prevazné v on-line prostredi. Byla zvolena nasledujici kombinace SoMe siti a formatu:

FB staticky/dynamicky post 1200x1200
Insta stories 1080x1920

Twitter

Selfpromo — bannery na webech Economia — ihned.cz, respekt.cz, aktualné.cz, centrum.cz, ekonom.cz
Tiskova inzerce (Respekt pouze)

Kampanova landing page s moznosti predplaceni titulu

Rozpocet
Primy spend za Facebook a Twitter 80O OO0 K¢
Vy¢islena medialni hodnota (Pro ilustraci — pouzita média jsou vlastnéna vydavatelstvim Economia a.s.)

610 OO0 K¢
Agenturni Fee + Produkéni naklady: 150 O0O0 K& + 150 OO0 K¢



UKAZKY KAMPANE
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AN LUKACEVIC

JE CESKY KOSMICKY INZENYR
K'I'ERY SE "OD".EI. NA MISI
EVROPSKE VESMIRNE AGENTURY
NA MARS.

&
/NAro HO VYBRALO DO SVEHO

JE CLENEM NEJMLADSI
GENERACE CESKYCH FILMOVYCH
A DIVADELNICH HERCU.
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VYSLEDKY KAMPANE



VYSLEDKY

Brandova kamparn na Respekt sklidila mezi cilovou skupinou na socialnich sitich obrovsky ohlas. Ten |ze demonstrovat na
nékolika urovnich:

» Na socialnich sitich (Facebook, Twitter) byl béhem trvani kampané 21.5. — 13.7. vygenerovan zasah 394.618 lidi, ¢imz
byla ¢tyrnasobné prekonana ocekavani. Jelikoz je v populaci CR 325.244 tis ob¢anu ve véku 18-24 let*™ kamparni tak
dosahla na vétsinu cilové skupiny, ktera se pohybuje na socialnich médiich.

« Bé&hem toho samého obdobi bylo dosazeno na socidlnich sitich (Facebook, Twitter) pozitivhiho engagementu v
podobé 34.608 likes, ¢imz byl plan prekonan 3,5x.

« Kampanovou Landing page navstivilo 19.981 lidi. Primérna doba stravena na strance byla 2m30s .

* Prodej predplatného b&éhem kampané v ramci cilové skupiny 18-24 let (studenti) zaznamenal 17% nardst prodeju* za
obdobi pouhych 7 tydnu.

"Zdroj: Marketingové oddéleni Economia a.s., Inferni analyza
*Zdroj: NSU, Vékové sloZeni obyvatelstva 2020
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