PRIHLASKA EFFIE

Klient/znacka*:
Nazev kampané*:
Kdy byla kampan zvetejnéna:

KLIENT

Jméno spolecnosti*:
Adresa*:

Zemg:

Web:

Narodni sit’ / holding:

Kftestni jméno kontaktni osoby*:

Piijmeni kontaktni osoby*:
Pozice kontaktni osoby*:
E-mail kontaktni osoby*:
Telefon kontaktni osoby*:

AGENTURA

Jméno spolecnosti*:
Adresa*:

Zemg:

Web:

Narodni sit’ / holding: n/a
ICO:

DIC:

E-mail pro fakturaci:

Kfestni jméno kontaktni osoby*:

Ptijmeni kontaktni osoby*:
Pozice kontaktni osoby*:
E-mail kontaktni osoby*:
Telefon kontaktni osoby*:

INDIVIDUALNI KREDITY

/max 10 osob/

Bohemia Sekt
Bohemia Sekt ICE
6/2020-7/2020; 5/2021-7/2021; 5/2022-7/2022

BOHEMIA SEKT, s.r.o.

Smetanova 220, 332 02 Stary Plzenec
CR

www.bohemiasekt.cz

Henkell & Freixenet

Ondfej

Cabrada

Group Brand Manager
ondrej.cabrada@bohemiasekt.cz
+420 602 716 490

WMC Praha, a.s.

Plynarni 1617/10, 170 00 Praha 7
Ceska republika
WWWw.wmcgrey.cz

26509954

CZ26509954
jan.plajner@wmcgrey.cz

Jan

Plajner

Brand Development Director
jan.plajner@wmcgrey.cz
+420 724 666 637

Martivn Fousek, Head of Marketing, martin.fousek@bohemiasekt.cz, BOHEMIA SEKT
Petr Cerny, Sales and Marketing Director, petr.cerny@bohemiasekt.cz, BOHEMIA SEKT
Ondfej Cabrada, Group Brand Manager, ondrej.cabrada@bohemiasekt.cz, BOHEMIA SEKT

David Suda, creative director, david.suda@wmcgrey.cz, WMC/GREY

Jan Plajner, brand development director, jan.plajner@wmcgrey.cz, WMC/GREY
Martina Vacikova, Account Director, martina.vacikova@wmecgrey.cz, WMC/GREY

Stépanka Svihelova, Senior Account Manager, stepanka.svihelova@wmcgrey.cz,

WMC/GREY

Roman Hynek, art director, roman.hynek@wmcgrey.cz, WMC/GREY
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SOUTEZNI KATEGORIE
Napoje

VYZVY A CIiLE
Vyzvy (200 slov)

ZnaCka Bohemia Sekt ¢eli dlouhodobé vyzve rozsifovat pocet spotiebnich ptilezitosti mimo
jJiz tradiéni Vanoce, svatky a vyjimecné oslavy. Rok 2020 pted ni navic postavil hrozbu v
podobé oslabeného prodeje v gastro zafizenich. Proto se tehdy rozhodla vytvofit novy
unikatni produkt, Bohemia Sekt ICE, vhodny pro neformalni piilezitosti a podpofit tak prode;j
v off-trade. Velkou vyzvou zde bylo zaroven piekroceni tradicni zkuSenosti se znackou
Bohemia Sekt (vyjimecné oslavy, svatky) a zaujeti mladSich spotiebitelii (zejména Zen) pro
neformalni spotiebni pfiilezitost v novém obdobi. Hlavnim strategickym cilem potom bylo
uspésné vybudovat novou prodejni sezénu, v doposud slabsim letnim obdobi, a konkurovat
tak silici oblibé Prosecca.

Cile (100 slov)

Komunikac¢ni cil: Zaujeti spotiebitela pro prekroceni tradi¢ni zkusenosti se znackou Bohemia
Sekt, akceptace nového produktu Bohemia Sekt ICE pro neformalni spotiebni ptileZitosti v
letnim obdobi.

Obchodni cil: Zvyseni prodeje béhem letnich mésict a do 2 let tispéSné zalozeni nové letni
prodejni sezéony v minimalnim objemu 500 000 prodanych lahvi.

STRATEGICKE A KREATIVNI RESENi
Strategie znacky (300 slov)

Produkt Bohemia Sekt ICE byl nastaven, aby téZil z vysokého kreditu znacky a komunikace
Bohemia Sekt (komunikace “Budte spolu”). Proto take vyuziva stejny ikonicky tvar lahve. Do
komunikace avsak pridava novy rozmer bezstarostné soundleZitosti, lehkosti a zabavy, tolik
typickych emoci pro letni obdobi. Prosvétlenym bilym designem lahve, ktery prostupuje i
samotnym komunikacnim konceptem, mluvi zejména k mladym Zenam. Pro ty se spojuje se
situaci jejich neformalni spolecné zabavy, letni party, kterou podtrhuje claimem “Led nas
spojuje” (odkaz k vybudované image Bohemia Sekt “Bud'te spolu”).

Odlisnost nového produktu Bohemia Sekt ICE umociiuje pres novy jednoduchy servirovaci
ritual s kostkami ledu a matou. Silna symbolika ledu je ddle vyuzita jako odlisujici prvek
konceptu, ktery prostupuje celym déjem reklamy v jeji dynamické i statické podobé a je tak
dlouhodobym rozpozndvacim prvkem nové komunikace Bohemia Sekt ICE.

Kreativni a medidlni strategie (300 slov)
Komunikace pracovala s odkazem vybudované image hero produktu Bohemia Sekt demi sec

(komunikace “Budte spolu”). Jeji podstatou je myslenka mezilidské blizkosti a spojovani
nasich spolecnych chvil. Kreativni strategie si proto dala za cil vytvorit inkluzivni prostred;,



které dokdze reflektovat potiebu neformalni spotiebni prileZitosti a dramatizovat myslenku
spojovani nasich spolecnych chvil.

Inkluzivni prostredi bylo vystavéno v opacné barevné paleté, nez kterou vyuziva hero produkt
Bohemia Sekt demi sec (Cerna). Zaroven byla pouzita rychlejsi dynamika, viastni nové
neformalni a odlehcené produktové propozici Bohemia Sekt ICE. Zakladem rychlejsi
dynamiky komunikace se stala vyrazna hudba, strih a situace zZivé letni party.

Kampan vyuziva dlouhodobé konzistentni media mix pracujici s televiznim spotem ve verzich
30 a 15 sekund pro lepsi cenovou optimalizaci ndakupu a budovani zasahu a frekvence
shlédnuti. Ddale OOH bigboardy a online formaty. V intenzité je nejsilnéjsi na zacatku letni
sezony, behem které se spotiebiteli dale ve vinach pripomina. Jako taktické reklamni formaty
vyuziva in-store komunikaci, maximalni druhotné umisténi a spotrebitelské soutéZe a
ochutnavky, budujici trial produktu. Ty byly v roce 2021 kumulovany do road tour projektu
“Bohemia Sekt ICE PO!NT” s viastnim Ice barem zvysujicim trial produktu na koupalistich,
naplavkach, festivalech a dalsich typicky letnich mistech.

Soubézné s tim Bohemia Sekt vybavuje gastro partnery pro jesté vetsi umocneni servirovaciho
ritualu “bublinek na ledu” a podporeni odlisnosti produktu Bohemia Sekt ICE.

Doplitujici informace (200 slov)

Pocatecni investice do pripravy a produkce kreativniho konceptu Bohemia Sekt ICE je
ponizena predpokladanym dlouhodobym vyuZitim. Aktudlne komunikuje produkt 3.rokem s
ambici minimdlné na dalsi 2 roky. Kampan 2021 nesla obdobné medialni a kreativni
parametry jako komunikace 2020 pri uvedeni Bohemia Sekt ICE na trh. Pri uvedeni produktu
na trh bylo také sledovano riziko kanibalizace hero produktu Bohemia Sekt demi sec.

ROZPOCET:

Do 10 milionit K¢.

VYSLEDKY (max. 5 stran)

vvvvvv

Béhem samotného prvniho roku od uvedeni na trh se prodalo vice nez 1 milion lahvi. Jiz v
prvnim roce se tak podarilo dosahnout 2 letého obchodniho cile “zalozeni nové letni prodejni
sezony v minimalnim objemu 500 000 prodanych lahvi”. Investice do pripravy a produkce
kreativniho konceptu se vratila jiz v prvnim roce komunikace.

Komunikacni koncept funguje nad ocekavani dobre pro zaujeti spotiebitelii a budovaini
Zadanych asociaci s neformalni spotrebni prileZitosti. Vyuziti symboliky ledu, vcetné nového
servirovactho ritudalu “bublinek na ledu” pomohlo k odliseni od stavajiciho portfolia
Bohemia Sekt a zejména nekanibalizovani hero produktu Bohemia Sekt demi sec. Zarover je
zde vnimdna jasna prislusnost ke znacce Bohemia Sekt. Komunikace Bohemia Sekt ICE tak
pomdaha celé znacce Bohemia Sekt ziskdavat nové atributy jako sexy znacka, zajimava, odlisna
a oslovovat tak zcela nové, zejména mladsi zakazniky.



Bohemia Sekt ICE si tak po 2 letech komunikace dokazal ziskat témer 10% podil na trhu a
uspesné konkurovat kategorii Prosecca, tolik Zadané v letnich mésicich. Rychlost ziskani
trznitho podilu Bohemia Sekt ICE byla ve srovnadni s predchozimi novinkami Bohemia Sekt az
3x rychlejsi. Souhra spravného nastaveni komunikace a parametrii produktu je potvrzena
vysokym NPS (net promoter score), jenz Bohemia Sekt ICE dosahuje na 2,9x vyssi urovni (35
bodit), nez je prumer celé kategorie sumivych vin vcetné konkurence (12 bodii, na stupnici
-100 az +100 bodu). Dosahuje tak jesté vyssich hodnot, nez samotny hero produkt, po dekady
komunikovany Bohemia Sekt demi sec. Jako konzumenty se podarilo oslovit s prevahou zeny
v kategorii 18 - 45 let s vyssim vzdelanim a socioekonomickou pozici, coz podporuje
potencidl castéjsi frekvence ndakupu.

V roce 2021 se i nadale darilo zvysovat objem prodeje v nove letni prodejni sezone (793 570
prodanych lahvi béhem letni sezony 2021 - témer 60 % nariist vs. sezona 2020) a prekrocit
tak jeste vyraznéji hranici 1 milionu prodanych lahvi za rok.

Znacka Bohemia Sekt ziskala v produktu a komunikaci Bohemia Sekt ICE ucinny nastroj pro
budovani letni sezony a tolik potrebného rozsireni spotiebitelské prileZitosti o neformalni
situace. Pozitivni, mladad, sexy percepce nového produktu navic pomdha tradicni znacce
uspesne rust a zaroven konkurovat mezinarodnimu trendu obliby Prosecca.

Odkazy média:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/07/bohemia-sekt-lide-si-oblibili-bublinky-i-v-lete/

https://www.mediar.cz/galerie-reklamy/tohle-leto-pojede-na-ledu-bohemia-sekt-prichazi-s-no

vou-variantou-ice/
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