Jak Shockovat
kategorii ledove kavy



Vyvoj trzniho podilu

Od spusténi prodeje do cervna 2022, units
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Ldroj: Nielsen obchodni data, 2022

Behém prvni roku na trhu se ndm i diky efektivni launchovaci komunikaci podafilo obsadit 3. misto na trhu
co se poctu prodanych produktii tyce.



Vyvoj trzniho podilu

Od spusténi prodeje do ¢ervna 2022, value
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Idroj: Nielsen obchodni data, 2022

Nebylo to ale tim, Ze bychom proddvali za levno. Ve value jsme ukofistili je$té dokonce o nékolik procentnich bodii vetsi édst trhu
a obsadili jsme 3. pozici v ramei celé kategorie.



Komunikacni vysledky

Vysledky post testového méreni komunikace u ¢eske populace

21 % 42 %

si nas spot vybavi se libi nas spot

Ldroj: Publicis StarTrack, 2021

Launchovaci kampan méla nad ocekdvani dobré vysledky. Kampaii si vybavilo 21 % respondenti, ¢imz jsme spinili na$ cil 20 % stanoveny pied kampani. Témer poloviné z nich
se nas spot libil a vice nez tietina méla po zhlédnuti spotu zajem nas produkt vyzkouSet. Presné toto jsou vysledky, které by méla dodat efektivni launchovaci kampaii
(minimalné v naSem medidlnim nasazent).



Online vysledky

Proklikovost formati
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Kampaii nebyla efektivni jen na ATL trovni, ale také v digitalnim prostfedi. Nas spot mél nasobné lep$i proklikovost, nez co uvadi online benchmarky. Nase
komunikace tak dokdzala vyvolat u divakl nadstandardni zvédavost, ktera se odrazila na nadstandardnich obchodnich vysledcich.



Obchodni vysledky

Spinéni klicového business cile - profitabilita projektu rok od spusténi
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Ldroj: Interni klientskd data, 2022
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Nejdiilezitéjsi vSak bylo, Ze projekt Big Shock! Coffee ddva businessoveé smys| a Ze i Geskd znacka miize vstoupit do nové kategorie piné
globalnich hracii. V prvnim launchovacim roce jsme se totiz finanéné dostali na nulu a uz ted vime, Ze rok 2022 bude ziskovy.
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