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SLEVOMAT - ZNALOST A TEST
REKLAMY

Report z vyzkumu, 08 2022



SPONTANNI ZNALOST — CESTOVANI, POBYTY,
DOVOLENA, UBYTOVANI

""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" RUst spontanni znalosti v
kategorii cestovani. Posun

M 022022 (N902) MMOS5 2022 (NS05) MO8 2022 (N 901) Slevomatu na prvni misto.

Pred kampani Po spusténi Po kampani Srovnani s konkurenci.
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Slevomat
Booking
Travel.cz

Tripadvisor

Alexandria
Letuska
Hotels.com
Pelikan
Zajezdy.cz
Echalupy
Google
Hotel.cz

Blue Style
Airbnb
Skrz
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Student Agency
Ceske kormidio
Chaty a chalupy

Cestovni kancelare

C Slevomat je v soucasné chvili nejcastéji asociovanou znackou s kategorii kategorii cestovani, pobyty, dovolend, ubytovani.
Slevomat v této kategorii kontinudlné roste a diky tomu se dostal pfed Booking ¢i cestovni kancelafe. B&hem piil roku se co do
znalosti posunul ze tretiho mista na prvni misto.

® Jaké intemetové stranky nabizejici cestovini, pobyty, dovelencu, ubyovani znate? Na jaké s z hlavy vzpomencte? D Perfect Crowad



SPONTANNI ZNALOST — INSPIRACE PRO AKTIVNI
TRAVENI VOLNEHO CASU

Srovnani s rdstem

spontanni znalosti v jiné

ity 1052022 (N 905) 08 2022 (N 901) ,,
42% kategorii.
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uln S kategorii inspirace pro traveni volnc¢ho ¢asu je dlouhodobé nejéasté)i asociovan web Kudy z nudy, ktery spontanné uvedla necela

polovina vzorku. Slevomat je hned druhou nejcastéjsi inspiraci s 34 %, coZ je mirny posun od posledniho méfeni. Naskok Kudy z

nudy se snizil ze 17 na 8 %. Slevomat je tak nejsilnéj3i komeréni znackou v kategorii.

Volny éas lze aktivad trivit numymi zphsoby. Lze jit ma veéesi do restrurace, byZovat, projet se na koke, jit do divadla nebo do kana, zaphivat si, zajit na masaz, nebo se Géasmi néjakéeho vzdélivacibo kuru. Jaké viechny webove strinky, které

sbouzi jako msprace pro aktivni tveni voloeho Essu, znale? Kde viude se Slovek maze typacky doevedit o mainostech a zpasobech, sk akvné ravit volny &y

D Perfect Crowd



INFORMACE Z REKLAM

IVeIky vybér
Snadny nakup

Vyhodna cena

Online rezervace terminu - 32%
Kvalitni sluzby % 32%
Garance spokojenosti _ 32%

Bezpeény nakup 1%

Dlouha platnost voucheru [ SN 26%
Jednoducha reklamace [ SN 20%
M Velmi silné | Spise silné W Tak napul M Spise slabé M Velmi slabé

e
. Reklamy podle respondentii nejsilngji komunikuji velky vybér produkti na Slevomatu (66%). Dale pak snadny nakup (55%) a vvhodné
V ceny (53%).

@Jaksilnépodkvismo Klama komusikuje nisleduiici i 2 © Perfect Crowd



SIRE NABIDKY SLEVOMATU PODLE KATEGORIE

E - = e
W Veimi siroka | Spise Siroka W Priméma i Spise mala W Velmi mala

ks
65% respondentii povazuje nabidku Slevomatu v kategorii cestovani za Sirokou, co? je nejvice ze viech testovanych kategorii.

@ Jak Siroka je podle Vis nabidka Slevomata v kecgorii... © Perfect Crowe



VYHODNOST NAKUPU NA SLEVOMATU PODLE
KATEGORIE

B - R
W Velmi vyhodné I Spise vyhodné W Primérneé M Spise nevyhodné W Velmi

ity
59% respondenti povaZuje nakup z kategorie cestovani za vyhodny, coZ je nejvice ze vech testovanych kategorii.

@ A jak cenové vFhodné je podle Vis nakoupit na Slevomatu z kategorie... © Perfect Crowsd



ZAZNAMENANI REKLAMY

Celkem (N 901) Milan (N 449) Nasavani historie (N 452)

deklaruji zaznamenani spotu ,,Milan®. Vysledky je tfeba porovnat s idaji o medialnim nasazeni. U dobfe viditelného spotu deklaruje jeho

mh= Kazdy respondent hodnotil jeden ndhodny spot ze dvou. 38% vzorku vidélo spot, ktery jsme jim ukézali. O néco Castéji respondenti
zaznamenani tolik respondenti, kolik odpovida pfiblizné 5-nasobnému NET reach.

@ Vidalia jste jiz nékdy two reklame? © Perfect Crowd



BARNDING, ZNACKA Z REKLAMY - SLEVOMAT

Viichni Vidéli reklamu
Celkem (N 901) Milan (N 449) Nasavani historie Celkem (N 338) Milan (N 179) Nasavani historie
(N 452) (N 159)

i Tii ¢tvrtiny téch, ktefi reklamu vidély, si k ni spravné prifadili Slevomat. Takovyto branding je vyznamné nadprimémy a pro vétSinu lidi tak neni tézké pochopit,
ze na né skrze reklamu promlouva pravé Slevomat. Pokud viak srovndme soutasné kreativy s témi z prechazejiciho testu, branding je slabsi. To je dano zaprvé
'\/\' tim, Ze se jedna o prvni nasazeni soucasnych kreativ a zadruhé tim, Ze posledni komunikace je ve stylu cestovnich kancelafi, zatimco pfede$la komunikovala
darky a zazitky, Slevomat je obeené silngjsi ve druhé kategorii.

® Na jakou zzatku padle Vis tato reklama byla? © Perfect Crowd




SROZUMITELNOST

Benchmark
Ani, ani

Bylo to veimi

Jednoduché az
Hurnich 752 84% banain!

& Ani prilis jedneduche,
e ani prili§ slozité
Primis 75% Bylo to pfill
I komplikované,
nechépal/a jsem to

47% 45% 48%

Celkem (N 801) Milan (N 449) Nasavani historie (N 452)

.\/\. Spoty nejsou komplikované a tézko pochopitelné.

@ Jak sadné nebao slagité bylo sledovat peibia? © Perfect Crowd



Analyza
prilezitosti -

’03 SLEVOMAT

Kvantitativni vyzkum, forma dotazovani CAWI

Sbér dat 30. fijna - 3. listopadu 2021 = A
1200 lidi, reprezentativni vzorek online populace CR B E H A V { @



Chouh Ly an2i
67 | Ubytavani a pobyty I Lide, ktefl v poslednim roce nekoupili ubytovani na Slevomatu

Proc ubytovani nekoupili
na Slevomatu?

NEVERIM KVALITE

NIC ME TAM NEZAUJALO

OBJEDNAVAM PRIMO

HALA NABIDKA UBYTOVAN %u VHODNA LOKALITA >
NENAPADLO ME TO




Vyhodny nakup Véichni

17 l Clrub CEPY BAZE - 2 - : ‘B'EHAV{G

Lidé maji pocit, ze vyhodné lze
nakoupit v podstaté vzdy.

Levné nebo se slevou nakupuji hlavné proto, Ze:

nechci zbyteéneé rozhazovat, vZdy Ize nakoupit vyhodné

39*

chci usetfit penize jesté na jine veéci

24"
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mé bavl nakupovat vwhodné, najit dobrou cenu
jinak si tyto véci nemuzu dovolit — 8%

jesté z jiného diavodu @ 2%
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2x 30 sec. spot

https://voutu.be/f4bEmrC3xWU https://voutu.be/pUojqiUCcEO



http://www.youtube.com/watch?v=f4bEmrC3xWU
https://youtu.be/f4bEmrC3xWU
http://www.youtube.com/watch?v=pUojgiUCcE0
https://youtu.be/pUojgiUCcE0

6 sec. spot 15 sec. spot

https://voutu.be/oxnvgQuFUjY https://voutu.be/U9YimQNpPpPF


https://youtu.be/oxnvgQuFUjY
http://www.youtube.com/watch?v=oxnvgQuFUjY
http://www.youtube.com/watch?v=U9YjmQNpPFg
https://youtu.be/U9YjmQNpPFg

20 sec. spot recut - kreditova kampan 6 sec. spot - kreditova kampan

b4

_ " rozdavéame
22 1500 K

na dovolenou

https://voutu.be/XWkhrRvjoPk https://youtu.be/S7UkoSyg3p8



https://youtu.be/XWkhrRvjoPk
https://youtu.be/S7UkoSyg3p8
http://www.youtube.com/watch?v=XWkhrRvjoPk
http://www.youtube.com/watch?v=S7UkoSyg3p8

Kli¢ovy vizual a vzory banneru

Jsem velky tucny headline
Jsem hubeny ale diilezity subheadline

Jsem velky
tucny headline
Jsem hubeny ale
dilezity
subheadline

o

Jsem velky tucny
headline

Jsem hubeny ale dulezity
~__ subheadline /

L ]




Vzor pro branding bannery

6} SLEVOMAT n & / A MUZETE CESTOVAT

Jsem velky
& tucny headline

Novinky.cz

Hiavni stranka

Bartos$: Zména je nutné a jeji pravidla
chceme urc¢ovat my
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