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VYSLEDKY

Komplexnost transformacniho projektu se vyplatila uz v prvnim roce fungovani s OH
v Tokiu. Koncept se osvédcil natolik, ze se znovu vyuzil i pro OH v Pekingu, a zaroven
se jedna o implementaci na dalsi trhy.

Konkrétni vysledky jsou nasledujici:

@ Cil: Zajistit dalsi zdroje financovani COV v hodnoté alespon
10 mio CZK za jedny OH.

Za 4lety cyklus do OH Rio byly celkové pfijmy z partnerskych zdrojU (tj. ne pfispévky
Z MOV) 108 844 982 K¢, pro OH Tokio a Peking (kvUli tomu, Ze se OH konaly cca pul
roku od sebe je v pfipadé financnich ukazatell uvadime dohromady) celkem 108
595 681 K¢. Kvuli klesajicimu zajmu o OH jsme ale neustale bojovali s tim, Ze bychom
se mohli dostat na mnohem mensi hodnotu.

Diky platformé czechteam.tv jsme ale dosahli inkrementalni ¢astky pfijmu 23,5 mio
CZK coz znaci naplnéni KPI na 117,5%.

Prijem z CTTV za olympiadu v Tokiu byl 12 mio a za olympiadu v Pekingu 11,5 mio. |
pfes investici 12 mio do celé platformy vydélal COV navic 11,5 mio CZK. Celkové pfijmy
tedy dosahly hodnoty 132,1 mio, coz je narUst o 21%. A tim, Ze se s platformou bude
pracovat i do budoucna, se kvuli hotovému feseni bude efektiva neustale zvysSovat.
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Platforma czechteam.tv se tak stala

jednim z klic¢ovych revenue streamu
a stahla pod sebe medialni rozpocty
partnerd, které by jinak sly do media
housu a televiznich stanic. Z CTTV se
tak stava do budoucna novy, stabilni
revenue stream.

Bez czechteam.tv by poklesla absolutni
hodnota pfijmu v tomto roce o cca 300
000 K¢, ale kvuli tendenci klesajici
popularity se predpokladalo, ze pro
dalsi OH by pfijmy zacaly klesat
razantneji.

@ Cil: NapInit dlouhodoba partnerstvi.

Kvuli nedostate¢nému pokryti OH v masovych televizich nebylo mozné pred
vznikemplatformy naplnit jiz dohodnuté podminky v rdmci dlouhodobych
partnerstvi. PInéni klientskych spolupraci délime na obsahové cile: Brandovany
content (kde hraje czechteam.tv roli tvlirce obsahu) a Reklama (kde je czechteam.tv
v roli medialniho prostoru a zadny obsah netvofi).

KPI pro obsahové plnéni byla definovana jako 11 790 000 views. Nam se ale podafilo

dorudit 15 824 000 views.

Obsahové cile v ramci brandovaného contentu tak prekonaly vysledky o 26,4% v ramci
OH Tokio a 42,5% v ramci OH Peking. Celkem tedy bylo plnéni pfekonano o 34,2%.
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KPI dohodnutého plnéni v ramci medidlnich impresi bylo definovano jako 10 815 000.
Nam se ale podarilo dorucit 12 948 959 impresi, coz znamena naplnéni KPIs na 119,7%.
Rozdéleno na jednotlivé OH, béhem OH Tokio jsme dorucili vysledky v hodnoté 114%
KPI, v pfipadé OH Peking dokonce 125,6%.
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Dalsi informace o vykonu platformy

Chtéli jsme minimalizovat pokles sledovani OH navzdory globalnimu trendu

Coverage televizi poklesla o cca 29 % (z 5,6 na 4 mio, v populaci se jedna o pokles
Z 64,8 % na 47,3 %), které jsme museli doplnit onlinem.

Nemame k dispozici vysledky o celkovém sledovani jakéhokoliv obsahu ve spojitosti
s OH. Ale podivame-li se na graf nize, tak vidime, zZe jen béhem olympiady

v Pekingu bylo zapojeno 2,5 mio uzivatell s celkovymi 32,6 miliony views a pokles

v TV byl ,jen”, 1,6 mio, da se tedy fici, Ze jsme dosahli mnohem lepsich vysledkl nez

je svétovy prdmeér.
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Chtéli jsme zapojit i mladou generaci, kde je globalné mnohem vétsi pokles ve
sledovanosti OH nez v obecné populaci. Z grafu je vidét, ze se nam to podafilo

(i kdyz nemame k dispozici pfesna Cisla o poklesu &i nardstu v této demografické
skupiné), mlada generace se posunula mezi ostatni skupinya kopiruje
demografickou kfivku CR.

Struktura sledujicich platformy CzechTeamTV, dle véku (zdroj: Google Analytics).
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Zdroj: Google Analytics

Stejné se muzeme indikativné podivat i na sledujci obsahu na Facebooku, kde
je vidét silné zapojeni mladych:

Page Fans by Gender and Age

The number of people who saw any ol y posts at least once, grouped by age and gender. Aggregated demographic data is based on a
number of factors, including age and gender information users provide in their Facebook profiles. This number is an estimase
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ZAVEREM

Czechteam.tv neni pouze obsahovou strategii, kampani nebo tvircem contentu.
Stala se skute&né& novym revenue streamem pro COV i do dalsich let, ktery generuje
prijmy z obsahui z medialniho prostoru. A vlastné i benchmarkem, jak hledat nové
business modely, at uz ve sportu Ci v jinych kategoriich. Stala se obfim a souc¢asné
srde¢nim projektem. Pro ilustraci celkové intenzity a velikosti projektu prikladame
dalsi informace:

V ramci OH Tokio bylo vytvorfeno 39 poradU Citajicich cca 600 epizod v celkové délce
6720 minut. Celkem bylo zhlédnuto 6,5 milionu minut brandovaného contentu (cca
12 let).

Nas unikatni pfistup umoznil, Ze 6 z 10 nejsledovanéjsich poradu byly brandované
a 43 % zhlédnutého obsahu bylo brandovaného partnery, klienty a znackami.

Pro OH Peking bylo vytvorfeno 26 pofadu Citajici cca 649 epizod v celkové délce
cca 5160 minut. Celkem bylo zhlédnuto 6,5 milionu minut brandovaného contentu
(cca 12 let).

Nas unikatni pfistup umoznil, Ze 7 z 10 nejsledovanéjsich poradl byly brandované
a 48 % zhlédnutého obsahu bylo brandovaného partnery, klienty a znackami.

Kromé fantastickych financnich i medialnich vysledkl jsme se zaroven stali inspiraci
pro celé MOV a dalsich 12 olympijskych vyboru, které v tuto chvili uvazuji o
implementaci czechteam.tv do svych aktivit. Takze MOV a vlastné celému svétu
ukazujeme, zZe se v Cesku rodi nejen skvéli sportovci, ale i sportovni a marketingovi
manazefi.



