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https://www.youtube.com/watch?v=z6YFaEPBEhI
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KetoDiet



Vysledky - data



+23%

Meziroéni lednovy rust trzeb ve stéZejnim primém online
kanale o vice nez 23 %. Preplnéni obchodniho cile o vice nez 10 %.

Zdroj: Obchodni plany a vysledky KetoDiet
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2022

PLAN B2C CZ / pléan B2C CZ / realita Procentni plnéni

LEDEN | 21466300 | 23688749 |  110,35% 19 201 512 123,37%

Zdroj: Obchodni plany a vysledky KetoDiet



Nejsilnéjsi konkurent KetoDiet (Opravdoveé hubnuti = spotrebitelska znacka
KetoMix) mél v top lednové sezdné vice nez dvaapulkrat vyssi medialni spend
v cenikovych cenach.

Zdroj: Monitoring medialnich investic v kategorii od agentury Knowlimits
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—12022
Popisky radkd +lleden
Opravdove hubnuti 31849 301,98
KetoDiet CZ 12471 610,51
4FITNESS 5049 618,95
CWP vyzivove poradenstvi 3658 289,68
Prodietix 274 371,44
GOLDIM 118 298,51
Celkovy soucet 53421 491,07

Vysvétleni spotrebitelskych znacek:
Opravdové hubnuti = KetoMix
4FITNESS = KETOFIT

CWP vyzivové poradenstvi = The 1.1 Diet
by Cambridge weight plan

GOLDIM = MyKeto

Zdroj: Monitoring medialnich investic v kategorii od agentury Knowlimits



Hodnota brand equity KetoDiet (10 %) na dvojnasobku oproti priméru
konkurencnich znacek (5 %) a Ctyri procentni body nad KetoMixem (6 %).

Zdroj: ResponseNow: Dlouhodobé méreni znalosti a sily znacky po reklamni
kampani (brand equity), Kvantitativni vyzkum na definované cilové skuping,

N=300, 3/2022 yyy
agency



KetoDiet Ketomix Metrika “Brand equity” mé&fena
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Zdroj: ResponseNow: Dlouhodobé méreni znalosti a sily znacky po reklamni kampani (brand
equity), Kvantitativni vyzkum na definované cilové skupin&, N=300, 3/2022



31p.b.

V ramci pravidelné post testu kampané od ResponseNow se nam oproti lonskému
roku mj. zvysilo vybaveni spotu o celych 31 procentnich bodu (narCst z 41 % na
72 %) a podporend znalost reklamy o 13 procentnich bodd (nardlst z 58 % na 71 %)

Zdroj: ResponseNow: Dlouhodobé méreni znalosti a sily znacky po reklamni
kampani (brand equity), Kvantitativni vyzkum na definované cilové skuping, N:BOO’”
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ZNALOST REKLAMY
| 1N
E Prvniuvedend [%] 6%  14%  12%  16%  20%  17%  21% 2%  21%  24%
oo
g Spontanni[%] 8%  15%  12%  19%  22%  18%  25%  25%  22%  25%
- Podpofend[%] 58%  70%  58%  70%  50%  52%  70%  61%  58%  71%
3 DIAGNOSTIKA
(@]
-S’ Atraktivita [index & skére] - 58% - 57%  56% - 56% - 56%  56%
(@] .
T Motivacni potencial A5% - 4% A% - 39% - 41%  38%
[index & skore]
Viybaveni spotu [%] - 73% - 47% 45% - 45% - 41% 72%

Zdroj: ResponseNow: Dlouhodobé méreni znalosti a sily znacky po reklamni kampani (brand
equity), Kvantitativni vyzkum na definované cilové skupin&, N=300, 3/2022



