


Vyvoj hodnoty “Sponsorship Awareness”
Atribut “Ledovy hokej”
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Po nékolika po sobé jdoucich letech se nam konec¢né podarilo zastavit propad brandového ukazatele podpory hokeje.
Diky nasemu novému konceptu jsme pad nejen zastavili, ale dokonce jsme dané spojeni s hokejem
o jeden procentni bod vylepsili na hodnotu 35 %.

Zdroj: Marketing Performance Monitor CZ 2018-2022




Vyvoj hodnoty “Sponsorship Awareness”

Atribut “Sport”
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Nas&i hokejovou komunikaci jsme nechtéli vylepsit spojeni jen s hokejem, ale také (dlouhodobé uvadajici) spojeni znacky SKODA AUTO se
sportem celkoveé. Pokles tohoto sponzoringoveho ukazatele jsme také zvratili a zvedli jsme ho o dva procentni body na hodnotu 47 %.

Zdroj: Marketing Performance Monitor CZ 2018-2022




Vnimani komunikace

Rozpoznani znacky a porozumeni nasemu sdéleni

Brand Recognition Srozumitelnost sdéleni
Rozpoznani znacky Poveédomi o partnerstvi MS v hokeji

Cil pred kampani Skute¢ny vysledek

Pomér divakd, ktefi dokazali
na prvni pohled odcitat znacku

Nemohli jsme posilit spojeni znacky a hokeje bez toho, aby divaci nepoznali z komunikace nasi znacku. To se nam povedlo mimoradné dobre,
jelikoz znacku (diky velmi aktivnimu zapojeni produktu) spravné k nasi komunikaci priradil témeér kazdy divak. Zaroven vice nez tfi Ctvrtiny
Cechl mély povédomi o tom, Zze SKODA Auto je partner letodniho Mistrovstvi svéta.

Zdroj: OMG Research, 2022
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Vnimani komunikace - Langmajer

Hodnoceni komunikace na zaklade image metrik
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“Reklama se vyrazné lisi “Reklama je “Reklama “Reklama “Reklama “Diky této reklamé
od vétsiny reklam velmi zaujala moji je velmi se hodi vhimame znacku
béhem MS v hokeji” originalni” pozornost” zabavna” ke znacce” pozitivné&ji”

Vnimani samotnych spotl s Jifim Langmajerem v hlavni roli bylo naprosto nevidané. V témeér kazdé méfitelné metrice jsme byli vysoko nad
primérem kategorie. Podle divaku jsme tedy vytvofili odliditelnou, origindlni, zajimavou a zabavnou komunikaci. Komunikaci, ktera zaroven
velmi dobre sedi na znacku.

Zdroj: OMG Research, 2022
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Podpora sponzoringu: Drazba NFT tokenu

Vysledky doprovodnych aktivit
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“Vim, Ze vytéZek poputuje “Vim, jak se mohu drazby “Tato aktivita
na podporu mladeze” zUcastnit” se mi libi”

Nase komunikace se ale neskladala jen ze spotd v reklamnich pauzach. Sou¢asti komunikace letodniho partnerstvi byla i aukce NFT puku pro
podporu mladych hokejovych talentd. Nejen ze divaci nasi aktivitu pochopili, ale také se jim velmi libila. Dokonce v ramci libivosti méla tato
aktivita lepsi vysledek nez nase hlavni spoty do TV.

Zdroj: OMG Research, 2022 | OpenSea.io, 2022
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Podpora sponzoringu: Jizda Favoritem
Vysledky doprovodnych aktivit

- 50 %

ZASAZENYCH
JSOU ZENY

0
“Projekt vnimam “Chapu, Ze aktivita “Projekt “Rad(a) bych néco
jako velmi souvisi s 30. vyro¢im sleduji podobného
originalni” spojeni SKODA AUTO aktivne” vidél(a) i pristi rok”
a MS v hokeji”

Dalsi aktivitou v ramci této kampané byla “jizda Favoritem” s influencery Tomasem Zastérou a Andreou Bezdékovou. Polovina sledujicich této
aktivity byly Zeny, takze se nam podafilo rozsifit zasah i mimo klasickou divackou bazi hokeje. Stejné jako zbytek kampané méla i tato jizda
nadstandardné& dobré vnimani. Dokonce vice nez polovina respondentl by rada podobnou aktivitu vidé&la i pfisti rok.

Zdroj: OMG Research, 2022
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