Néazev prihlasky:

Z Facebooku se T-Mobilu nejlip vybiha

Vysledky:

Standardni fazovani prineslo vynikajici vysledky a potvrdilo tak, Ze efektivni social media se daji délat se
standardnimi rozpo¢ty a vysokym vykonem, pokud se respektuji zakladni pravidla social platforem a k uzivatelim
se pfistupuje s védomim toho, jak obsah konzumuiji.

Podafilo se ndm zasahnout vétsinu cilové skupiny a vysledky byly ve srovnani s ostatnimi letoSnimi kampanémi
TMCZ nadprimérné. Pfedevsim jsme vSak prekonali lorisky vysledek, a to nejen v poétu registraci na TOB (2%
vice), ale i v cené za jednu registraci (lep&i 0 27 %).

1) Zvysit poéet registraci ziskanych prostfednictvim kampané na socialnich sitich 0 30 %.
V roce 2021 byl pocet registraci 219. Nasim Ukolem bylo zvysit toto ¢islo 0 30 %, tedy na 285 registraci. Se stejnou medialni investici
jako v roce 2021 jsme ale dokazali pocet registraci zvysit na 439. V porovnani s rokem 2021 jsme tedy pocet registraci zvysili o0 100 %.
Stanoveny cil (30 %) jsme tedy pfekonali o 70 p. b.

Porovnani poétu registraci (2021 vs. cil vs. dosazeny pocet registraci 2022)
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2) Snizit cenu za registraci o 20 %.
Cenu registrace jsme snizili z 595 K¢ za jednu registraci na 434 K¢. Cenu za registraci jsme tedy snizili o 27 % a cil tak prekonalio 7 p. b.

Porovnani ceny v K& za jednu registraci (2021 vs. cil vs. skute&na cena pro 2022)
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3) Prostfednictvim kampané zasahnout 60 % potencialniho publika v ER (600 000 lidi ve véku 18-65 let) .
Cilenou kampani jsme na socialnich sitich (FB/IG) zaséahli celkem 649 728 lidi (cil 600 000 lidi jsme tak pfekonali o tém&i 50 000
lidi). S frekvenci 6 jsme tak v kampani dosahli celkové téméF 4 000 0000 zobrazeni (3 938 626). Na registraéni web jsme z kampané
privedli 6 288 navstév. Z potencialu 1000 00O lidi jsme tak zasahli témér 65 % lidi.

Zasah potencialniho publika cil vs. dosaZzena hodnota zasahu (v %)
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Celkovy zvySeny podet registrovanych bé&zcl (2021 - 71130, 2022 - 73 146) mél i dalsi pozitivni efekt, nebot se pro Olympijskou nadaci
podporujici znevyhodnéné déti v jejich sportovnich aktivitach podafilo vybrat 619 630 K&, coz je o0 90 320 K& vice, a to se nejvic podita :-).
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