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CZECH REPUBLIC

Prihlaska
KATEGORIE PRIHLASKY:

Potraviny

NAZEV PRACE V CESTINE:

Kredity

PRIHLASOVATEL

DELKA VZTAHU S KLIENTEM/AGENTUROU

Vypsat Cislovkou pocet let

KLIENT / ZNACKA

napf. Procter & Gamble/Old Spice; uvedte obé polozky

KLIENT

Klient 1 - nazev klienta ¢i spolec¢nosti, pro kterou byla strategie, kampan i prace vytvorena. Nazev se
mUze liSit od znacky, pro kterou byla kampan vytvorena.

Klient 2 - pokud byla kampan vytvorena pro dva klienty, druhého doplite sem.

PRIHLASUJICI AGENTURA

Prihlasujici agentura 1 - hlavni pfihlasujici agentura zodpovédna za klicové sdéleni s nejvétsim
podilem Usili na realizaci pfihlaSované prace.

Prihlasujici agentura 2 - vynalozila stejné usili pfi realizaci pfihlaSované prace jako agentura 1. Pfi
ocenéni bude zvana na pédium a do EFFIE Indexu bude bodové stejné ohodnocena.
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CZECH REPUBLIC
PRISPIVAJICI AGENTURA

Ptispivajici agentura 1-4 - vyznamné prispéla k Usili pfi realizaci pfihlasené prace. Bude uvedena v
kreditech. Nebude vyhlasena na pddiu a neziskava cenu ¢i diplom. V pfipadé ocenéni ziskava do EFFIE
Indexu méné bod(l nez prihlasujici agentura.

Dobre zvaZte zplsob uvedeni vsech spolupracujicich agentur (napf. medialnich) tak, aby jejich podil
na prihlaSované praci byl jasné zifejmy.

INDIVIDUALNI KREDITY

Uvedte Udaje jednotlivcd nesoucich hlavni podil na Uspésnosti prihlasenych praci. Uvést jich mlzZete
maximalné deset. Dbejte prosim na spravnost Udajl i pfesné oznaceni pracovni pozice. Pfipadné
opravy po terminu uzavreni pfihlasek uz nebudou umoznény. Tyto udaje budou zverejriovany v
souvislosti s publicitou vysledk( soutézZe Effie Awards Czech Republic.

Obsah pfihlasky:

DATUM ZVEREJNEN{ KAMPANE

ORIGINALNI KONCEPT

U prejatych konceptl se posuzuje mira pfidané hodnoty v kreativnim rozvinuti a volbé komunikacni
strategie

SITUACE / VYZVA (MAX. 200 SLOV)

Predstavte celkovy kontext produktu a kategorie (trzni situace a dynamika, konkurence, vyzvy
kategorie, externi vlivy atd.). Definujte konkrétni vyzvy a pfileZitosti, kterym klient Celil. Popiste, proc
se prekonani této vyzvy jevilo jako obtizné.

CILE (MAX. 100 SLOV)

Definujte obchodni, marketingové a komunikacni cile. Ty by mély byt konkrétni, struc¢né, méfitelné,
dosazitelné a narocné. Vysvétlete, proc¢ bylo dosazeni cill pro klienta podstatné.
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CZECH REPUBLIC
STRATEGIE (MAX. 300 SLOV)

Popiste strategii, kterd byla zakladem marketingové komunikace. Specifikujte cilovou skupinu a
klicovy insight, ktery k této strategii vedl| a vysvétlete, pro€ byl tento insight relevantni. Jakého typu
odezvy a zmény chovani zadkaznikd jste chtéli dosahnout? Jaka byla vase message a proc byla
zvolena?

KREATIVNI A MEDIALN{ STRATEGIE (MAX. 300 SLOV)

Predstavte, jak jste insight a message uvedli v Zivot. Jakd byla vase unikatni kreativni idea a proc¢ byla
silnd? Vysvétlete, proc tato kreativni idea nejlépe odpovidala na stanovenou vyzvu. Predstavte
komunikaéni kanaly, jejich ddleZitost a dlvod jejich vybéru do celkového komunikaéniho mixu.

YOUTUBE

Tuto ¢&ast prihlasky vypliite VZDY, pokud jako jeden z komunikacnich kanalG vyuziva ptihlagka
YouTube. Prosim, vénujte vyplnéni pozornost — prihlasky vyuZivajici YouTube také soutézi (bez
ohledu na kategorii, v které jsou ptihlaseny) o specialni cenu ,Nejlepsi vyuZiti YouTube”.

YOUTUBE: HLAVNI ZAMER A MERITELNY CiL

I Ktery konkrétni hlavni zdmér a méfitelny cil jste chtéli pomoci YouTube realizovat v této kampani?

YOUTUBE: FUNKCE A MOZNOSTI

I Které moznosti YouTube jste vyuzili?

YOUTUBE: DOSAZENI CiLU

I Jak prispély tyto funkce k dosazZeni vasich cil(?

DOPLNUJICI INFORMACE (MAX. 200 SLOV)

I Zde m(iZzete uvést dalsi informace, které povazujete za dllezité pro hodnoceni kampané.

ROZPOCET

Souhrnnd investice do ATL a BTL kampané (TV, tisk, radio, outdoor, kino, internet, direct marketing,
sales promotion, eventy, PR apod.)
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CZECH REPUBLIC
VYSLEDKY (MAX. 5 STRAN)

Prehledné demonstrujte, ze kampan dosdhla nebo prekonala stanovené komunikacni cile. Uvedte,
jak pomohla k dosaZzeni marketingovych a obchodnich cild.

Hloubéji vysvétlete, proc byly tyto vysledky skvélé, napf. provndnim s vysledky a investicemi
konkurence, ristem market share nebo jinych ukazatell kategorie, specifikujte ROI, je-li to mozné.
Vysvétlete, pro¢ se domnivate, Ze bylo cil(l dosazeno zejména diky komunikaci. Pokuste se vyloudit
jiné faktory (sezonalita, cenové promotions, rist distribuce/pokryti atd.) jako mozné dlvody
Uspéchu.

Uvedte nejen data (absolutni ¢isla nebo indexy) z kvantitativnich a kvalitativnich vyzkumu trhu, ale
zdy uvedte i zdroj uvadénych informaci. Vyhrazujeme si pravo informace ovéfit. Nepravdivé
informace ¢i informace bez uvedeni zdroje jsou divodem k odmitnuti prihlasky ¢i vylouceni ze
soutéze!

PIné respektujeme dlvérnost poskytnutych Gdajd. Porotci jsou k tomu zavazani pisemné. MUzZete
oznacit udaje, které si neprejete zverejnit, nebudou zahrnuty do stru¢ného popisu kampané pro
prezentaci na galaveceru ani do pripadové studie k otisténi v pripadé zisku nékteré z cen.

Toto je klicova ¢ast prihlasky. Vypovidaci schopnost uvedenych informaci spolu s jejich vérohodnosti
maji rozhodujici vyznam pro hodnoceni pfihlasek!

NEVEREJNE VYSLEDKY

Vysledky miZete rozdélit na ¢ast verejnou a na Cast, ktera slouzi jen pro rozhodovani poroty a
nebude zvefejnéna (na webu EFFIE, v ro¢ence EFFIE atd.).

Upozorniujeme, Ze porota musi vzdy mit k dispozici kompletni vysledky. Vsechny porotkyné a vSichni
porotci se podpisem NDA zavazali k micenlivosti.

Zaroven berete ne védomi, Ze nevyuzijete-li moZnosti rozdélit vysledky na verejné a neverejné, ma
organizdtor soutéze bez dalsiho pravo k jejich kompletnimu zverejnéni.

PRAVO UZITi

Prihlasovatel souhlasi s tim, Ze dava organizatorovi soutéze pravo pouzit dodanou dokumentaci k
publicité a k jinym ucellim a zfikd se odmény za uziti dila.




