H EI NZ Jak jsme vytvorili prvni

OBRAZOVA PRILOHA

Heinz mydlo na svété




KREATIVNI STRATEGIE

HISTORICKY PRVNI HEINZ MYDLO
PREDSTAVUJICI PRIRODNI INGREDIENCE,
NASEHO KECUPU




VYSLEDKY

ORGANICKY ZASAH SKRZE ONLINE
A OFFLINE MEDIA
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Zdroj: Monitora.cz



ORGANICKY ZASAH SKRZE e A \ W

&% n Las Ketchup - The Ketchup Son... >

INFLUENCERY .,_', : 4 -' é ."-\ .‘ y customized by @martinvasa

mydlo od @soap.helenaheinz
kefup od @heinz
v téhle krabiéce je svét v

p VEC, Co se vV
posledni dobé_s:

“@soap.helenaheinZ’ s«

Aktivacni balicek




VYSLEDKY

ZASAH A ENGAGEMENT
FACEBOOKOVE SOUTEZE

SOUTEZ: VYHRAJTE JEDNO Z 20 LIMITOVANYCH
MYDEL SE SLOZENIM A VUNI JAKO HEINZ KECUP

v Off / On Campaign Bid strategy Budget :(ll:::; lllll Results Reach Impressions Cost per result Amount spent Ends Frequency
v 8] Byc
Results from 1 campaign @ 7-day click or 3,145 144,930 427,501 €0.79 €2,500.00 295

Zdroj: Meta Ads Manager
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