
PARALEN
OBRAZOVÁ PŘÍLOHA

Jak konkurence musela 
spolknout hořkou 
pilulku



DOPLŇUJÍCÍ INFORMACE

V době kampaně (35. – 39. kalendářní týden) 

neprobíhala žádná vlna respiračních onemocnění, 

nejednalo se tedy o nákupy spojené s akutní potřebou.

Zároveň v období kampaně neprobíhala žádná jiná 

komunikační aktivita, která by mohly ovlivnit dopad 

komunikace na prodeje. 

Podpora prodeje v lékárnách pak v tomto měsíci nijak 

nevybočovala z nastaveného promočního průměru.

Zdroj: SZU.cz



VÝSLEDKY

NADPRŮMĚRNÁ EFEKTIVITA VYUŽITÝCH DIGITÁLNÍCH KANÁLŮ

Zdroj: Digital Turbine Post-buy



VÝSLEDKY

NÁRŮST POČTU PRODANÝCH BALENÍ
REKORDNÍ NÁRŮST SALES VALUE 

BĚHEM KAMPANĚ

Zdroj: IMS dataview sell out



VÝSLEDKY

REKORDNÍ MARKET SHARE ZNAČKY V DOBĚ KAMPANĚ NA 

ÚKOR PRIVÁTNÍCH ZNAČEK

Zdroj: IMS dataview sell out



VÝSLEDKY

VÝRAZNĚ POZITIVNÍ DOPADY NA ZNAČKU

Zdroj: Kantar,  Sanofi Paralen Brand Study Report Zdroj: Ipsos



Kreativní výstupy
ONLINE – DIGITAL TURBINE

FLOW INTERAKTIVNÍHO 

FORMÁTU DIGITAL TURBINE



Kreativní výstupy
T VC

https://www.youtube.com/watch?v=fPmsjzDS0l0



Kreativní výstupy
KV
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