PA RALEN Jak konkurence musela

spolknout horkou

OBRAZOVA PRILOHA pilulid




DOPLNUJICi INFORMACE

Legenda
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V dobé kampané (35. - 39. kalendarnityden)
neprobihalazadnavina respiracnich onemocnéni,
nejednalo se tedy o nakupy spojené s akutni potiebou.

Zaroven v obdobi kampané neprobihalazadnajina
komunikacniaktivita, ktera by mohly ovlivnit dopad
komunikace na prodeje.

Podpora prodeje v Iékarnach pak v tomto mésici nijak
nevybocovalaz nastaveného promoc¢niho priiméru.
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The benchmark for engagement rate on Premium DEC is : 5%

End Card Statistics

A

NADPRUMERNA EFEKTIVITAVYUZITYCH DIGITALNICH KANALU

633.417 67.797

DEC Views DEC Engagements

10.7% 78%

Engagement Rate Unique Reach

7.3 secs

Time Spent on DEC

L «SDT

Zdroj: Digital Turbine Post-buy



VYSLEDKY

< o < ; ; REKORDNIi NARUST SALES VALUE
NARUST POCTU PRODANYCH BALENI REHEM KAMPANE

SALES VALUES SALES SALES VALUES
Sep 2022 VALUES Sep Sep 20321
2022 PPG
= - . Frevious
SALES UNITS Jan | SALES UNITS Feb | SALES UNITS Sep  SALES UNITS O | SALES UMITS Mov | SALES LIHITS De Yoar
2022 2022 202 2022 02 2022
02 PAIN RELEF 145 960 42 139 240
02 PAIM RELEEF 1 530 158 1530 544 1 /45455 1 548 b2 1 465 318 2 539 164 BALGIN %0 137 21,4 41 385
PARALEN 452 663 386 45 659 499 481 685 419042 4T 266 PARALEN 29 %83 B4 19 531
SALES VALUES SALES SALES VALLES
OTRM22 VALUES QTRMIEL
QTR
%P
Previgus
i

ke
477 217

03 FAM RELIEF 1.1
BALGIN .3 Lot 41
PARSLEN TE PO 14

Zdroj: IMS dataview sell out



VYSLEDKY

REKORDNI MARKET SHARE ZNACKY V DOBE KAMPANE NA
UKOR PRIVATNICH ZNACEK

SALES SALES SALES SALES SALES SALES SALES SALES SALES SALES SALES SALES
VALUES Jan VALUES Feb VALUES Mar | VALUES Apr VALUES May| VALUES Jun | VALUES Jul |VALUES Aug VALUES Sep | VALUES Oct | VALUES Nov | VALUES Dec
2022 %V | 2022 %V | 2022 %V | 2022 %V | 2022 %V | 2022 %\ | 2022 %V | 2022 %V | 2022 %V | 2022 %V | 2022 %V | 2022 %V

02 PAIN RELIEF 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
IBALGIN 21,3 24,9 29,2 30,0 29,9 27,9 31,4 31,0 34,4 28,2 28,2 30,2
FARALEN 14,7 13,1 17,2 14,9 11,2 12,5 13,2 12,6 20,3 17,7 17,0 23,4
BRUFEN 5,6 9,8 9,8 7,0 13,1 8,4 8,6 8,5 7,0 11,5 12,5 7.3
MUROFEN 1,6 2,6 1,6 2,4 1,8 2,3 2,8 2,6 2,4 2,5 2,6 5.4
PANADOL 4,3 4,3 3,6 3,6 3,3 3,6 3,9 3,8 3,5 3,5 3,9 4,3
ATARALGIN 5,1 4,1 3,8 4,7 6,8 5,3 5,3 5,5 4,2 5,4 4,5 3,3
ACYLPYRIN 4,2 4,6 3,5 3,1 2,5 2,5 2,6 2,7 3,0 3,2 3,6 3,3
IBUPROFEN DR.MAX 6,4 2,1 2,1 4,7 3,0 10,5 7,2 7,0 3,7 5,2 4,4 3,2
NALGESIN S 3,6 3,6 3,8 4,3 5,5 4,8 4,6 4,7 4,0 3,9 4,0 3,0
VALETOL 3,0 2,8 2,8 3,7 4,7 5,5 4,3 4,2 3,6 3,8 3,6 2,6
FARACETAMOL DR.MAX 1,3 1,7 0,6 1,6 1,2 0,6 0,6 1,4 0,8 1,7 1,6 2,4
IBUPROFEN AUROVITA 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 1,6 2,4 1,8 1,8 1,8 1,6

Zdroj: IMS dataview sell out



VYSLEDKY

THE MOST CREDIBLE ADS

- hd - ¥ Ads are often perceived as credible when they depict family members and friends. Moreover, a real environment
VY RAZ N E P OZ I I IV N I D 0 PA DY N A 2 N AC K U contributes to a high score of trustworthiness
/4
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+ 1. Na kterou z téchto znacek jste v

posledni dobé vidéli online reklamu? 18 %
- Panadol 16% 15 4% Paralen PisnerUrquell  Luéina  Radegast  Opavia  Oveckima EKOKOM Coska Skoda Mitka
Dr. Max Parapyrex 14% 13% Spofitaina
Valetol 10% | / i3 . ___E
Paralen 500 e AR 4;" . % o ki i
Nic z vy3e uvedeného
Paralen 500 Dr. Max Parapyrex Valetol Panadol Nic z vy$e uvedeného Q
* 2 Jaki jo pravdpodobnoet, 2o THE MOST BRAND FITTING ADS
zvazite nakup produktd Paralen 500 v
blizké dobé - prubéhu 2 mésica? " 24% The ‘winners’ represent long term communication platform {Lugina, Milka) or values which are strongly connected with
- Uréité ano 19 % the brand (Paralen, Emco)
- = 17 %
+ Pravdépodobné ano 129 15%
+ MoZna ano, moZna ne ﬂ
- Pravdépodobné ne B -
Uréité ne Uréité ano Pravdépodobné ano MoZna ano, moznane Pravdépodobné ne Urgité ne
i 44 43 43
* 3. Jakd je vade preferovand znaéka z 42 "
nasledujicich? el 35
- Panadol 21% 20 % 33 33 1
- Dr. Max Parapyrex 14% s 16 % . . .
+ Valetol 13%
. Para\er} 500 8%
+ Nic z vy3e uvedeného
a* Paralen 500 Dr. Max Parapyrex Valetol Panadol Nic z vySe uvedeného Lucina Wike Parshn E";'::'" Emoo Opavie :L:::’I Redegast  Skoda Kunin

=

Zdroj: Kantar, Sanofi Paralen Brand Study Report Zdroj: Ipsos



Kreativni vystupy

ONLINE - DIGITALTURBINE

Petra opravdu PARALEN
boli hlava. ~
Pomuzes mu?
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FLOW INTERAKTIVNIHO
FORMATU DIGITAL TURBINE




Kreativni vystupy

PARALEN o PARALEN
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https://www.youtube.com/watch?v=fPmsjzDS0IO0

-~ PARALEN PARALEN

Provéreno generacemi




Kreativni vystupy

PARALEN

Diky, mami! A e

PARALEN 500

* Thui bolest

* Snidujo horstioy

* Pomihé A chiipe
+ Nedrkid ahucdek

PROVERENO [
GENERACEMI.

Kdyz nés trapi bolest nebo
horecka, vime, komu se svéfit.
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