Vysledky kampané vyznamné pirekonaly planované cile.
Podle vyjadreni Vita Vojtécha, feditele strategického marketingu PENNY/, jsou vysledky
kampan¢ nejlepsi v historii znacky v Cesku.

wSpartakiadni kampari svymi vysledky piekonala vSechna nase océekavani. Obchodni
ukazatele i vSechny relevantni brandové atributy dosahly historicky nejlepsich vysledkii“,
Fika Vit Vojtech reditel strategického marketingu PENNY.

Obchodni cile:
A) Ruiist triniho podilu

Pldanovany rist triniho podilu 0,5 procentniho bodu se podafilo piekonat o 80%.
Tzn. Ze celkovy rust triniho podilu v modernim obchodé se zvysil ze 14% na 14,9 %.

ZvySeni triniho podilu 0 0,9 procentniho bodu ve financnim vyjadieni predstavuje

zvySené obratu o vice nez 2 miliardy K¢.

Efekt kampané ,,Spartakiada®:
Riist trzniho podilu v kategorii Moderni obchod v¢etné Lidlu v CR.
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Marketingové cile:

A) UdrZet, idedlné zvySsit, velikost nakupniho koSiku p¥i poklesu obratu potravinového maloobchodu o
10% (ocisténo o inflaci)

Spartakiadni kampai vyrazné pomohla k meziro€nimu zvySeni velikosti prodejniho kosiku.
Dynamika meziro¢niho rustu velikosti spotiebniho kosiku piekonala dosahla témét 6%o.



Procentualni rust velikosti nakupniho kosiku
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Zdroj: Penny, Interni data, ¢erven 2023

B. Zvysit efektivitu kampané

Celkovou efektivitu kampané potvrzuje i korelace mezi investicemi do komunikace a
Advertising Recall.

Penny se jako jedina znacka mezi konkurenty pohybuje NAD regresni linii. Tzn. ze
vykazuje nejvétsi efektivitu.

CAMPAIGN EFFECTIVITY (RECALL vs BUDGET)
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The Regression Line shows the correlation between Advertising Budget (in EUR) and the spontaneous Advertising Recall (in %).

Zdroj:Communication Tracking PENNY Czech Republic, H SIMB, SKOPOS Institut,
Kvéten 2023



Komunikacéni cil

Zvysit pozitivni vaimdni znackovych atributii, které zdasadné ovliviiuji Brand preferenci

Kampan vyrazné zvysila ySechny klicové znackové atributy, které dosahly historicky

nejvyssich hodnot. Toto zvyseni se propsalo do splnéni a piekroceni obchodnich cilt
kampang.

70%
/ 60%
60%
6% 57%
2% / /
0%
; / a6% a6%
43% a3%
41% / 42% / 0%
40%
34%
30% 28% /
3% Mo
20% “l
10% | ‘ ||
0%
has favorableand |can shop easy ismy preferred  a czechofferin offersa selecnon good quality of  offers a good offers good offers me a ur\deuunds me assumes  isinnovative and
attractive prices and discount storein  every category private label  choice of branded quality products inpleasant shopping and ki ity - for
uncomplicated the neighborhood populn/rqbn.l assortment products the fresh products  environment my needs people, animals
products segment and the
environment
Juf20-0ct'20  wlan'21-May'21 mJul21-Oct'21  mlan'22-May'22 mJul22-Oct22  mlan'23-May'23

Zdroj: Brand Tracker, SKOPOS Institut Fuer Market — und Kommunikationforschung,
Kvéten 2023



