Nazev prihlasky
Nestydaté stavnaté novinky od Birellu

Kategorie:
Digitalni marketing
Népoje

SITUACE / VYZVA:

Prodej nealko napojt michanych z piva se za poslednich Sest let zpétinasobil a kazdé 8.
prodané pivo Plzeriského Prazdroje je nyni nealkoholické. Za narlistem stoji i dlouhodobé
rostouci obliba nékterych ochucenych variant, jako je napfiklad Birell Pomelo & Grep.

Ochucené novinky Birellu oslovuji i ty, ktefi je béZzné nepiji. Pravé novym a netradi¢nim
spojenim ovocnych prichuti se ¢asto nechaji zlakat do kategorie nealko piv ze segmentu
slazenych napoju.

Proto si Birell pfipravil letni limitovanou edici 4 novych pfichuti. Citron a mata, ostruzina a
visen, bezovy kvét a malina. Dvé z nich navic se snizenym obsahem cukru.

CILE:

OBCHODNI:
Ambici kampané nebylo ptinést primé dopady na obchodni vysledky. K tomu slouzila
awareness kampan, ktera bézela v obdobi ¢erven az cervenec 2022.

MARKETINGOVE
Zvysit motivaci cilové skupiny 18 az 35 k ochutnavce novych limitovanych pfichuti alespon o
10 bod v porovnani s benchmarkem digitalnich kampani PPAS, ktery je 56 %.

KOMUNIKACNI:
Ziskat pozornost aktivnich méstskych lidi (18 az 35), ktefi pivo bézné nepiji. Cilem bylo zvysit
likeability komunikacni aktivity alespor o 10 bodl nad benchmark PPAS, ktery je 58 %.

Ziskat zdarma PR vytlak v AVE hodnoté vyssi, nez byly naklady na kampan (> 1,5 mil. K¢)

STRATEGIE:

Hledali jsme reSeni, které vybodi z klasické komunikace v pivni kategorii a zaujme aktivni
méstskou cilovku v letnim obdobi, kdy reklamé vénuji minimalni pozornost.

MUSI TO MIT STAVU
Takova komunikace potfebuje vysokou kulturni relevanci. Potfebovali jsme se spojit s nékym
¢i nécim, co aktivni méststi lidé znaji, budi vasen a vyvolava diskuzi.



ONLYFANS

Pro predstaveni novych Birelld jsme zvolili platformu Onlyfans. | kdyzZ aktivné platformu
vyuziva malo lidi, vétsina cilovky ji ve slovniku ma a dobre vi, jak stavnaty obsah se na ni
nachazi. Jen zminka o Onlyfans ma bulvarni efekt a dokaze ziskat pozornost lidi a médii —
presné to potrebujeme. Z toho vychazela i nase message: ,,Novinky od Birellu jsou tak
$tavnaté, ze musi byt na Onlyfans”

TVAR KAMPANE

Bulvarni zminka o Onlyfans je vétSinou doprovazena jménem. Aby se tématu chytla média,
Ctyri plechova téla nasich limitek nestaci. Potfebovali jsme tvar (a télo), které s sebou nese
pozitivni emoce a na jehoz profil na Onlyfans by byli mnozi opravdu zvédavi. Dokonalym
adeptem byl charismaticky hrdina v oranzovych plavkach ze Survivoru — Tomas Zastéra.

VYVRCHOLENI

Jelikoz jsme védéli, Zze ¢ast lidi mUze byt z obsahu na Onlyfans zklaman3, pridali jsme na
zavér zarucené pozitivni vyvrcholeni. Veskerym zvédavcim z Onlyfans jsme zaslali Stavnaty
merch a zasobu Birelld na léto. Veskery zisk z Onlyfans jsme zaroven vénovali osvétové
organizaci Loono.

KREATIVNI A MEDIALNI STRATEGIE:

Celou kauzu jsme rozjeli maximalné autenticky. Probéhla pouze na Tomdasové Instagramu a
Onlyfans profilu, u dalSich Instagram influencer( a v bulvaru.

1. TEASING:
Tomas na svém Instagramu sledujicim sdélil, Ze vyslysel jejich prosby a brzy si zaloZi profil na
Onlyfans. Video sklidilo nadsené ohlasy od fanousk(l i Tomasovych pratel — Zorky Hejdové,
Veve a Mikyre. VyuZitim nadstandardnich media relations jsme postouchli bulvarni a
lifestylova média, ktera se kauzy chytla — samoziejmé zatim bez zminky o znacce.

2. ONLYFANS
Po nékolika dnech Tomas ve storce oznamil, Ze jeho Onlyfans bézi a Stavnaty obsah je na
dosah — stadi se prokliknout. Samoziejmé opét nechybély reakce jeho pratel z fad
influencerd.

3. HERO VIDEO
Hlavni video, ve kterém Tomas konec¢né ukazal stavnaté prekvapeni, si nejvétsi zvédavci
mohli zobrazit za 5 dolar(. Ti se také okamzité dozvédéli, Ze od Birellu obdrzi stavnaty merch
a zasobu Birelll na Iéto.

4. ODHALENI
Po tydnu jsme video zverejnili i na Tomasoveé Instagramu a spolu s nim oznamili, Ze vytézek
poputuje na Ucéet organizace Loono. Do médii jsme rozeslali tiskové zpravy a bali¢ky s Birell
merchem, diky ¢emuz média tuto kauzu ¢tenarlim objasnila — nyni i s jasnou zminkou o
Birellu a Stavnatych novinkach.



DOPLNUJICI INFORMACE:

Loono je neziskova organizace slozend z tymu mladych Iékar( a studentl mediciny, ktefi se
snazi vzdélavat verejnost v oblasti reprodukéniho zdravi, prevence onkologickych a
kardiovaskuldrnich onemocnéni — zejména prsi a varlat.

VYSLEDKY:

MARKETINGOVE CILE:

Motivace kampané k nakupu novinek dosahla vysoko nadprimérnych 71 %. Cil 66 % jsme
presahli o 5 bodd a benchmark dokonce o 15 bodU (zdroj: PPAS internal campaign
scorecard)

KOMUNIKACNI CILE:

Kampan ziskala v bulvarnich a lifestylech médiich agregovany zasah 27 000 000 lidi

v hodnoté AVE 4,7 mil. K¢ (zdroj: Bison & Rose campaign report). Cilenou hodnotu AVE jsme
1,5 mio K¢ jsme presahli vice nez trojnasobné!

86 % dotazovanych z cilové skupiny 18 az 35, ktery kampan vidéli se libila. Cil 68 % jsme
presahli o fantastickych 18 bod( (zdroj: PPAS internal campaign scorecard)

Agregovany zdsah na Instagramu Tomase Zastéry byl 340 000 lidi a dalSich 180 000 lidi jsme
ziskali na profilech trojice influencer(.

Dohromady jsme na Instagramu ziskali vice nez 7400 interakci, které byly z 90 % pozitivni a
ukazali, Ze lidé chtéli vidét vic.

Kampanovy Onlyfans profil navstivilo vice nez 26 000 lidi. VeSkeré komentare a zpravy, které
jsme obdrzeli od lidi, ktefi za video zaplatili, byly pozitivni a fikali, Ze se for poved! a tohle
opravdu necekali.

Na Onlyfans profilu jsme pro Loono vybrali 10 000 K¢ a Birell organizaci prispél dalSich
290 000 k¢
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