Néazev prihlasky:

T-Mobile aktivuje ceskou GenZ

Vysledky:

Celkové cile kampané probihajici v obdobi od 6/2022 do 8/2022 byly:

Cil 1: Ziskat alespoii 10 &eskych projekta prihladenych do mezinarodni platformy — KPI definovano klientem vzhledem
k investici do projektu.

Celkem bylo pfihlageno 27 eskych projektd. Cil se tak podafilo nejen naplnit, ale pfekonat o 70 %.

Graf 1: Celkem bylo pfihla&eno 27 éeskych projekta
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Cil: pfihlasenych projektt Dosazeny poget prihlagenych projekta

Zdroj: Deutsche Telekom, 2023



Cil 2: V relativné kratkém &ase ziskat pozornost mladych aktivistd z riznych neziskovych oblasti prostfednictvim PR a social
media kanall — zasah v cilové skupiné alespoii 50 % (META, TikTok).

Medialni cile se taktéZ podafilo prekonat. Ziskali jsme 53 % zasah v cilové skupiné 18-24 let na META, 70 % zasah v cilové skupiné
18-24 na TikTok, HeyFOMO vysledky: 25 200 navstévy webu (5 &lanka), 375 000 zhlédnuti na TT (5 videi).

Podafrilo se prekonat 50% zasah cilové skupiny 18-24 let
80 % ve v§ech zvolenych kanalech
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Zdroj: Ads Manager META, TikTok, méfeni v obdobi od 6/2022 do 8/2022

Cil 3: Aktivovat verejnost k hlasovani a ziskat tak pro alespon 1&esky projekt finanéni podporu — KPI definovano klientem
vzhledem k investici do projektu.

Verejnost se podarilo zaktivovat natolik, Ze ocenény byly hned 2 ¢eské projekty.

Projekt tak skonéil s jednoznaéné nejlepsim vysledkem pro €R napii¢ viemi (9 zemi) zapojenymi zemé&mi, celkem 108 projektti,

z toho 27 z €R, druhy nejvyssi poéet pfihlasek (Rumunsko 14 a Makedonie a Slovensko 13) nedosahoval ani poloviny. Druhym skvélym
Uspé&chem pak byla aktivace komunity okolo projektd, jejimZ vysledkem bylo, Ze z 10 vybranych projekt dostanou finanéni podporu
hned dva ceské.



