EFFIE

prihl

o¢ima porotce




FAKT #1

JETO .
STRASNE
MOC PRACE.

A to neni stiznost porotce, ale dobre napsana prihlaska ma kolem 10 tis. znakau.
To je 5-6 normostran textu. Kazdy porotce musi posoudit 20-30 prihlasek.



PRIHLASKA
JETROCHU
JAKO RANDE
NASLEPO

Takze kdyz uz zacatek je blbé, je hodné tézké zUstat nezaujaty a fér,
zvlast pri studiu 27. prihlasky. Dejte si na Uvodu opravdu zélezet.
Napiste jasne o co Slo a pro¢ to podle vas bylo tezké.




ZKRATTE TO

A DEJTE TOMU
NEJAKOU
STRUKTURU

(PROSIM)

Napiste to, opravte, znovu opravte, dejte precist nekomu
nezaujatému, znovu opravte... pak si dejte pauzu, vratte se k tomu za
par dni a zkratte to. Vysledky a cile by fakt meély mit néjakou strukturu,
idealné stejnou (tj. mGzu si vedle sebe oboji vytisknout a porovnat).




FAKT #2

(SKORO)

VSICHNI
LZOU.

(ASPON TROCHU)

Porotci nejsou hloupi. Jedno okaté sdéleni bez dikazu a je podezrela
cela prihlaska. Pokud mate treba prilis dobra Cisla, poradnée to
zdOvodnéte, priznejte, Zze to zni neuvéritelng, ale Ze jste to provéfil.



FAKT #3

VSICHNI UMI
DEFINOVAT CILE
EX-POST.

Velmi nizké cile jsou podezrelé. A shazuji celou prihlasku.

Zaroven se nebojte v klidu priznat, ze néco nevyslo podle predstav. Je to

normalni a netreba se za to stydet.

Zaroven pozor na nesmysiné cile — opravdu byl jeden z cil¥ rust fanousku |
na FB? A umite si to zdUvodnit s ohledem na business efekt? |
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FAKT #4

PORAD
HODNOTIME
EFEKTIVITU.

Postavte pribeh, ale dodejte jasna data. A dodejte vSechna (smysluplna)
co mate. | kdyz treba nejsou presna, i kdyz je to jen odhad. Pokud mate
pocit, Ze mate data, ktera néco indikuji, ale neni to presné, uvedte je,
priznejte to a rozeberte, proC si myslite, ze jsou relevantni.

Vzdycky se najde v poroté nékdo, kdo zna primeérnou marzi kategorie.
Ale pokud je relevantni, je dobré ji uvést, at maji vSichni porotci kontext.




NENUTTE
POROTCE
GOOGLIT.

... hebo hledat vase SoMe profily, kdyz o nich mluvite.
Cokoliv, co pomaha kontextu, je dulezité uvést.




CHCETE VYHRAT?

DEJTE DO NAZVU
PRIHLASKY
BRAND.

"
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Stejné jako v kampanich na bézné konzumenty, i porotce si potrebuje
zapamatovat brand. UlehCete mu to.






