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Co nas dnes
ceka?

« Ondrej Novak, ASMEA - shrnuti EFFIE
2024 novinek, termind...

* Martin Klco via Ondrej Novak - EFFIE tips
& tricks

* Hana Huntova, SIMAR - Data, v;'ésledky
goSnoceanYZkumnfku - prosté
ata

+ JifiJon, Head of Strategy & Consulting,
O%IVX - Jak nastavit intérni procesy
piihlasovatele, tak, aby vznikla Uspésna
prihlaska

« Jaroslav Malina, Chief Communications
Officer, Publicis Groupe CZ- EFFIE
prihlaska oc¢ima porotcli aneb co je pro
porotu na prihlasce dulezité

* Henri de la Barre, Planning Director
VCCP - Jak se rodi EFFIE Grand Prix,
pohled (alespon t_rochu)Epo poklicku
vyhercl Grand Prix EFFIE 2023




- 11.8. Ukonceni radného terminu pro
prihlasky




Predkolo

. Eorota SIMAR (vyzkumné agentury)
odnoti pFthéékﬁz hlediska pouzitych
dat podle danych KPI’s

1. kolo
. Borotci hodnoti on-line, pridéluji
ody jednotlivym prihlaskdam a
komentuji je
2. kolo

« osobni setkdni poroty, porota po
diskuzi finalizuje shortlist a udeluje
ceny

Grand prix

 porota vybere hlasovanim ze vsSech
zlatych jenu top of the top



- ve spolupréci
s Active Radio

pro
vSechny

- special event na
effie stage Forum Media




Cena pro nejefektivnéjsi vyuziti Youtube v
prihlasce EFFIE - ve spolupraci s Google
Ceska republika

Cena SIMAR pro nejlepsi vyuziti dat v
prihlasce EFFIE - ve spolupraci se sdruzenim
vyzkumnych agentur SIMAR

Cena Prima Video Award - ve spolupraci s
FTV Prima

Cena The Best of Creativity EFFIE - ve
spolupraci s Art Directors Club

Cena Active Audio Awards - ve spolupréci s
Active Radio




... ZNOVU a znovu effie booklet

HODNOCENI_
A BODOVANI

PROCES HODNOCENI

Va3i prihlaku budou posuzovat predni,
v oboru velmi zkuSeni experti. Hodnoceni
probiha trojfazové:

Predkolo: zde se ovéfi pfesnost a kvalita vami
uvedenych dat

1. kolo: vybrani porotci oboduji vasi prihlasku
a nejspésné;si prihlasky tak nasméruji
na shortlist

2. kolo: v3ichni porotci na zavéreéném osobnim

hlasovani oceni ty nejlepsi prace ze shortlistu
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SYSTEM
30-30-40

At jste soutéZici ¢i porotce, mate-li si
zapamatovat jen jedinou podstatnou véc, pak je
to systém hodnoceni 30-30-40. Ten fika, Ze v Effie
je pfi posuzovani prace 30 % celkového
hodnoceni vénovano vyzvé a cilim, 30 % feSeni
a 40 % vysledkdm.

Jinymi slovy vyrazny a v kontextu dobie
predstaveny vysledek je pro Gspéch v Effie,
narozdil od jinych soutéZi, naprosta nutnost.
Unikatni strategické, kreativni a medialni feSeni je
samozfejmé dileZité. Pokud jste ale nestali pred

signifikantni vyzvou a nedosahli skvélych vysledkd,

vase Effie pfihlaska pravdépodobné nebude mit
valnou $anci.

SEMAFOR / | 1RELEVANTNOST | 2VEROHODNOST DAT 3 INTERPRETACE
BODY DAT DAT
Zelena 40-30 Prihlaska obsahuje Uceleny soubor dat (2e) je Celek predloZenych dat
informace o ndvratnosti | ozdrojovany, obsahuje intemni dokazuje komeréni efekt
investic (ROI) nebo a externi data (2a), ktera maji komunikaéni aktivity.
vhodnou kombinaci vypovidaci hodnotu (2b), je ukazana Cile kampané a vysledek
dat 1a-1d. dostate¢na casova fada dat (2c) pro logicky souvisi, efekt je
promovanou fadu znacky (2d). Data zddvodnény, uvedeny
nejsou upravovana pro efekt (jiné v kontextu kategorie,
$kaly atp.) a jejich prezentace role komunikace je
je bezchybna (2f). jasné obhajena
v kontextu celého
marketingového mixu.
OranZova 29-11 | VEétSi Cast dat spada PredloZena data nejsou Souvislost efektu
do kategorie 1e-1g, z prokazatelnych davéryhodnych a komunikaéni aktivity je
v pfihlaSce je predloZeno | zdrojd nebo je prikaznych dat prokazana nejasné nebo
malo ucelenych datovych | méné. Data neprokazuji dostateéné jen nepfimo. Chybi Sirsi
informaci o vysledku konkrétné efekt ur€ité aktivity (napf. | kontext zdGvodnéni nebo
komunikaéni aktivity data jsou jen pro celou znatku, je nejasné zdivodnéni
z kategorie 1a-1d. komunikace byla na sub-brand) nebo | zdroje ristu.
neni prezentovana dostatetna
Casova fada.
Cervend 10-0 | Prihlaska neobsahuje Data chybi nebo jsou nejistého Cile kampané
Zadna data kategorie plvodu bez ucelenych informaci jsou nejasné
1a-1d. Pfedlozena o vzniku, chybi odpovidajici ¢asova nebo neodpovidaji
data nemaji souvislost fada, piedloZena data nesouvisi predloZenym vysledkdm.

s prokazanim efektu
komunikace na cilovou
skupinu a prodeje.

s promovanou znackou €i fadou, jsou
zkreslena chybami nebo védomé,
neodpovidaji objektivnim informacim
0 vyvoji kategorie a znacky.
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