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auto-moto a souvisejici sluzby - vyroba a prodej aut, servisy, Cerpaci stanice,
autopfislusenstvi

kosmetika, parfémy, vlasova kosmetiky, nehtova kosmetika, péce o plet, sluzby
spojené s péci o plet, vlasy a krasu (kosmetické saléony, kadernictvi, [dzné atd.,
wellnes atd.)

mobilni telefony (a podobna technika), prislusenstvi, sportovni potreby, odévy a
maodni doplniky

vyrobky bilé techniky, domaci audiovizudlni pfistroje, pocitace, potreby pro
doméacnost a kancelare, OTC, prostredky osobni hygieny, Cistici prostfedky, pet
produkty atd.

bankovnictvi, pojistovnictvi, investovani, platebni karty)

uréena pro kampané/aktivity organizaci, které se zabyvaji
sportem/eSportem/gamingem, profesionalnim i amatérskym - kluby, sportovni
organizace, spolky, skolni kluby, soukromé kluby, statni organizace, COV apod.
Mduze se jednat o celou sitku marketingovych aktivit, respektive komunikacnich
kampani.

PrihlaSovat Ize i sportovni a gamingové projekty nesportovnich/negamingovych
znacek. Vidy vSak musi byt jasné, ZzZe sport/gaming byl zakladnim
prostfedim/mechanikou kampané, kterd/ které stdlo prokazatelné za jejim
efektem.

Maloobchodni fetézce (online/nebo kamenné obchody) s obecnym nebo
specifickym zbozim (obchodni domy; online prodejci; obchody s oblecenim,
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modou, obuvi nebo Sperky; prodejci potravin atd., diskontni/velkoobchody;
hobby obchody, ochody s ndbytkem atd.)

Urcena pro jakykoliv typ digitédlniho marketingu. Do kategorie patfi zejména -
nikoli v§ak pouze: Direct to Consumer - veskeré efektivni marketingové aktivity
DTC aktivit, zapojeni komunit (Produkt/ Sluzby) - vytvoreni a sprava aktivnich a
angazovanych komunit, Influencer marketing, socidlni média; digitédIni marketing
muze byt jak zédkladnim nastrojem prihlasené kampané, tak jeji dilci soucast,
musi vSak byt vzdy jasné v kampani prfitomen, a to vietné popsaného
mechanismu, metrik s vysledkd/ vlivu na vysledky; kategorie je také urcena pro
vyuziti Al, ¢i jeji propagaci apod

Uréena pro kampané a znacky, které podporuji pozitivni zmény prostrednictvim
marketingu. Kategorie ma dvé hlavni oblasti:

Environmentalni: kampané, které méritelné zménily chovani/aktivity smérem k
ekologicky udrzitelnéjsim fesenim, zvysily poptédvku po udrzitelnéjsich
produktech a sluzbach, které mély pozitivni vliv na znacky a na Zivotni prostredi.
Nad rdmec standardnich pozadavkd Effie na prokazani vysledkl by pfihlasené
kampané mély resit, jak se cil udrzitelnosti vztahuje t k celkové strategii
znacky/klienta.

Sociélni: kampané, které se méfitelné osvédcily pri pozitivnim feseni/ovliviiovani
socidlnich problému nebo pfi rozsifovani stavajicich aktivit, které prospivaji
spolecnosti. Zejména (nikoli vSak pouze) jde o wvytvareni pozitivnich
spolecenskych a kulturnich zmén, zpochybnovani zavedeného status quo a
zménu pfijatych norem a stereotypd, které vytvareji spolecenské nerovnosti v
oblastech socidlniho statusu, zdravotni péce, vzdélani, inkluzivni spolecnosti a o
kampané, bojujici proti jakékoli formé diskriminace. Také lze pfihlasovat
kampané, které se podilely na budovani kulturnich projektd a znacek, které
podporuji kulturni povédomi, vzdélavani a socialné kulturni edukaci.

Urcena projektdm, které aspésné tvori komunikaci se stavajicimi i potencidlnimi
zékazniky, kterd nema za cil ,na prvni dobrou prodat”, ale vzdélat, pobavit nebo
zaujmout natolik, aby se mezi zdkaznikem a firmou vytvoril ¢i posilil vztah (tj.
zejména projekty, které dokazaly obsahem ménit vnimani znacky, vytvaret nové
komunikacni kandly nebo napf. zlepSovat zdkaznicky zazitek).
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Prihlasit je mozné vse - od firemniho on-line magazinu pres vzdélavaci kanal na
YouTube po plakdty na prodejnéach. Posuzuje se jak smysluplnost zvoleného
feSeni a jeho dopady na stanovené cile, tak vliv na dlouhodobé vnimani znacky.

V prihldsce proto doporucujeme detailné popsat vychodiska a strategii, ktera
vedla k vyuziti pfihlaseného feseni (posuzuje se i kontext, ve kterém reseni
vznikalo), jeho kvantitativni a kvalitativni vysledky (u obsahu bude zasadni
portfolio, struktura a efektivita pouzitych kanald - ,kudy a jak dokazal publikum
oslovovat” a udrzitelnost vysledkl - ne kratkodoby efekt ,na oko”) a dobu, po
kterou projekt funguje/bude fungovat (projekty v této kategorii maji mit spi$
dlouhodoby pfinos a efekt, ze kterého mulze znacka tézit jesté dlouho po
“spusténi” projektu).

Uréena pro kampané, které v delsim c¢asovém obdobi kontinualnim zplsobem
prokazatelné prispivaji k soustavnému, vykazatelnému, pfipadné inovativnimu
budovani znacky, ¢i znacek. Déle je urcena pro kampané, které v del$im ¢asovém
obdobi soustavnym pasobenim buduji strategické interakce s cilovymi
skupinami, respektive v dlouhodobém horizontu buduji strategické partnerstvi
znacek.

Duilezité vzdy je, aby Slo o kontinuélni plsobeni v dalsim casovém obdobi,
respektive o kampané, které prokazi gradaci v delSim horizontu. Mdze jit jak o
souvislou fadu let (zde nejméné o tfi roky), tak o preruSovanou gradaci v
horizontu vice let.

Externimi naklady se rozumi vSechny naklady s vyjimkou téch, které jsou spojeny
s vedenim zakazky a vytvorenim konceptu, pfipadné s interni vyrobou v pripadé
digitalnich kampani. Do externich nakladd tedy patfi ndklady vynalozené jak na
vyrobu kampané pro komunikaéni kandly, tak na jeji medialni nasazeni, déle
produkéni ndklady, naklady na poradani ,eventd” a jinych marketingovych akci,
na ceny ve spotrebitelskych soutézich, na tisk dopisd, direct mailing i direct
marketing, investice do bannerd, PPC atd. u digitdlnich kampani apod. Prace
prihlasené do této kategorie nesmi byt z oblasti socidlniho, ekologického,
zdravotniho a kulturniho marketingu a ani nemohou paralelné soutézit v zadné
dalsi radné kategorii.

Tato kategorie je urcena pro inovativni marketingové/obchodni aktivity nebo
celé marketingové plany, které mély vyznamny pozitivni dopad na trzni pozici
znacky, produktu nebo sluzby. Uvadime nasledujici priklady aktivit, které patfi do
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této kategorie: Inovace produktu nebo sluzby, zmény v obalu/baleni, inovace v
designu, technologii nebo UX, zapojeni spotrebiteld do vyvoje produktu,
zavedeni nebo zména vérnostniho programu, zavedeni nového distribu¢niho
kanalu s vyznamnym efektem, inovace povozni zmény atd.

Aktivity v této kategorii by mély prokézat vyjimecnou kreativitu a efektivitu pfi
zlepsSovani trzni pozice znacky, produktu nebo sluzby. Pozor: pro zarazeni do této
kategorie je rozhodujici, aby prihlasené aktivity mély pro znacku zésadni vyznam
,samy o sobé&”. Jinymi slovy: aby byly primarnim faktorem efektivni zmény.
Kampané, kde primarnim faktorem, ktery inovace podporil byl cely marketingovy
mix, respektive masivni komunikacni podpora by mély byt prihlaseny do jiné
kategorie

Urcena pro integrované brand aktivacni kampané, tj. pro kampané, které - kromé
nakupu - aktivuji zdjem spotrebitele o interakci se znackou a obsahem jeji
komunikace (spotrebitelsky zdjem o vyzkouseni, koupi ¢&i o interakci s
propagovanou znackou/produktem). V rémci kategorie se posuzuje méfitelny
dopad na efektivitu aktivacni kampanég, ideédlné ve srovnani s predchozim
obdobim ¢i srovnatelnym benchmarkem na trhu.

Klicova kritéria pro aktivacnich kampani jsou: a) Integrované reseni kampané
(min 3 komunikaéni kandly vedouci k aktivaci znacky/produktu, pfip. vyuziti
netradi¢niho/unikatniho reseni/komunikacniho kanalu.), b) Vyvolani interakce se
spotrebitelem (spotrebitelské soutéze, osobni formy aktivace, mira zapojeni
spotrebitele do kampané), c) Prodej, ROI.

V prihlasce je doporuc¢eno dokladovat miru splnéni vSech 3 vyse uvedenych
kritérii s dobre argumentovanou projekci navratnosti investice do kampané. Je
také urcena pro prihlasky, ukazuiji, jak vytvorit zazitek ze znacky nad rémec tradi¢ni
reklamy, skutec¢né ozivily znacku nebo produkt a interagovaly s konkrétnim
publikem, aby doséahly pozadovanych cilt.
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kampané centralnich, mistnich, prfipadné unijnich verejnych zadavatell
souvisejici s poskytovanim verejnych sluzeb ¢i komunikovanim témat verejného
zajmu, typicky napf. kampané ministerstev, obci, pfispévkovych a rozpoctovych
organizaci).

Urcena projektdm z oblasti public relations. Pod public relations fadime techniky
a nastroje, pomoci kterych instituce nebo firma buduje a udrzuje vztahy se svym
okolim a verejnosti, nahlizi jeji postoje a snazi se je ovlivhovat. Jedna se o
dlouhodobou cilevédomou cinnost, kterd by méla mimo jiné =zajistovat
poskytovani informaci verejnosti a zaroven ziskdvani zpétné vazby a dalsich
informaci od verejnosti. Posuzuje se méritelny dopad na reputaci zadavatele i
dosazené zmény v fizeni vztahd, idedlné ve srovnani s predchozim obdobim ¢i
srovnatelnym benchmarkem na trhu. Klicova kritéria pro public relations jsou
napt. vysledky vyzkumd mezi cilovymi skupinami, ziskany prostor v médiich,
prosazeni klicovych sdéleni, dosah a engagement v sociadlnich médiich, zmény
ve vnimani znacky apod.

Urceno pro kampané, u kterych prokazatelnym zpidsobem medialni planovani, Ci
inovativni pouziti a) planovacich metod, b) komunikac¢nich kanald tvofilo hlavni
soucast strategického konceptu kampané a také se zdsadnim zplsobem podilelo
na naplnéni cild kampané. Kampané zde pfihldsené by se méli vyrazné odliSovat
od obvyklého trzniho standardu.
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