Workshop effie
2025
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Co nas dnes
ceka?

Ondrej Novak, ASMEA, shrnuti EFFIE 2025
novinek, termind, moznosti

Hana Huntova, SIMAR - Data, vysledky,
hodnoceni vyzkumnikd - prosté EFFIE a data

Ondriej Novak - EFFIE tips & tricks: strucny
navod na to, jak napsat ,the best” EFFIE case

Jaroslav Malina, Chief Communications
Officer, Publicis Groupe CZ- EFFIE prihlaska
ocCima porotcl aneb co je pro porotu na
prihladsce dulezité, co kvituje a co naopak
nema rada

Jan Rysanek, Head of Digital at
WMC/GREY- Jak se rodi zlatd EFFIE, pohled
(alespon trochu) pod poklicku prihlasky ,Jak se
DATART stal prvni volbou v elektro retailu”







Predkolo

Eorota SIMAR (vyzkumné agentury)
odnoti prihlasky z hlediska pouzitych
dat podle danych KPI's

1. kolo

. Eorota hodnoti on-line, pridéluji
ody jednotlivym prlhlaskam a
komentuji je

2. kolo

« osobni setkani poroty, porota po
diskuzi finalizuje shortlist a udeluje
ceny

Grand prix

* porota (mozna) vybere hlasovanim ze
vSech zlatych jenu top of the top



Pozor (zejména) na predkolo







Kategorie

Industry

Zemédélska vyroba/pramysl/stavebnictvi
Auto - moto

Beauty & Fragrance

Napoje

Telekomunikacéni spotiebni zbozi, sportovni
vybaveni, méda

Ostatni FMCG

Financni sluzby

Potraviny

Sportovni marketing & Gaming & E-sport
Retail

Doprava, cestovani & turismus

Specialty Category
Groups

Digitalni marketing/socialni média
Positive Change

Obsahovy/Content Marketing &
Entertainment

Dlouhodobé budovani znacky & integrace
& partnerstvi

Maly rozpocet (do 1 mil. K¢ externich
nakladu)

Marketing Innovation / Business Solutions

Czech Market

Aktivaéni marketing/Brand
Experience

Kampané verejné spravy,
verejnych sluzeb a mistni
samospravy

PR

Media Planning & Inovace



Urcena pro kampané a znacky, které podporuji pozitivni zmény prostfednictvim marketingu. Kategorie ma dvé hlavni oblasti:

* Environmentalni: kampané, které méritelné zménily chovani/aktivity smérem k ekologicky udrZitelnéjsim feSenim, zvysily poptavku po udrzitelnéjsich produktech a
sluzbach, které mély pozitivni vliv na znacky a na Zivotni prostfedi. Nad ramec standardnich pozadavkl Effie na prokazani vysledkd by prihlasené kampané mély
resit, jak se cil udrZitelnosti vztahuje t k celkové strategii znacky/klienta.

* Socialni: kampané, které se méfitelné osvéddily pfi pozitivnim feseni/ovliviiovani socialnich problému nebo pfi rozsifovani stavajicich aktivit, které prospivaji
spolecnosti. Zejména (nikoli vSak pouze) jde o vytvareni pozitivnich spole¢enskych a kulturnich zmén, zpochybriovani zavedeného status quo a zménu pfijatych
norem a stereotypu, které vytvareji spolecenské nerovnosti v oblastech socialniho statusu, zdravotni péce, vzdélani, inkluzivni spole¢nosti a o kampané, bojujici
proti jakékoli formé diskriminace. Také Ize prihlasovat kampané, které se podilely na budovani kulturnich projektd a znacek, které podporuji kulturni povédomi,
vzdélavani a socidlné kulturni edukaci.

Tato kategorie je urcena pro inovativni marketingové/obchodni aktivity nebo celé marketingové plany, které mély vyznamny pozitivni dopad na trzni pozici znacky,
produktu nebo sluzby. Uvadime nasledujici priklady aktivit, které patfi do této kategorie:

Inovace produktu nebo sluzby, zmény v obalu/baleni, inovace v designu, technologii nebo UX, zapojeni spotfebiteld do vyvoje produktu, zavedeni nebo zména
vérnostniho programu, zavedeni nového distribu¢niho kandlu s vyznamnym efektem atd., inovace provozni zmény atd.

Aktivity v této kategorii by mély prokazat vyjimeénou kreativitu a efektivitu pfi zlepSovani trini pozice znacky, produktu nebo sluzby. Pozor: pro zafazeni do této
kategorie je rozhodujici, aby pfihlasené aktivity mély pro znacku zasadni vyznam ,samy o sob&”. Jinymi slovy: aby byly primarnim faktorem efektivni zmény. Kampanég,
kde primarnim faktorem, ktery inovace podpofil byl cely marketingovy mix, respektive masivni komunikaéni podpora by mély byt pfihlaseny do jiné kategorie.

Urceno pro kampané, u kterych prokazatelnym zptdsobem medialni planovani, ¢i inovativni pouziti a) planovacich metod, b) komunikacnich kanala tvofilo hlavni
soucast strategického konceptu kampané a také se zasadnim zplsobem podilelo na naplnéni cild kampané. Kampané zde prihlasené by se méli vyrazné odlisSovat od
obvyklého trzniho standard



Cena pro nejefektivnéjsi vyuziti Youtube v
prihlasce EFFIE - ve spolupraci s Google
Ceska republika

Cena SIMAR pro nejlepsi vyuziti dat v
prihlasce EFFIE - ve spolupraci se sdruzenim
vyzkumnych agentur SIMAR

Cena Prima Video Award - ve spolupréci s
FTV Prima

Cena The Best of Creativity EFFIE - ve
spolupraci s Art Directors Club

Cena Active Audio Awards - ve spolupraci s
Active Radio
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