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Neni to marketing, pokud to neni efektivni. To je zakladni premisa Effie. Effie
Worldwide ma za cil nastavit novy standard excelence v marketingu. Globalné
je Effie nejvétSi komunitou odbornik( a praktik( v marketingu, kterd je podporena
mnozstvim Uspésnych kampani a prikladd, jak funguji efektivni marketingové aktivity
z 125+ trh(. Effie je sjednocujici silou pro znacky, agentury a medialni platformy po
celém sveéte.

Ocenéni Effie jsou celosvétové uzndvanym symbolem uspéchu v marketingu Jsme
hrdi na to, Ze mGZeme ocenit vSsechny typy efektivniho marketingu a lidi, ktefi jej
vytvareji.

EFFIE AWARDS CZECH REPUBLIC ma za sebou jiz vice nez 27letou historii, reflektuje

vyvoj marketimgu a komunikace jak ve svété, tak lokalné. Pfitom je jeji snahou dale
budovat znac¢ku EFFIE a jako vedouci platformu komunikacni efektivity.

Pfejeme vam hodné Stésti v letoSni soutézi.
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1.1.

1.2.

1.3.

Soutéz EFFIE AWARDS CZECH REPUBLIC vyhlaSuje a organizuje Asociace
komunikac¢nich agentur (dale jen AKA) v licenci Effie Worldwide, Inc. Soutéz
EFFIE se jednotlivé pordda v rlznych zemich. Agentury se spolu se svymi
klienty mohou pfrihldsit i do mezinarodnich forem EFFIE. VSechny soutéze
EFFIE se fidi zdkladnimi premisami, které jsou stejné pro vsechny trhy a)
ddraz na efektivitu marketingu, b) objektivita a evidence hodnoceni, c) daraz
na meéritelné efekty a hodnoceni, d) konzistence v kategoriich. Konkrétni
pravidla jednotlivych EFFIE program( v danych zemich pak mohou byt
v tomto ramci odliSnd. Pfihlasovani do téchto soutéZi je na sobé nezavislé.

EFFIE AWARDS CZECH REPUBLIC je uréena pro putvodni ceské
komunika¢ni kampané, pripadné pro kampané s prejatym zahrani¢nim
konceptem, avsak s vysokou mirou pfidané hodnoty. Vyslovné nelze pfihlasit
kampané, které jsou jen lokdlni adaptaci zahrani¢niho konceptu. Pridana
hodnota prejaté kampané musi spocivat jak v jasné kreativni adaptaci, tak v
jasné rozpoznatelnych specificnostech v realizaci, cilech a vysledcich.
Vysledky prevzaté kampané musi byt vidy lokalni, nelze uvést vysledky
,analogické”. Lze také prihlasit kampari/marketingovou aktivitu, kterd je
Casti/soucasti mezinarodni kampané. Musi vSak vidy mit origindlni formu a
obsah pro CR, lokalizované vysledky — plati tedy, Ze nesmi jit pouze o lokalni
adaptaci.

Do EFFIE AWARDS CZECH REPUBLIC lze pfihlasovat kampané, které
byly zvefejnény v Ceské republice v obdobi od 1. ledna predeslého roku
do 30. cervna prislusného roku. Neni pritom rozhodujici, kdy byly
vytvoreny. Vzhledem ktomu, Ze hodnocené obdobi se nékolika mésici vidy
prekryva, mize byt jedna a tatdz kampan — jsou-li k dispozici povinna data o
vysledcich za dané obdobi (tj. vyslovné nelze pouzit vysledky z minulého
ro¢niku) — pfihlasena opakované, avsak pod podminkou, Ze v pfedchozim
ro¢niku neziskala Zlatou EFFIE nebo Grand EFFIE (Grand Prix). Pokud jde o
kampané, které trvaji déle, je nutné do prihlasky zahrnout vzdy vysledky
dosazené v rozhodném obdobi. Ostatni vysledky dlouhodobych kampani
slouzi pouze jako dodatecény popis a jsou mandatorni.
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1.4.

2.1.

2.2.

Vyjimku tvofi soutézni kategorie ,Dlouhodobé budovani znacky & integrace
& partnerstvi” Do této kategori mohou byt pfrihlaSeny kampané, které byly
zvefejnény v Ceské republice v obdobi 3,5 roku zpétné, podinaje 30.
¢ervnem prislusného roku. Neni pritom rozhodujici, kdy byly vytvoreny.
Kampané v této kategorii musi prokazat, Zze v delSim casovém obdobi
kontinudlnim  zplsobem  prokazatelné pfrispivaji k soustavnému,
vykazatelnému, pripadné inovativhimu budovani znacky, ¢i znacek. Dale je
urena pro kampané, které v delSim dasovém obdobi soustavnym
pusobenim buduji strategické interakce s cilovymi skupinami, respektive v
dlouhodobém horizontu buduji strategické partnerstvi znacek. Dllezité vidy
je, aby slo o kontinudlni plasobeni v dalsim ¢asovém obdobi, respektive o
kampané, které prokazi gradaci v delSim horizontu. Muze jit jak o souvislou
radu let (zde nejméné o tfi roky), tak o pferusovanou gradaci v horizontu vice
let. Zfetelny zaroven musi byt i tzv. takting v ¢asovych jednotkach (tydnech,
mésicich, letech).

PrihlaSovatelem kampani do EFFIE AWARDS CZECH REPUBLIC muze byt
komunikac¢ni, medidlni ¢i jind agentura, nebo zadavatel, bez ohledu na
Clenstvi v asociaci AKA, ¢i jiné oborové organizaci. Prihlasovatel musi byt
ke kampani v pfimém vztahu, tj. musi byt bud jejim realizdtorem, i
spolurealizatorem s podstatnym podilem na jeji realizaci, ¢i jejim
zadavatelem. Jedna kampan muze byt vidy prihldasena jen jednim subjektem.
Pokud prihlasuje kampan agentura, ktera sice spliiuje tyto podminky, v dobé
prihlaseni vsak jiz pro zadavatele nepracuje, vyZzaduje se souhlas zadavatele.
EFFIE za konkrétni ocenénou kampan ziskdva kazdy na kampani podilejici se
subjekt uvedeny v prihlasce.

Kazda kampan musi byt pfihlaSena v rozhodném prihlaSovacim obdobi
vyhradné pomoci online formulare, ktery je k dispozici na effie.cz,
pripadné na jinych strankach, oznamenych zfetelné a v dostateéném
predstihu realizatorem. Na danych strankach je také pro prihlasovatele
k dispozici inovovana sada materiall, Skoleni atd., které jim mohou pomoci
pfi tvorbé kvalitni prihlasky.

Prihlaska musi plné respektovat elektronicky formuldf pro vyplnéni, a to
véetné pokynU pro délku textu.
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2.3.

2.4.

2.5.

Pro posouzeni pfihlasky jako celku, tedy problému, strategie, kvality reseni a
vysledkl, je zasadni a rozhodujici on-line forma prihlasky. K pfihlasce je
mozné pfripojit libovolny pocet pfiloh, které dokumentuji kreativni ztvarnéni
kampané. Typicky ukazky video spotll, audio spotl, tiskovych inzeratd,
bannerl, OOH ploch, indoor/in-store formata atd. Pfredepsany limit je nutné
dodrzet, text delSi nez dany limit, bude automaticky zkracen pravé na dany
pocet slov.

Soucasti prihlasky mize byt i tzv. doprovodné video, které shrnuje kreativni
vystupy, pripadné zpulsob, jak probéhly trhem. Video nesmi byt audiovizudlni
verzi psané prihlasky, tedy tzv. case-study video, které by svym obsahem
kopirovalo strukturu prihlasky a prezentovalo strategii projektu ¢i jeho
vysledky. Video také nesmi obsahovat nazev (logo, znacku...) prihlasujici
agentury, video se také nesmi obsahovat loga, ¢i kampané konkurentu. Video
by také nemélo byt tzv. emocéné zabarvené, tj. nemélo v porotcich vyvolavat
zdmérné a prukazné pozitivni emoce s ohledem na konkrétni prihlasku.
DodrZeni predepsané povahy tzv. doprovodného videa kontroluje aparat
AKA. Pokud aparat AKA dojde k zavéru, Ze video neodpovidd standardu,
vyzve ptihlasovatele k pfepracovani. Pokud pfihlaSovatel do 5 pracovnich dni
video neprepracuje, aparat AKA video od ptihlasky odstrani.

Pokud se pfihldasend prdce dostane na tzv. shortlist, bude pfrihlasovatel
vyzvan, aby dodal 90sekundové tzv. case-study video pro uUcely prezentace
na Galaveceru, ¢i jiné formé vyhlaseni shortlistu, respektive vysledkd, a to ve
formé dle vlastniho uvazeni, zasadné vSak ve strukture, ktera kopiruje obsah
prihlasky — jsou v ném shrnuty vsechny ¢&asti prihlasky. Tato forma, stejné tak
jako délka case—study videa je zdvazna. Organizator ma pravo video vratit
prihlasovateli k dopracovani, pokud vyse uvedenym podminkdm nevyhouvi.

Veskeré informace uvedené v pfiihlasce jsou organizatorem povaZovany
automaticky za tajné. Pii vzniku doprovodného materialu ve formé kratkého
videa dle predchoziho bodu pro ucel zverejnéni na slavnostnim ceremonialu,
jsou pouzity pouze obsahové stejné informace, jez prihlasovatel uvedl| v
prihlasce. Prihlasovatel mUze byt pozaddn o uvolnéni dalSich vybranych
informaci, predevsim pak vysledk(l kampané, tak, aby byla v tomto materialu
zachovana jasnost a srozumitelnost prihlasky a byla jasné prokazana jeji
efektivita.
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2.6.

2.7.

2.8.

PfihlaSenim do soutéZe prihlaSovatel piebird odpovédnost za
plvodnost pfihlasky, spravnost a tplnost vSsech udaja a také rudi za to,
Ze ke vSem castem prihlasky, zejména pak k datim, kreativhim
materialdm atd. disponuje pravy a souhlasy ke zvefejnéni. Zaroven
prihlasenim do soutézZe prihlaSovatel prohlasuje, Ze si prostudoval Status a
pravidla soutéZe a souhlasi s nim a také, Zze se seznamil s GDPR pravidly
soutéZe EFFIE.

Prihlasovatel se zavazuje zaplatit za pfihlasku poplatek ve vysi, Ihaté,
struktufe a formou, ktera je zvefrejnéna organizatorem pred kazdym
roc¢nikem na strankach effie.cz. Pokud neni poplatek zaplacen ve vysi,
IhGté, strukture a formou, které stanovil organizator, je na tuto skutec¢nost
prihlasovatel upozornén pisemnou formou, pricemz za pisemnou formu se
povaZuje také e-mailovd korespondence na e-mailovou adresu/adresy,
uvedené v prihlasce. Pokud ani poté neni poplatek uhrazen, je predmétna
prihlaska organizatorem vyrazena ze soutéze.

Organizator si vyhrazuje pravo vyradit bez dalSiho ze soutéze prihlasky,
které porusuji svou formou & obsahem platnou legislativu Ceské
republiky, jsou neetické, je moZné je povazZovat za propagaci nekalych
marketingovych metod, dotykaji se prav skupiny osob, propaguji
neSetrny vztah k Zivotnimu prostfedi ¢i podporuji negativni
spolecenské jevy a postoje.
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3.1.SoutéZni kategorie respektuji mezinarodni standard EFFIE tzv. , The Best of
the Best” a zaroven reflektuji jednak specifika ¢eské trhu a zaroven historii
soutéZe EFFIE v Ceské republice.

3.2.Kategorie se mohou ménit s ohledem na vyvoj mezindrodniho i lokdlniho
kontextu. Kategorie plati vidy pro dany rocnik.

3.3.Kategorie pro rok 2025 jsou:

Zemédélska vyroba/primysl/stavebnictvi

Auto — moto

auto-moto a souvisejici sluzby — vyroba a prodej aut, servisy, Cerpaci stanice,
autopfrislusenstvi

Beauty & Fragrance

kosmetika, parfémy, vlasova kosmetiky, nehtova kosmetika, péce o plet, sluzby
spojené s péci o plet, vlasy a krasu (kosmetické saldny, kadefnictvi, 1azné atd.,
wellnes atd.)

Napoje
Telekomunikacni spotfebni zbozi, sportovni vybaveni, méda

mobilni telefony (a podobna technika), pfislusenstvi, sportovni potreby, odévy a
madni doplriky

Ostatni FMICG

vyrobky bilé techniky, domaci audiovizudlni pfistroje, pocitace, potreby pro
domacnost a kancelare, OTC, prostfedky osobni hygieny, istici prostfedky, pet
produkty atd.

Financni sluzby

bankovnictvi, pojistovnictvi, investovani, platebni karty)
Potraviny

Sportovni marketing & Gaming & E-sport

uréena pro kampané/aktivity organizaci, které se zabyvaji
sportem/eSportem/gamingem, profesionalnim i amatérskym — kluby, sportovni
organizace, spolky, $kolni kluby, soukromé kluby, statni organizace, COV apod.
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M{Uze se jednat o celou Sitku marketingovych aktivit, respektive komunikacnich
kampani.

Prihlasovat Ize i sportovni a gamingové projekty nesportovnich/negamingovych
znacek. Vidy vsak musi byt jasné, Ze sport/gaming byl zakladnim
prostfedim/mechanikou kampané, ktera/ které stilo prokazatelné za jejim
efektem.

Retail

Maloobchodni fetézce (online/nebo kamenné obchody) s obecnym nebo
specifickym zbozim (obchodni domy; online prodejci; obchody s oblec¢enim,
modou, obuvi nebo Sperky; prodejci potravin atd., diskontni/velkoobchody;
hobby obchody, ochody s ndbytkem atd.)

Doprava, cestovani & turismus
Digitalni marketing/socialni média

Uréena pro jakykoliv typ digitalniho marketingu. Do kategorie patii zejména —
nikoli vsak pouze: Direct to Consumer — veskeré efektivni marketingové aktivity
DTC aktivit, zapojeni komunit (Produkt/ Sluzby) - vytvoreni a sprava aktivnich a
angazovanych komunit, Influencer marketing, socialni média; digitdlni marketing
mU0zZe byt jak zdkladnim ndastrojem pfrihlasené kampané, tak jeji dil¢i soudasti,
musi vSak byt vzdy jasné v kampani pfitomen, a to véetné popsaného
mechanismu, metrik s vysledkd/ vlivu na vysledky; kategorie je také uréena pro
vyuziti Al, ¢i jeji propagaci apod

Positive Change

Uréena pro kampané a znacky, které podporuji pozitivni zmény prostrednictvim
marketingu. Kategorie ma dvé hlavni oblasti:

Environmentalni: kampané, které méritelné zménily chovani/aktivity smérem k
ekologicky udrzitelnéjsim reSenim, zvySily poptavku po udrzitelnéjSich
produktech a sluzbach, které mély pozitivni vliv na znacky a na Zivotni prostredi.
Nad ramec standardnich pozadavk( Effie na prokazani vysledkl by pfihlasené
kampané mély tesit, jak se cil udrzZitelnosti vztahuje t k celkové strategii
znacky/klienta.

Socialni: kampané, které se méritelné osvéddcily pfi pozitivnim fesSeni/ovliviiovani
socialnich problému nebo pfi rozsSifovani stavajicich aktivit, které prospivaji
spolec¢nosti. Zejména (nikoli vSak pouze) jde o vytvareni pozitivnich
spole¢enskych a kulturnich zmén, zpochybrovani zavedeného status quo a
zmeénu prijatych norem a stereotypu, které vytvareji spoleCenské nerovnosti v
oblastech socidlniho statusu, zdravotni péce, vzdélani, inkluzivni spolec¢nosti a o
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kampané, bojujici proti jakékoli formé diskriminace. Také Ize prihlaSovat kmpané,
které se podilely na budovani kulturnich projektl a znacek, které podporuji
kulturni povédomi, vzdélavani a socidlné kulturni edukaci.

Obsahovy/Content Marketing & Entertainment

Urcena projektiim, které uspésné tvori komunikaci se stavajicimi i potencidlnimi
zdkazniky, kterd nema za cil ,,na prvni dobrou prodat”, ale vzdélat, pobavit nebo
zaujmout natolik, aby se mezi zakaznikem a firmou vytvofil ¢i posilil vztah (tj.
zejména projekty, které dokazaly obsahem ménit vnimani znacky, vytvaret nové
komunikaéni kanaly nebo napf. zlepSovat zakaznicky zazitek).

Prihlasit je mozné vSe — od firemniho on-line magazinu pres vzdélavaci kanal na
YouTube po plakaty na prodejnach. Posuzuje se jak smysluplnost zvoleného
reSeni a jeho dopady na stanovené cile, tak vliv na dlouhodobé vnimani znacky.

V prihlasce proto doporucujeme detailné popsat vychodiska a strategii, ktera
vedla k vyuziti prihlaseného resSeni (posuzuje se i kontext, ve kterém freSeni
vznikalo), jeho kvantitativni a kvalitativni vysledky (u obsahu bude zdasadni
portfolio, struktura a efektivita pouzitych kanall — , kudy a jak dokdazal publikum
oslovovat” a udrZitelnost vysledkl — ne kratkodoby efekt ,,na oko“) a dobu, po
kterou projekt funguje/bude fungovat (projekty v této kategorii maji mit spis
dlouhodoby pfinos a efekt, ze kterého muize znacka tézit jesté dlouho po

4

“spusténi” projektu).
Dlouhodobé budovani znacky & integrace & partnerstvi

Uréena pro kampané, které v delSim c¢asovém obdobi kontinualnim zplGsobem
prokazatelné pfispivaji k soustavnému, vykazatelnému, pripadné inovativhimu
budovani znacky, ¢i znacek. Dale je uréena pro kampané, které v delSim ¢asovém
obdobi soustavnym plsobenim buduji strategické interakce s cilovymi
skupinami, respektive v dlouhodobém horizontu buduji strategické partnerstvi
znacek.

Dulezité vidy je, aby Slo o kontinualni plsobeni v dalsim ¢asovém obdobi,
respektive o kampané, které prokazi gradaci v delsim horizontu. Mdze jit jak o
souvislou radu let (zde nejméné o tfi roky), tak o pferusovanou gradaci v
horizontu vice let.

Maly rozpocet (do 1 mil. K¢ externich naklada)

Externimi naklady se rozumi vSechny naklady s vyjimkou téch, které jsou spojeny
s vedenim zakazky a vytvorenim konceptu, pfipadné s interni vyrobou v pripadé
digitdlnich kampani. Do externich nakladd tedy patfi naklady vynalozené jak na
vyrobu kampané pro komunikac¢ni kanaly, tak na jeji medidlni nasazeni, dale
produkéni naklady, ndklady na poradani ,,eventd” a jinych marketingovych akci,
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na ceny ve spotrebitelskych soutéZich, na tisk dopist, direct mailing i direct
marketing, investice do bannerl, PPC atd. u digitdlnich kampani apod. Prace
prihlasené do této kategorie nesmi byt z oblasti socidlniho, ekologického,
zdravotniho a kulturniho marketingu a ani nemohou paralelné soutézit v Zadné
dalSi fadné kategorii.

Marketing Innovation / Business Solutions

Tato kategorie je urcena pro inovativni marketingové/obchodni aktivity nebo
celé marketingové plany, které mély vyznamny pozitivnhi dopad na trzni pozici
znacky, produktu nebo sluzby. Uvadime nasledujici priklady aktivit, které patfi do
této kategorie: Inovace produktu nebo sluzby, zmény v obalu/baleni, inovace v
designu, technologii nebo UX, zapojeni spotrebiteld do vyvoje produktu,
zavedeni nebo zména vérnostniho programu, zavedeni nového distribu¢niho
kandlu s vyznamnym efektem, inovace povozni zmény atd.

Aktivity v této kategorii by mély prokazat vyjimecnou kreativitu a efektivitu pfi
zlepSovani trzni pozice znacky, produktu nebo sluzby. Pozor: pro zarazeni do této
kategorie je rozhodujici, aby prihlasené aktivity mély pro znacku zasadni vyznam
,samy o sobé“. Jinymi slovy: aby byly primarnim faktorem efektivni zmény.
Kampané, kde primarnim faktorem, ktery inovace podpofil byl cely marketingovy
mix, respektive masivni komunikacni podpora by mély byt pfihlaseny do jiné
kategorie

Aktivaéni marketing/Brand Experience

Urcena pro integrované brand aktivaéni kampang, tj. pro kampané, které — kromé
nakupu — aktivuji zdjem spotrebitele o interakci se znackou a obsahem jeji
komunikace (spotrebitelsky zajem o vyzkouSeni, koupi ¢i o interakci s
propagovanou znackou/produktem). V ramci kategorie se posuzuje méfitelny
dopad na efektivitu aktivacni kampané, idedlné ve srovnani s predchozim
obdobim ¢i srovnatelnym benchmarkem na trhu.

Klicova kritéria pro aktivacnich kampani jsou: a) Integrované reSeni kampané
(min 3 komunikaéni kandly vedouci k aktivaci znacky/produktu, pfip. vyuZziti
netradiéniho/unikatniho feseni/komunikacniho kanalu.), b) Vyvolani interakce se
spotrebitelem (spotrebitelské soutéZe, osobni formy aktivace, mira zapojeni
spotrebitele do kampané), c) Prodej, ROI.

V prihlasce je doporuceno dokladovat miru splnéni vSech 3 vySe uvedenych
kritérii s dobfe argumentovanou projekci navratnosti investice do kampané. Je
také uréena pro prihlasky, ukazuji, jak vytvofit zazitek ze znac¢ky nad rdmec tradi¢ni
reklamy, skute¢né ozZivily znacku nebo produkt a interagovaly s konkrétnim
publikem, aby dosahly poZzadovanych cild.
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Kampané verejné spravy, verejnych sluzeb a mistni samospravy

kampané centrdlnich, mistnich, pripadné unijnich verejnych zadavatel(
souvisejici s poskytovanim verejnych sluzeb ¢i komunikovanim témat verejného
zajmu, typicky napf. kampané ministerstev, obci, pfispévkovych a rozpoctovych
organizaci).

PR

Uréena projektlm z oblasti public relations. Pod public relations fadime techniky
a nastroje, pomoci kterych instituce nebo firma buduje a udrzuje vztahy se svym
okolim a verejnosti, nahlizi jeji postoje a snazi se je ovliviiovat. Jednd se o
dlouhodobou cilevédomou dinnost, kterda by méla mimo jiné zajistovat
poskytovani informaci verejnosti a zaroven ziskavani zpétné vazby a dalsSich
informaci od verejnosti. Posuzuje se méfritelny dopad na reputaci zadavatele ¢i
dosaZzené zmény v fizeni vztahd, idealné ve srovnani s predchozim obdobim i
srovnatelnym benchmarkem na trhu. Klicova kritéria pro public relations jsou
napr. vysledky vyzkumua mezi cilovymi skupinami, ziskany prostor v meédiich,
prosazeni klicovych sdéleni, dosah a engagement v socidlnich médiich, zmény
ve vnimani znacky apod.

Media Planning & Inovace

Urceno pro kampané, u kterych prokazatelnym zplsobem medialni planovani, ¢i
inovativni pouZziti a) planovacich metod, b) komunikacnich kanalt tvorilo hlavni
soucast strategického konceptu kampané a také se zasadnim zpusobem podilelo
na naplnéni cild kampané. Kampané zde prihlasené by se méli vyrazné odliSovat
od obvyklého trzniho standardu

3.4.Jednu kampan lze pfrihlasit do vice kategorii. Na jednu kampan, prihlaSenou
do vice kategorii je nahlizeno jako na samostatné prihlasky.
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4.1.

4.2.

4.3.

Hlavni porota je sloZzena ze zastupci zadavateld reklamy,
komunikaénich a medialnich agentur, vyzkumnych spole¢nosti a
novinard, respektive odbornikii na marketing a komunikaci. Vsichni
¢lenové poroty musi byt osoby s dlouhodobou praxi na trhu,
s prokazatelnymi znalostmi z oblasti marketingu, médii, vyzkumnych agentur
atd. Musi jit o odborniky, ktefi dokazi EFFIE dorucdit svym plsobenim
pfidanou hodnotu, objektivitu a kvalitu rozhodovdni. Minimalni doba
pusobeni na trhu by méla byt 10 let.

Porota je sestavena podle nasledujiciho klice:

Min. 10 zastupcl zadavatel(

Min 5 zastupci komunikacnich agentur

Min 4 zastupci medialnich agentur

Min 4 zastupci vyzkumnych agentur (¢lenové SIMAR)

Min 1 zastupce odbornych novinaru ¢i jinych oborovych expertd
reditel/prezident AKA — bez hlasovaciho prava

Clenové poroty, s vyjimkou teditele/prezidenta AKA, maji vidy kazdy jeden
hlas. Hlasovani v zastoupeni neni mozné. Clenové hlavni poroty jsou vybirani
organizatorem soutéze pred danym rocnikem soutéze EFFIE, neurdi-li
prezidium AKA jinak (napfiklad z dlivodu mimoradné situace na trhu a ve
spolecnosti, potfeby vyuzit do poroty mimorddné osobnosti atd.). Zastupce
medidlnich agentur nominuje Asociace medialnich organizaci ASMEA.
Zastupce vyzkumnych agentur nominuje na zadkladé povéreni organizatora
oborové sdruzeni vyzkumnych agentur SIMAR. Pokud k tomuto povéreni
nedojde, nominuje zastupce vyzkumnych agentur organizator. Zastupci
vyzkumnych agentur jsou stejni pro vSechna kola hodnoceni, vietné
predkola.

Organizator a nominujici organizace ruéi za dodrzeni nominacnich kritérii,
stejné tak ruci za zavazek porotce poctivé a Uplné provést svoji praci v poroté,
véetné souhlasu s poskytnutim jejich hodnoceni hodnocenym,
prihlasovatelim. Porotci musi byt sezndmeni se vSemi okolnostmi, které
budou souviset s praci porotce EFFIE AWARDS CZECH REPUBLIC. Prezidium
AKA ma pravo vetovat konkrétniho porotce a pozadat o novou nominaci, a
to véetné kandidatl nominovanych ASMEA ¢i SIMAR.
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4.4.Reditel/prezident AKA v poroté je zaroveh predsedou poroty bez

4.5.

4.6.

4.7.

hlasovaciho prava. Pfedseda poroty vede zasedani poroty, fesi prfipominky a
navrhy ¢lend poroty, dohlizi na dodrZovani pravidel soutéZe a zastupuje
porotu EFFIE navenek.

Kazdy ¢len poroty EFFIE se musi zdrZet hlasovani/hodnoceni, a to v
jakémkoli kole hodnoceni/faze hodnoceni, prace poroty, pokud se citi
podjaty, pfedevsim (nikoli vSsak jen) z pohledu zajmu pfihlasovatele. Na
takovou skute¢nost musi upozornit pred hodnocenim, ¢i hlasovanim
organizatora, Ci predsedu poroty.

VSichni ¢lenové poroty musi podepsat tzv. NDA prohlaseni, to znamena, Ze
veskeré informace, se kterymi pfijdou do styku béhem svého pUsobeni
v poroté EFFIE jsou povaZovany za dlvérné a ¢lenové poroty s nimi nesmi
zadnym zplsobem nakladat mimo své plsobeni v poroté.

Specialni poroty

Kategorie PR a Digitdlni marketing maji vlastni poroty. Porotu pro kategorii
,PR“ nominuje Asociace Public Relations (APRA) ve spolupraci
s organizatorem. Porota PR mad zpravidla 6 ¢len(. Porotu pro kategorii
,Digitalni marketing/socidlni média“ nominuje sekce Digitalnich agentur
AKA. Porota

,,Digitalni marketing/socialni média“ ma zpravidla 6 ¢len(.

Specialni poroty se Fidi stejnymi pravidly hodnoceni v predkole a prvnim
kole, jako Hlavni porota. Specidlni poroty nominuji do Hlavni poroty svého
zastupce, kterd na zasedani Hlavni poroty stru¢né shrne prihlasky v dané
kategorii, predstavi vysledky hlasovani dané specialni poroty v prvnim kole a
dle danych pravidel (viz niZze) navrhne ocenéni. O cenach pak v danych
kategoriich hlasuje Hlavni porota dle danych pravidel (viz nize).

Clenové specialnich porot maji vidy kazdy jeden hlas. Hlasovani v zastoupeni
neni mozné.
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5.1.Hodnoceni pfihlasenych praci je trikolové:

V predkole je kazda prihlaska predana k odborné oponentufe porotcim —
zastupcum vyzkumnych agentur. Béhem oponentury je pfihlaska ve
standardizované podobé, stejné pro vSechny porotce i prihlasky, jednak
opatfena kratkym shrnujicim odbornym komentafem, a jednak je opatfena
oznacenim evidence/ne evidence nasledujicich aspektl:

Vérohodnost

UzZité ukazatele efektu a cilll jsou obecné znamé nebo jsou vhodné vysvétleny
Data se vztahuji k relevantni znacce/subbrandu/kategorii nebo k relevantné
definované cilové skupiné

Plvod dat: je jasny zdroj a zpusob ziskani dat, data jsou podle dostupnych
informaci autenticka

Data jsou v dostatecné ¢asové radeé (napft. pred, béhem, po, nebo mezirocni
srovnani apod.)

Data jsou nezkreslena, bez viditelnych chyb, ovéfitelna

Prikaznost

Prihlaska obsahuje uceleny a logicky soubor argumentl (a dat), které sméruji
k prokazani efektu

Vysledky odpovidaji cilim, cile jsou odlvodnéné, v kontextu, zohlednéna
strategie, cile kvantifikované, odivodnéné ,,cil neni vycucany z prstu”

Text prihlasky obsahuje informace o jinych vlivech, které mohou zpUsobit
zmény a snazi se s nimi néjak vyporadat. Napf. konkurencni prostredi, jiné
elementy marketingového mixu, napf. cena, inovace, zména v distribuci, dalsi

externi vlivy.

Data prokazujici efekt

Data prokazujici uc¢inek na ekonomické vysledky znacky (ndvratnost investic,
ROI, ekonometrické modelovani atp.)

Prodeje, obraty (absolutni ¢isla, nebo % navyseni prodejd, hodnotové, nebo
objemové ukazatele)

Podily na trhu v relevantnim segmentu

Dikazy o zméné chovani/aktvitizaci cilové skupiny (ochota vyzkouset,
objednani vzorku, navstéva showroom...)
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e DlUkazy o zméné vnimani znacky, odezva na komunikaci (povédomi,
oblibenost, vyznacnost, pochopitelnost, atributy znacky...)

Data dokreslujici kontext

e Medialni vykon (shlédnuti, interakce, sila kampané v investicich (SOS, SQV, i.e.
GRP), zasah kampané atp., pocet realizovanych eventd, ohlasy kampané v
médiich apod.)

e Interakce cilové skupiny s obsahem (lajky, komentare, sdileni, pocet
navstévnik( stranky ... fakt ne prokliky, ale kdyby to muselo byt...)

e Meékka, podplirna data (citace fanouskl z FB stranky, klientovi se to libilo atp.)

Z predkola postupuji vSechny kampané do dalSiho hodnoceni, porotcim v dalsich
kolech je hodnoceni z predkola pristupné.

V prvnim kole hodnoti porotci online jednotlivé kampané udélenim bod(. Porotce
také slovné oduvodni pocet bodd, jez pridéluje kazdému kritériu. Maximalni pocet
udélenych bodl je 100, pficemz hodnoceni je rozdéleno takto:

Vyzva/Situace/cile 20, Insights/Strategie 20, Strategické kreativni a medidlni
reseni/uvedeni strategie/Insights do praxe 20, Vysledky 40.

Pro efektivnéjsi rozhodovani porotcll a také pro vyssi konzistenci hodnoceni bude
zverejnén orientacni manual, ktery stanovi priblizna kritéria pro udéleni konkrétnich
poctl bodu.

Kazdy porotce obdrzi nahodnym vybérem pfrihlasky k hodnoceni. Porotce nesmi
hodnotit praci, jiz prihlasila jeho materska agentura i zadavatel, ¢i byl jinak na vzniku
kampané zainteresovan. Porotce pfi hodnoceni vidy pfihlédne k odborné
oponenture z predkola. Pokud prace disponuje nespravnymi udaji, je porotce
opravnén pocet bodl vyrazné snizit, ¢i navrhnout kampan na vyrazeni ze soutéze
pridélenim 0 bod(. Kazdy porotce ma narok shlédnout vSsechny prihlasky bez ohledu
na to, zda mu byly v 1. kole ptidéleny k hodnoceni. Minimalné 7 dni pfed 2. kolem,
je vSem porotclim zpristupnéno primeérné hodnoceni z prvniho kola u vsech praci.

PFi osobnim zasedani ve druhém kole porotci verifikuji sloZzeni shortlistu tak, jak
vzesel z prvniho kola hodnoceni; porotci mohou béhem zasedani 2. kola hodnoceni
prostou vétSinou zménit pocet bodl, které v dané kategorii kvalifikuji prace na
shortlist. Nasledné posuzuji komplexné kazdou kamparn na shortlistu zvlast. Porotci
z agentur jsou povinni ohl3sit, na kterych kampanich oni sami nebo jejich kolegové
pracovali a tyto kampané proto nehodnoti. Porotci hlasuji o vitézich v kazdé kategorii
zvlast. O vitéznych pracich a konkrétnim umisténi se rozhoduje nadpoloviéni
vétSinou porotcu. Hlasovani se déje pomoci elektronického zarizeni
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5.2.Kazdy pfihlasovatel ma pravo ziskat zpétnou vazbu na svou pfihlasku ve
formé tzv. vypisu hodnoceni:

obdrzené hodnoceni z predkola spole¢né se slovnim hodnocenim hodnoticich
porotcl

bodové ohodnoceni spolecné se slovhim hodnocenim hodnoticich porotcl z 1.
kola, pricemz slovnim hodnocenim se rozumi hodnoceni uvedené v
elektronickém formulafri

vysledek hlasovani o ocenéni z 2. kola, pricemz vysledkem se rozumi vypis
z elektronického hlasovaciho systému.

Tuto formu zpétné vazby bude mit kazdy prihlasovatel mozZnost stdhnout
pfimo z prihlaSovaciho systému. VeSkera forma zpétné vazby je zasadné
anonymizovana a prihlasovatel nemuzZe obdrZet hlasovani konkrétniho
porotce bez jeho pisemného souhlasu.

Prihlasovatel muZe pozadat i o podrobnéjsi konzultaci s porotci Ci
organizatorem; za tuto sluzbu mu bude uUc¢tovan poplatek ve vysi 5.000, -K¢
(bez DPH).

5.3.Pfihlasovatelim je v pribéhu soutéZe, vcetné predkola, zakazano
jakymkoli zplisobem kontaktovat jednotlivé porotce za ucelem ziskani
informaci, tykajicich se prihlasek, jejich hodnoceni, doplnéni atd. V pripadé
jakychkoli dotaz( ¢i potfeby informaci se prihlaSovatel md moznost obratit
pouze na organizatora. V pfipadé prokazatelného poruseni vyse zminénych
zdsad, ma organizator pravo prihlasovatele, bez dalsiho a bez prdva na
vraceni veskerych poplatkd, vyloudit ze soutéze.
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6.1.V kazdé z kategorii porota muzZe udélit Zlatou EFFIE, Stfibrnou EFFIE a

Bronzovou EFFIE. Porota mUzZe nékteré z cen neudélit nebo udélit ex aequo;
Zlaté EFFIE mohou byt udéleny ex aequo maximalné dveé, Stfibrné EFFIE
mohou byt udéleny ex aequo maximalné tfi, rovnéZz Bronzové EFFIE mohou
byt maximalné tri.

Bodové limity pro udéleni cen byly pro rok 2024 nasledujici:

1. misto 2. misto 3. misto

Nutné Zarucené Nutné Zarucené Nutné Zarucené
minimum umisténi minimum umisténi minimum umisténi
75 83 70 78 65 73

6.2. Limity vznikaji datovou analyzou predeslych ro¢nik(, kterou pro organizatora

zpracovava nezavisla vyzkumna agentura a mohou se dle této analyzy pro
dany rok zmeénit.

6.3.Grand Prix EFFIE mUzZe, ale nemusi byt porotou v kazdém roc¢niku udélena.

Grand Prix EFFIE je vyhradné volena ze vSech udélenych Zlatych EFFIE, a to
na osobnim setkani poroty. Grand Prix EFFIE by méla byt udélena kampani,
ktera dorucila — minimalné v kontextu daného ro¢niku — mimoradné vysledky
z hlediska efektivity. O Grand Prix EFFIE rozhoduje porota vétSinou hlast. PFi
rovnosti hlasi ma predseda poroty pravo uplatnit rozhoduijici hlas.

6.4.0rganizator také muze rozhodnout o udéleni Specialnich cen EFFIE dle

vlastni Uvahy, pripadné ve spolupraci s partnery. Vzdy vsak s radnym a
podrobnym odlvodnénim ocenéni. Tyto ceny jsou mimoradnym ocenénim,
které je specifické pro trh CR a nevztahuji se na n&j standardni pravidla EFFIE.

6.5.Pro ro¢nik 2025 jsou vyhlaseny tyto zvlastni ceny:

Cena pro nejefektivnéjsi vyuziti Youtube v pfihlaSce EFFIE — ve spolupraci s
Google Ceska republika

Cena SIMAR pro nejlepsi vyuziti dat v prihlasce EFFIE — ve spolupraci se
sdruzenim vyzkumnych agentur SIMAR

Cena Prima Video Award — ve spolupraci s FTV Prima

Cena The Best of Creativity EFFIE — ve spolupraci s Art Directors Club

Cena Active Audio Awards — ve spolupriaci s Active Radio
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