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ČAP - Drogy jsou 
zkratky 

Petr Malina
Přeškrtnutí
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STRUKTURA KAMPANĚ

TV SERIÁL 
(TRUE STORIES 
NAZNAČENÉ V 

SERIÁLU A DÁLE 
ROZPRACOVANÉ V 

PR)

DIGITAL & WEB & 
INFLUENCEŘI PRO 

POVĚDOMÍ I OSVĚTU

DOKUMENTÁRNÍ 
SERIÁL 

PUBLICISTICKÁ 
TÉMATA POSKYTUJÍ 

VHLED DO 
PROBLEMATIKY

MINIPOŘADY NA ČT  
(V DÉLCE 120 SEC,  

S DOPRAVNÍ 
TÉMATIKOU)

TV REKLAMA 
ZÁSAH EMOCÍ S 

DOPRAVNÍ 
TÉMATIKOU

SOCIÁLNÍ SÍTĚ JAKO 
MÍSTO K DISKUSI

SPOLEČENSKÁ 
DEBATA NAPŘÍČ 

MÉDII

PREVENCE A OSVĚTA 
VE SPOLUPRÁCI S 

PARTNERY

EXPERTNÍ TÝM 
ZAJIŠŤUJÍCÍ 
KREDIBILITU

PŘÍBĚHY 
INSPIROVÁNY 
SKUTEČNOSTÍ

PR KOMUNIKACE 
(TRUE STORIES, 

DOKUMENT. SÉRIE  
A PARTNERSKÁ 
SPOLUPRÁCE)
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PR
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Ukázky výstupů KVIFF 2023
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Ukázky výstupů Press Days
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Ukázky výstupů Teasing
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Ukázky výstupů po TK
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Ukázky výstupů z hlavní části kampaně
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Ukázky výstupů z hlavní části kampaně

–    
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Ukázky výstupů z hlavní části kampaně

–    
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Ukázky výstupů mediálních spoluprací
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Vyhodnocení spolupráce s experty v médiích

Hlavní expertní „panel“ odborníků, se kterými bylo v médiích nejčastěji pracováno se skládal z: 

Michala Miovského 
Petra Popova 
Tomáše Sadílka 
Viktora Mravčíka 
Martina Hollého 
Petra Cháry
a generála Jakuba Frydrycha za PČR 

Každý z nich se objevil alespoň v jednom komerčním či organickém mediálním výstupu. 

Připojili se také další experti z  řad podporovatelů kampaně v  rámci odborné komunity jako Vojtěch 
Janouškovec (Progressive o.p.s.) a Zuzana Hrzalová (Národní linka pro odvykání). Hlas Vojtěcha 
Janouškovce byl v podpoře kampaně obzvláště důležitý. 

Dalšími externími spolupracujícími experty byli: Adéla Zenina, Xenie Uholyeva nebo Tomáš Jandač.
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Ukázky výstupů s experty
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Ukázky výstupů s experty
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Sociální sítě
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Vytvořili jsme 2 profily na sociální sítě, které jsou obsahově provázané a komunikovali jak seriál Adikts, tak celou 
kampaň Zkratky.  I přesto, že jsme založili 2 nové profily, tak se nám povedlo nasbírat velkou fanouškovskou 

základnu. 

Skrze tyto dva profily, Zkratky a Adikts, jsme komunikovali na 4 platformách. Na tvorbě obsahu se podíleli 
Shorepoints i Česká televize. 

Také jsme využili influencery, a to Luboše Kulíška a Ester Geislerovou včetně dalších slavných osobností, kteří náš 
obsah sdíleli organicky.  

Sociální sítě  
Zkratky x Adikts
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SERIÁL MINIPOŘADY PR VÝSTUPY EDUKACE

Ukázka obsahu  
Facebook
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SERIÁL MINIPOŘADY DOKUMENT EDUKACE

Ukázka obsahu  
Instagram
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TEASER PR VÝSTUPY TVC DOKUMENT

Ukázka obsahu  
TikTok&Youtube
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LUBOŠ KULÍŠEK ESTER GEISLEROVÁ 
TERAPIE SDÍLENÍM STEIN27

Influenceři
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Organické zmínky



… a kolik lidí tedy vidělo ten seriál?

Alespoň nějaký obsah věnovaný 
seriálu (seriál + promo) v TV a 
DIGITAL paid vidělo cca 3,5 
milionů diváků. 

Celkově lidé se seriálem na 
IVYSÍLÁNÍ strávili 14 884 dní, 
což odpovídá  
714 432 kompletním přehráním 1 
dílu seriálu. 

Odhadujeme, že alespoň nějaký 
díl seriálu vidělo  
cca 350-450 000 lidí.


