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BRAND EXPERIENCE CILE

Prumérné NPS fanouskl z domacich zapasu

+ 37,5 %

Po sezdéné Po sezéné 24/25
23/24 "Zazij silu Slavie”

Cil: Zlepsit prGmérné NPS fanouskl z domacich zapast o 30 %.

Vysledek: Podafilo se nam zlepsit prdmérné NPS fanouskd o 37,5 % na hodnotu 86,6. Nejlépe hodnoceny zapas se stal domaci zapas s Karvinou, ktery
meél NPS dokonce 95.

*

Zdroj: Interni dotaznikové méreni NPS, 2024 & 2025



AKTIVACNI CILE

Primérné vyuziti stadionu fanousky

(b&hem celé sezony)

%

@
75

S Qo

Sparta

Bohemians

Sezéna 22/23 Sezéna 23/24

Cil: Zvysit navstévnost stadionu na hranici jeho kapacity.

Vysledek: Za sezonu 2024/2025 se naplnila kapacita stadionu na 94,5 %.

Sezéna 24/25

“Zazij silu Slavie”

*

Zdroj: Oficidini statistiky Chance ligy, 2023-2025



AKTIVACNI CIiLE

Chybélo obsadit boxti
(kapacita 41 box()

0

Volneé VIP kapacity na stadionu

Chybélo obsadit sedadel Gol Chybélo obsadit mist Legenda
(kapacita 322 sedadel) (kapacita 138 mist)

a1

0 0

Sezéna Sezéna Sezona 24/25 Sezoéna Sezéna Sezéna 24/25 Sezéna Sezoéna Sezéna 24/25
22/23 23/24 “Zazij silu Slavie” 22/23 23/24 “Zazij silu Slavie” 22/23 23/24 “Zazij silu Slavie”

Cil: Zvysit navstévnost stadionu na hranici jeho kapacity.

Vysledek: V sezoné 2024/2025 se kompletné obsadily VIP kapacity stadionu.

Zdroj: Interni analytika klubu Slavia, 2023-2025

*



AKTIVACNI CIiLE

Permanentky a fanzdna

Waiting list na permanentky

+ 50 %
9 000

Nebyla

Fanzodna
+50 %
5-7 tis.
prichodd
podle zapasu
3-5 tis.
prichodd

podle zapasu

Po sezdéné 23/24 Po sez6né 24/25 Sezéna 22/23
"Zazij silu Slavie”

Cil: ZvySit navstévnost stadionu na hranici jeho kapacity.

Vysledek: Za sezonu 2024/2025 se rozSifil waiting list na permanentky o 50 % a fanzénou proslo o cca 2-4 tis. vic lidi podle zapasu.

Sezbna 23/24 Sezona 24/25
"Zazij silu Slavie”

*

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025



AKTIVACNI CIiLE

Zajem o aplikaci SKS

Podet aktivnich uzivatelt

suecliliepig iy (alesponi 1 pfihlaseni za mésic)
+80% +110,5 %
90 000 40 000

Po sezéné Po sezéné 24/25 Po sez6né Po sezdné 24/25
23/24 "Zazij silu Slavie” 23/24 “Zazij silu Slavie”

Cil: Rozsifit fanouskovskou komunitu a zvysit jeji interakci na vlastnich kanalech znacky.

Vysledek: Za sezonu 2024/2025 doslo u SKS Aplikace k narlistu poctu stazeni o 80 % a poctu aktivnich uzivateld o 110,5 %.

*

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025



AKTIVACNI CILE
o ° ° 7r g O
Rust social media kanalu
Pocet sledujicich Engagement Organicky zasah
napric profily napric profily napric profily
i . + 50 %
+19,4 % 12 % 60 mil.
855 000 4,2 mil. (mésicné)

3,75 mil.

716 000

Po sez6né Po sezéné 24/25 Po sez6né Po sezéné 24/25 Po sezéné Po sez6né 24/25
23/24 “Zazij silu Slavie" 23/24 "Zazij silu Slavie” 23/24 "Zazij silu Slavie”

Cil: Rozsirit fanouskovskou komunitu a zvysit jeji interakci na vlastnich kanalech znacky.

Vysledek: Pocet sledujicich napfi¢ profily vzrostl po sezéné 2024/2025 na 855 000, coz predstavuje narlst o 19,4 %, engagement se zvysil na 4,2
milionu interakci (+12 %) a prdmeérny meésicni organicky zasah narostl z 40 na 60 miliond, tedy 0 50 %.

*

Zdroj: Meta Business Suite, 2023-2025, YouTube Studio,

2023-2025, TikTok Business Center, 2024 & 2025



KOMUNIKACNI CILE

Salience

Srovnani spontanni znalosti v porovnani s pfedchozi sezénou a konkurenci.

Slavia Sparta

+31,6 % 30 %
25 %

Snizeni naskoku 0 26,3 %

* Mezi posezénnimi trackingy se zménil prompt
na kategorii. Ze sportovni akce obecné se
salience zamérila prfimo na fotbalové utkani.
Vzali jsme tak vysledky z dvou trackingll se
stejnym promptem, aby se daly porovnat
vysledky.

Po sezéné Po sezoné 24/25 Po sez6né Po sezoné 24/25
23/24 “Zazij silu Slavie” 23/24

Cil: Zvysit spontanni znalost znacky ve spojeni s kategorii.

Vysledek: Mezi sezénami jsme si nejenom zvySili spontanni znalost znacky o 31,6 %, ale zaroven jsme snizili naskok konkurence o 26,3 %.

*

Zdroj: Behavio Brand Tracking 2024 & 2025
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KOMUNIKACNI CILE } [

Likeability znacky
Mezisezoénni srovnani lidi, ktefi maji spojené pozitivni emoce se znackou.

Slavia Sparta
+5,9%

36 %

34 %
32 %

Zdroj: Behavio Brand Tracking 2024 & 2025

Po sezoné Po sezdné 24/25 Po sezéné Po sezoné
23/24 "Zazij silu Slavie" 23/24 24/2025

Cil: Zvysit pocet lidi, ktefi maji spojené pozitivni emoce se znackou.

Vysledek: V porovnani situace po sezoné 2023/2024 a 2024/2025 se pozitivhi emoce ve spolecnosti zvysSili 0 5,9 %. Nad konkuren&ni Spartou jsme po
obou sezonach udrzeli naskok 4 p.b. 10



KOMUNIKACNI CILE

"Zabava s rodinou a prateli”

Mezisezdénni srovnani pozitivnich asociaci spojenych se znackou a konkurenci.

Slavia Sparta
+15,4 %
30 % 30 %

Po sezéné Po sezdné 24/25 Po sezéné Po sezoné
23/24 “Z7azij silu Slavie” 23/24 24/25

Cil: Navysit pozitivni asociace spojené se znackou.

Vysledek: V asociaci "Zabava s rodinou a prateli” jsme si mezisezonné polepsili 0 15,4 %. V porovnani se Spartou byl nas rlst dvojndsobny a podafilo se

ji nédm dohnat.

*

X

Zdroj: Behavio Brand Tracking 2024 & 2025

1



KOMUNIKACNI CILE

“Inovativni a posouva sport”

Mezisezdénni srovnani pozitivnich asociaci spojenych se znackou a konkurenci.

Slavia Sparta
+ 27,3 %
28 %

Po sezoné Po sezéné 24/25 Po sezéné Po sezoné
23/24 “Zazij silu Slavie” 23/24 24/25

Cil: Navysit pozitivni asociace spojené se znackou.

Vysledek: V asociaci “Inovativni a posouva sport” jsme si mezisezonné polepsili 0 27,3 %. Na zacatku sezény 2024/2025 byla nase startovni pozice se

Spartou stejna, ale nas narlst po sezné byl vice nez dvojnasobny.

*

X

Zdroj: Behavio Brand Tracking 2024 & 2025
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KOMUNIKACNI CILE } [

“Pomaha i mimo sport”

Mezisezdénni srovnani pozitivnich asociaci spojenych se znackou a konkurenci.

Slavia Sparta
+227 %
27 %
24 %

Zdroj: Behavio Brand Tracking 2024 & 2025

Po sezoné Po sezdné 24/25 Po sezoné Po sezéné
23/24 “Zazij silu Slavie” 23/24 24/25

Cil: Navysit pozitivni asociace spojené se znackou.

Vysledek: V asociaci "Pomaha i mimo sport” se nam podafril narlst 0 22,7 %. V porovnani se Spartou jsme méli rlist vice nez dvojnasobny a upevnili jsme
pozici fotbalového leadera. 13
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KOMUNIKACNI CILE } [

"Zabavna a inspirativhi komunikace"

Mezisezdénni srovnani pozitivnich asociaci spojenych se znackou a konkurenci.

Slavia Sparta
+15,4 %
27 %
24 %

Zdroj: Behavio Brand Tracking 2024 & 2025

Po sezoné Po sezdné 24/25 Po sezoné Po sezéné
23/24 “Zazij silu Slavie” 23/24 24/25

Cil: Navysit pozitivni asociace spojené se znackou.

Vysledek: V asociaci “Zabavna a inspirativni komunikace” jsme sledovali nardist 0 15,4 %. Sparta z(stala po obou sezénach 3 p.b. za nami. 14



KOMUNIKACNI CILE

Medialni monitoring

MeziroCni porovnani zminek v médiich, impresi v médiich a sentiment

Zminky v médiich Imprese v médiich (v mio) Sentiment
+1,5% +21,4 % + 8256 %
13770 13 965 1700 39,8 %

2022 2023 2024 2022 2023 Po sezoné 24/25 2022 2023 Po sezoné 24/25
"Zazij silu Slavie” "Zazij silu Slavie” "Zazij silu Slavie”

Cil: Zvysit zminky v médiich o Slavii 0 20 % a zlepsit jejich sentiment 0 30 %.

Vysledek: V ramci vSech sledovanych proménnych jsme sledovali mezirocné nejvyssi vysledky prave v roce 2024. Zminky v médiich se nam bohuzel
podafilo zvysit pouze 0 1,5 %, ale sentiment se nam meziroéné (pravdépodobné diky ¢etnym CSR projektlim) zvysit 0 825,6 %.

Zdroj: Mediaboard Media Monitoring 2022—2025

*

15



KOMERCNI CiLE

Revenue z fanshopu

Sezéna 22/23 Sezoéna 23/24 Sezéna 24/25
“Zazij silu Slavie"

Cil: Zvysit fanouskovske, sponzorské i CSR pfijmy o alespon 50 % YoY a zajistit tim dlouhodoby a stabilni rlst klubu (kromé samotného ticketingu, ktery
podleha kapacitnimu omezeni sou¢asného stadionu)

Vysledek: Revenue z fanshopu vzrostlo v sezoné 2023/2024 o 25 % oproti sezoné 2022/2023 a v sezéné 2024/2025 dale o 53 % oproti sezoné
2023/2024.

*

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025




KOMERCNI CiLE

Pocet prodanych dresti

11500%*

+155,5 %

+12,5 %

4000 200

Sezbna 22/23

Sezéna 23/24

Sezodna 24/25
“Zazij silu Slavie”

*z toho jen predprodej ve formé
WOWcherl bez uvedeni designu
dresd - 5 000 ks

Cil: Zvysit fanouskovske, sponzorské i CSR pfijmy o alespon 50 % YoY a zajistit tim dlouhodoby a stabilni rlst klubu (kromé samotného ticketingu, ktery

podleha kapacitnimu omezeni sou¢asného stadionu)

Vysledek: Pocet prodanych dresl se v sezoné 2023/2024 zvysil 0 12,5 % oproti sezoné 2022/2023 a v sezéné 2024/2025 dale vzrostlo 0 155,5 % oproti
sezéné 2023/2024

*

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025
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KOMERCNI CiLE

Revenue ve fanzone

+ 54,5 %

X

nebyla fanzona

Sezéna 22/23 Sezoéna 23/24 Sezéna 24/25
“Zazij silu Slavie”

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025

Cil: Zvysit fanouskovske, sponzorské i CSR pfijmy o alespon 50 % YoY a zajistit tim dlouhodoby a stabilni rlst klubu (kromé samotného ticketingu, ktery
podléha kapacitnimu omezeni sou¢asného stadionu)

Vysledek: Revenue ve fanzéné se v sezoné 2024/2025 zvysilo o 54,5 % oproti pfedchozimu roku.




KOMERCNI CiLE

Revenue ze slavistického muzea
a prohlidek stadionu

Sezona 22/23 Sezona 23/24 Sezoéna 24/25
“Zazij silu Slavie”

Cil: Zvysit fanouskovské, sponzorské i CSR prijmy o alesporn 50 % YoY a zajistit tim dlouhodoby a stabilni rdst klubu (kromé samotného ticketingu, ktery
podleha kapacitnimu omezeni sou¢asného stadionu)

Vysledek: Revenue ze slavistického muzea a prohlidek stadionu vzrostlo v sezéné 2023/2024 o 8 % oproti sezéné 2022/2023 a v sezéné 2024/2025
dale o 58 % oproti sezone 2023/2024.

*

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025



* %
KOMERCNI CiLE

Celkovy sponzoring
@

Sezona 22/23 Sezdna 23/24 Sezéna 24/25
“Zagij silu Slavie”

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025

Cil: Zvysit fanouskovske, sponzorské i CSR pfijmy o alespon 50 % YoY a zajistit tim dlouhodoby a stabilni rlst klubu (kromé samotného ticketingu, ktery
podléha kapacitnimu omezeni sou¢asného stadionu)

Vysledek: Sponzoring se od sezény 2023/2024 zvysSil 0 36 %.




* %
KOMERCNI CiLE

Financ¢ni sponzoring

Sezébna 22/23 Sezobna 23/24 Sezona 24/25
"Zazij silu Slavie”

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025

Cil: Zvysit fanouskovske, sponzorské i CSR pfijmy o alespon 50 % YoY a zajistit tim dlouhodoby a stabilni rlst klubu (kromé samotného ticketingu, ktery
podléha kapacitnimu omezeni sou¢asného stadionu).

Vysledek: V ramci financniho sponzoringu se nam podafilo zvysSit pfijmy o 56 % oproti sezéné 23/24.




* %
KOMERCNI CiLE

Zvysit CSR prijmy

+205,6 %
11000 020 K¢

3 600 000 K¢
nebyl
galavecer
Galaveder 22/23 Galavecer 23/24 Galavecer 24/25

Zdroj: Interni analytika aplikace klubu Slavia, 2024 & 2025

"Zazij silu Slavie”

Cil: Zvysit fanouskovske, sponzorské i CSR pfijmy o alespon 50 % YoY a zajistit tim dlouhodoby a stabilni rlst klubu (kromé samotného ticketingu, ktery
podleha kapacitnimu omezeni soucasného stadionu)

Vysledek: V ramci zvyseni CSR prijm0 se nam podarilo na galaveceru sezény 24/25 vybrat o 3x vice penéz nez na galaveceru sezony 23/24.
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