Praha miluje hokej

Vysledkova C¢ast

Uvédomujeme si, Ze naplnit myslenku ,,Praha miluje hokej“ je velka ambice a je pfed
nami spousta prace vcetneé vétsiho zapojeni Skol, mistnich samosprav, dalSich
hokejovych klubu apod.

Uz po prvni hokejové sezoné ale vime, Ze tato mysSlenka mezi lidmi rezonuje a klubu
pfinasi pozitivni vysledky.

Sales vysledky (meziro¢ni zména, hodnoceno sezona 24/25 vs 23/24, zdroj: interni data
klubu):

Nartst primérné navstévnosti na zapasech (zakladni ¢ast a play-off): +14 %
Navstévnost zapasu Sparty byla nejvyssi v historii klubu

NarUst prodeje online vstupenek skrze ticketingové kampané: +28 %

NarUst prodeje ve fanshopu: +53 %

Dle udajt APK (Asociace profesionalnich klubt ledniho hokeje) se HC Sparta Praha se
stala hlavnim driverem zvySeni celkové navstévnosti extraligy v sezoné 24/25. V zakladni
¢asti extraligy (kdy vS8echny kluby odehraly stejny pocet zapasll) navs§tévnost na
zapasech HC Sparta rostla 0 10,5 %. U zbylych klub@ extraligy primérné rostla pouze o
3,8 %.

Marketingové vysledky (meziro¢ni zména, hodnoceno sezona 24/25 vs 23/24, zdroj:
data z platforem |G a FB):
- Narlst metrik v rdmci socialnich siti (FB)
o Imprese: +13 %
o Likes: +25 %
o Komenty (priimér na post): +14 %
o Shares (primér na post): +18 %

- NarUst metrik v rdmci socidlnich siti (IG)
o Interakce +100 %
o Sledujici +31 %
o Dosah +36 %

Marketingova komunikace klubu byla pozitivhé hodnocena ze strany médii a velmi dobre
na ni reagovali i sponzoringovi partnefi klubu.

»Posun ke komunikaci s lifestyle prvky pro nas byl velkou vyzvou. Hokejovi fanousSci maji
Casto ostfe vyhranény nazor, co je v komunikaci jejich klubu spravné a co nikoliv. O to
vice nas tési, Ze novy styl pfinasi nejen vyborné obchodni vysledky, ale také posiluje
propojeni klubu s naSimi stavajicimi i novymi fanousky. V tomto sméru chceme



pokradovat i nadale a naplno vyuZzit potencial, ktery platforma Praha miluje hokej
prinasi.“ David Dinda, head of marketing HC Sparta Praha

Dle aktualniho vyzkumu agentury Ipsos (realizovaného pro BPA) se Sparté podafilo stat
se nejznaméjSim hokejovym klubem v republice, nejoblibenéjsim klubem mezi fanousky
a klubem, kterému se dafi nejlépe aktivovat fanousky a dostat je na stadion.
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Zdroj: Ipsos pro BPA sport marketing, 2025, CS: hokejovi fanousci 18-65 let, N=500

A co se nam nepodafilo? Ano, zase jsme nevyhrali titul. Ale snad i diky nasi komunikaci
nam fanousci zachovaiji svoji pfizen a podpofi klub i v dalsi sezoné. Protoze hokej
v nhasem podani neni jen o vykonech na hfisti ale i o atmosfére kolem.

(Pozn.: s ohledem na marketingovy rozpocet klubu zatim nejsou realizovany pravidelné vyzkumy, které by
zméfily dopad kampani na dalsi atributy spojené se znackou HC Sparta Praha)



