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NAZEV PRACE V CESTINE:

Prsten, ktery pohnul pravy smérem k manZzelstvi pro vSechny

SITUACE / VYZVA / KONTEXT (MAX. 200 SLOV)

|II

Vzdyt uz maji to registrované partnerstvi, tak co by jesté chtéli!” znélo ¢asto z Ust poslancd naseho
Parlamentu. O diskriminaci stejnopohlavnich pard tak prece nem(ze byt fec.

Projednavani novely zdkona o partnerstvi nastinilo krutou realitu — poslanci ¢asto hlasuji o tématech,
kterym sami dostate¢né nerozumi. A zvlast v pripadé takto ideové (bohuzel) vybusného tématu pak
jejich rozhodovani vice ovliviiovala mira konzervativismu daného poslance nez fakta. Projednavani a
schvalovani novely se navic v ¢ase vleklo a pokazdé vyvolalo diskuzi v médiich, na socialnich sitich a
samoziejmé i v poslaneckych klubech. Mnoho poslancli nepfimo pfiznavalo, Ze jsou tématem unaveni
a Ze se tim nechtéji zabyvat. Presto jsme i v pokrocilé fazi legislativniho procesu narazeli na fakt, ze
(ani vrcholni) poslanci neznali ani elementarni rozdily mezi registrovanym partnerstvim a manzelstvim
pro vSechny. Jejich napjaté kalendare navic neumoznovaly je s tématem snadno seznamit.

Lobbujici neziskové organizace pak postradaly schopnost problematiku formulovat jasné a strucné,
jinym nez ¢ernobilym zplsobem a ufidit komunikaci s poslanci, médii i vefejnosti tak, aby jesté vice
nerozevirala nGzky mezi ptiznivci a odpUrci zakona. Naopak ve své snaze délaly zasadni chyby (1),
které mély casto opacny efekt.

Vyzva tak byla jasna — bylo nutné poslanciim jasné a uderné vysvétlit, Ze narovnani partnerskych prav
pro stejnopohlavni pary je véc Uplné bez diskuze, protoze tim mensina pouze ziska a nikdo jiny
nebude na pravech kracen. Klicové bylo nacasovani, protoZe legislativni proces nemél jasné danou
Casovou osu (co? je realita i pro ostatni zakony, tato osa se neustdle méni a vyviji a je velmi obtizné
cokoliv naplanovat) a prostor pro ziskani pozornosti poslanct byl znaéné omezeny. Ultimatné pak bylo
zasadni presvédcit nerozhodnuté i vahajici, Zze dava smysl zakon podpofit.

Zdroje:

e (1) Seznam Zpravy: ,Bojovnici za manZelstvi pro vSechny si nabéhli. Kampani nastvali
poslance”; https://www.seznamzpravy.cz/clanek/domaci-politika-bojovnici-za-manzelstvi-
pro-vsechny-si-nabehli-kampani-poslance-nastvali-245313,

Denik N: , Iniciativa Jsme fér stahne po kritice poslancl ¢ast své kampané*“;
https://denikn.cz/minuta/1348424/



https://www.seznamzpravy.cz/clanek/domaci-politika-bojovnici-za-manzelstvi-pro-vsechny-si-nabehli-kampani-poslance-nastvali-245313
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/domaci-politika-bojovnici-za-manzelstvi-pro-vsechny-si-nabehli-kampani-poslance-nastvali-245313
https://denikn.cz/minuta/1348424/

CILE (MAX. 100 SLOV)

Dosdhnout schvaleni novely zakona v takové podobé, kterda v maximalné mozné mire rozsifuje prava
stejnopohlavnich par(.

INSIGHTS / STRATEGIE (MAX. 300 SLOV)

PFi praci na kampani jsme museli pracovat s nékolika zdsadnimi komplikacemi:

1)

2)

3)

Poslanci obecné nemaji ¢as, a tak jsou v mnoha oblastech rozhodovani ovlivnéni svym SirSim
okolim, novinafri, lobbyisty, plisobenim neziskovych organizaci atp. V ¢asové tisni je pak lidsky
prirozené nepfikladat vyznam tématlm, které se clovéka osobné nedotykaji. Pfi rozhovorech
s poslanci jsme pak slychali rizné misinformace, od zaleZitosti typu ,vSechna prava jiz pfece
maji, jen se tomu nefikd manzelstvi‘ pres vZdyt registrovani partnefi maji pravo na stejné
informace o partnerovi jako manzelé’ az po ,osvojeni déti pro né prece neni problém ani
dnes’. Pfitom bariér pro stejnopohlavni pary existovalo obrovské mnoZstvi (vice nez 100),
které zasahovalo do praktickych situaci jejich kazdodenniho Zivota.

Museli jsme tak najit zplsob, jak téma vysvétlit snadno, aniz bychom zabihali do
vysvétlovani vice nez 100 rozdili mezi institutem manZelstvi a registrovaného partnerstvi.
Neziskové organizace k tématu nékdy pristupovaly trochu agresivnim zplsobem, v duchu
vSechno nebo nic a kdo nehlasuje 100% s nami, hlasuje proti ndm, coZ do diskuze o tématu
vnaselo zbyte¢né emoce a rozhodné nepomadhalo pfiklonu nerozhodnutych spravnym
smérem. Velmi podobnym zplUsobem o tématu informovala ¢asto i média, ktera se sobé
vlastni pfirozenou snahou o ¢tenérsky/divacky zasah preferovala zobrazovani extrém( misto
objektivni diskuze.

Museli jsme tak téma uchopit nekonfliktné, pfiznat si, Ze existuji i odpuirci, nevymezovat se
vuci nim a akceptovat, Ze zakon ma nékolik variant, z nichz Ize za pozitivni zménu povazovat
i ty, které nejsou absolutnim narovnanim prav.

Védeéli jsme, Ze politici jsou zvykli pracovat s jasnymi daty, a to zvlast s prazkumy voli¢skych
preferenci. Data, kterd byla k tomuto tématu k dispozici, sice jasné ukazovala na pocty
ptiznivci/nerozhodnutych/odplrct ve spole¢nosti, ale uz dale nepracovala s tim, co obecné
politickou reprezentaci zajima — jaké je rozdéleni napfi¢ volici a pfedevsim, jak moc prijeti
nebo nepfrijeti zakona ovlivni jejich voli¢ské preference nebo dokonce samotné Zivoty.
Rozhodli jsme se realizovat vyzkum, ktery se na problematiku podival touto optikou a
nasledné data vyuzit v kampani.

UVEDENI STRATEGIE DO PRAXE/KREATIVNi A MEDIALNi RESENi

Vyzkum, ktery jsme realizovali (1), ukazal nékolik pro nasi kampan podstatnych informaci:

Jen 35 % lidi se bude viibec zajimat o to, jak ,jejich’ poslanec ¢i strana budou hlasovat.

65 % respondentt deklarovalo, Ze at bude ,jejich’ strana hlasovat o tématu jakkoliv, jejich
voli¢ské preference to neovlivni.

53 % lidi (bez ohledu na to, jestli zakon podporuji ¢i nikoliv) bylo toho nazoru, Ze je tfeba
téma vyresit co nejrychleji a vénovat se jinym, dllezitéjsim vécem.

91 % lidi jasné deklarovalo: schvaleni zakona m{j Zivot nijak neovlivni, nebo ho dokonce
zméni k lepSimu.



Témito klicovymi Udaji, spojenymi s dalSimi nezvefejnénymi ¢astmi vyzkumu (napf. jak na téma
reaguje voli¢ska zakladna konkrétni politické strany), jsme podloZzili komunikaci s poslanci a novinafi.
Podstatna byla zména Uhlu pohledu — nejde o to, jestli s narovndnim prav pro stejnopohlavni pary lidé
souhlasi ¢i nikoliv, jde pouze o to, jestli to néjak negativné zasahne do jejich Zivota. Tento negativni
zasah do Zivota deklarovalo pouze nékolik procent populace, a to v pfevazné vétsiné volict SPD a
KSCM, jejich? poslance pro hlasovani stejné nemélo vyznam piesvédéovat. Neméné ddlezity byl také
podstatny fakt, Zze téma pro vétsSinu populace prosté neni tak vyznamné, jak ho média, neziskové
organizace i poslanci z obou tabor( vykresluji. To ostatné dokazala i prakticky nulova diskuze o tématu
po samotném pfrijeti zdkona.

Bariéru, kterou zaZivaji stejnopohlavni pary jsme demonstrovali jednoduchym, ale pfimocarym
symbolem. Snubnim prstenem. Vytvofili jsme limitovanou edici prstenu, ze 14k zlata, s neviditelnou
bariérou ze safirového skla ve svém stfedu. Na prvni pohled standardni snubni prsten tak neslo
nasadit. Jednoduchou, manzelskou symboliku jsme tak pretvofili v ukazku toho, s ¢im se
stejnopohlavni pary potykaji kazdy den.

Medialné byla tato kampar s ohledem na cilovou skupinu pomérné nestandardni:

1) Zapojili jsme napfimo vyznamné poslance Parlamentu CR (pfedsedkyni Snémovny Markétu
Pekarovou Adamovou, ministra pro mistni rozvoj Ivana BartoSe, ministra vnitra Vita
Rakusana), ktefi se symbolem operovali pfi svych vystoupenich o této problematice, na
socialnich sitich apod.

2) Zapojili jsme celou fadu znamych influencer( (jako Lukefry, Zorka Hejdova, Tomas Zastéra,
Style of Becca Dima Arrest, a dalsi), ktefi téma zpracovali po svém a vyzvali politiky
k hlasovani pro pfijeti zakona.

3) Intenzivné jsme komunikovali s novinafi skrze tiskové zpravy, rozhovory apod. (na Evropé 2,
v Impulsu, CNN Prima News, ve Snidani s Novou atp.).

4) Vyuzili jsme socialnich siti a microsite, kde jsme aktivovali Sirokou verejnost pro ziskani
dostatecné velkého zasahu.

5) Lobbovali jsme u konkrétnich poslanct a lidr( politickych stran, a dodéavali argumenty pro
jejich interni stranické debaty pfed hlasovanim.

(1) Nielsen pro Publicis Groupe, Manzelstvi pro vsechny, 10/2023, n=1021

VYSLEDKY

Zakon prosel v podobé, kterd posouva prava stejnopohlavnich part blize k manzelstvi. Stat v tuto
chvili institutu nadale uklada jiny nazev (Partnerstvi), byt ostatni terminy (snoubenci, oddaci list, zapis
do knihy manZelstvi) spojené s manZelstvim se pouZzivaji i v tomto pfipadé. Prozatim nejasnou
otazkou, kterou budou muset vyresit soudy, je adopce ditéte jako Uplné nového c¢lena rodiny (tj. napf.
z Ustavu), naopak priosvojeni ditéte jednoho z partnerd druhym, a tedy zformovani standardni rodiny
je nyni moZné. Lze tedy konstatovat, Ze prdva stejnopohlavnich par( tak byla témér narovnana. Zbyva
tedy zménit ndzev a soudy musi umoznit standardni adopci.

Kampan tedy byla Uspésna.
Z pohledu ¢isel:

- Zapojenych influencera: 15, u kterych nase kampari zvysila engagement o 530 % oproti jejich
praméru



- Mediélnich vystup(: 51 napti¢ médii — od radii a podcastl, pfes online média aZ po televizni
rozhovory
- Zasah: pres 7 milionU, povedlo se nam tak zasahnout 70 % Ceské populace
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Ugzva
Sirokd vefejnost véetné politiki povazovala registrované
parterstei a manzelstvi za jedno a to samé
Pritom, pravnich omezeni, na které stejnopohlacni pary
nardzeji v nasi zemi kazdy den bylo vice jak sto!
Idea
Aby tstavni ¢initelé mohli konedné zazit
onu neviditelnou a soucasné velmi
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Kromé nejegznamndjsich Ceskyjeh politiki kampari podpofila fada

I Ste I ‘ influencert a slacngeh osobnosti. Tlak na zdkonodaree byl tak velkg,
7e béhem jediného tidne odstranili vijznamnou vétsinu pravnich

piekazek limitujiei stejnopohlavni pary © Cesku. Udetné té pro
7a rovnd prava pro vsechny mnoho pdrd nejzasadnéjsi - prava na osvojeni partnerocyich deéti.

i 530 % engagement

70 % zasazené populace
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